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Vorwort
VDI Fachmedien » Konstruktion » Mediadaten

,Die 'Konstruktion' steht fir die
enge Verbindung von Theorie
und Praxis und dies schon seit
nun 75 Jahren.

Informationen Uber die Branche und neue Produkte,
Interviews oder Anwender- und Messeberichte auf der
einen Seite zeigen aktuelle Trends in der Industrie auf.
Wissenschaftlich begutachtete Fachaufsatze auf der
anderen Seite bilden den Fortschritt in der Wissenschaft
ab. So schafft die 'Konstruktion’ eine Plattform fir die
Kommunikation zwischen Wissenschaft, Forschung und
Industrie.”

Udo Schnell
Chefredakteur
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Titelportrat
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B hweite!

"Konstruktion" - o

e!

Kernkompetenz =~ e
Maschinenbau

Die Fachzeitschrift fir Entwickler*innen und Konstrukteur*-
innen des allgemeinen Maschinenbaus, des Anlagen- und
Apparatebaus sowie der Fahrzeugtechnik.

Die "Konstruktion" erscheint mittlerweile im 75. Jahrgang mit ihrer Zielsetzung,
Konstruktionsideen zu vermitteln und eine Briicke zu schlagen von Forschung und
Lehre einerseits, zum Anwender in der Praxis andererseits. Das redaktionelle
Spektrum reicht von der Produktidee bis hin zu Anwendungen.

—-

Der integrierte Fachteil ,Ingenieur Werkstoffe* berichtet in jeder Ausgabe
umfassend Uber Werkstoffentwicklungen und -anwendungen in der Praxis fur die
Zielgruppe Konstrukteur*innen im Maschinen- und Anlagenbau.

S

POSITIONIERUNG

Die "Konstruktion" ist der Werbetrdger mit maximaler Zielgruppen-
stdrke bei Entscheider*innen und leitenden Konstrukteur*innen
sowie Versuchs- und Entwicklungsingenieur*innen im Maschinen-,
Apparate-, Gerdte- und Fahrzeugbau. Sie erreicht allein knapp 18.000
Ingenieur*innen der VDI-Gesellschaften Produkt- und Prozessgestal-

tung (VDI-GPP) und Materials Engineering (VDI-GME). Die Zeitschrift
ist durch ihre enge Anbindung an den VDI und ihre qualifizierte
Leserschaft - (iber 90 Prozent haben einen Hochschul- oder Fach-
hochschulabschluss, davon fast drei Viertel im Ingenieurbereich -
der maBgebliche Werbetrdger. Technische und kaufmdnnische Ent-
scheider*innen auf allen Unternehmensebenen des produzierenden
Gewerbes lesen die "Konstruktion" im Abonnement.
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Verlagsmeldung 11/2023

o8 7 9.044

— Monatsdurchschnitt

I ' Nov. 2022 - Okt. 2023

0 07:02 Min.

Durchschnittliche
Lesedauer der Beitrage }v{

* Jahresdurchschnitt (IVW-Meldung 12/22 bis 11/23)
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Umfangsanalyse

| —— |
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L

16.567 EX.

verbreitete Auflage’

16.377 EXx.

verkaufte Auflage®

16.309 Ex.

Abonnement-Auflage”

Technik aufs Ohr:

408.676

Abonnent*innen

31.272

Downloads /
Streams pro Monat

Format der Zeitschrift DIN A4
Gesamtumfang 700 Seiten
Redaktioneller Teil 639 Seiten
Anzeigenteil 61 Seiten

(Verlagsangabe Auswertung 2022)

- 9 Printausgaben in 2024

- aktuelle Beitrage auf
kunstruktion-online.de

- 14-taglicher Newsletter, freitags

Prototyp:

93.046

Abonnent*innen

3.338

Downloads /
Streams pro Monat

Verlagsangabe Stand 08/2023

Druckwelle:

32.493

Abonnent*innen

2.384

Downloads /
Streams pro Monat

Organschaft

"Konstruktion" erscheint im 75. Jahrgang und verflgt
Uber einen festen Abonnent*innenkreis. Sie ist das
offizielle Organ der VDI-Gesellschaft Produkt- und
Prozessgestaltung (VDI-GPP), der mitgliederstarksten
Gesellschaft des VEREIN DEUTSCHER INGENIEURE
sowie der VDI Gesellschaft Materials Engineering
(VDI-GME).

Konstruktion




Termin- und Themenplan 2024

VDI Fachmedien » Konstruktion » Mediadaten

Termine

Ausgabe

1 / 2 RS: 04.01.

; AS: 22.01.
anuar

EaBriaT ET: 16.02.

3 RS: 06.02.

AS: 14.02.

Mdrz ET: 12.03.

Themenschwerpunkte

Automatisierung

Titelthema
Automatisierung

Elektrische
Ausristung,
Steuerungen,
Sensoren,
Bildverarbeitung,
Visualisierungssys-
teme, Sicherheit-
stechnik, Robotik,
Identtechnik

Berichte zur
Hannover Messe

Elektrische
Ausriistung,
Schalter, Taster,
Schaltschrénke,
SPS, Fertigung-
sautomatisierung,
Sensorik, Indus-
triekommunikation,
RFID

Antriebstechnik

Antriebe, High-
Speed-Antriebe,
Getriebe, Motoren,
Motion Control,
Antriebskompo-
nenten, Steuer-
ungen

Titelthema
Antriebstechnik

Berichte zur
Hannover Messe

Antriebe, Getriebe,
Motoren, Motion
Control, Kompo-
nenten, Energie-
flhrungen, Walz-
und Gleitlager

Maschinen-
elemente &
Verbindungs-
technik

SONDERTEIL

MASCHINEN-
ELEMENTE

Gleitlager, Walz-
lager, Bremsen,
Sicherheitsbrem-
sen, Kupplungen,
StoRdampfer
C-Teile, Normteile

Federn, Ketten,
Riemen, Spann-
elemente

Schrauben,
Verbindungs-
elemente, Nieten,
SchweilRen, Léten,
Kleben

Fluidtechnik -
Hydraulik & Pneu-
matik

Komponenten,
Anwendungs-
beispiele aus
Hydraulik und
Pneumatik

SONDERTEIL

FLUIDTECHNIK

Verdichter, Steuer-
ungen, Ventile,
Dichtungen

Digitalisierung

Digitalisierung,
Digitaler Zwilling,
Virtuell/Augment-
ed Reality

CAD/CAM,

CAE, ECAD,
Simulation, FEM,
Digitalisierung,
Digitaler Zwilling,
Virtuell/Augment-
ed Reality

Fachteil
Ingenieur-
Werkstoffe

Werkstoffe,
Verfahren,
Bauteile

Eisen/Nichteisen,
Nichtmetallische
Werkstoffe, Kunst-
stoffe, Verbund-
werkstoffe

Verbundwerk-
stoffe/
Composites

Eisen/Nichteisen,
Nichtmetallische
Werkstoffe, Kunst-
stoffe, Verbund-
werkstoffe

Messen/

Veranstaltungen

Berichte
Hintergriinde
Informationen

Hannover Messe
Hannover
22.-26.04.

LogiMat
Stuttgart
19.-21.03.

Ceramitec
Miinchen
09.-12.04.



Ausgabe

Termine

Automatisierung

Antriebstechnik

Maschinen-
elemente &
Verbindungs-

Fluidtechnik —
Hydraulik &
Pneumatik

Digitalisierung

Fachteil
Ingenieur-
Werkstoffe

Messen/Veranstaltungen

April

Mai

6/7

Juni
Juli

RS: 07.03.
AS: 15.03.
ET: 15.04.

RS: 22.04.
AS: 02.05.
ET: 03.06.

RS: 07.06.
AS: 17.06.
ET: 12.07.

Titelthema
Fabrikauto-
matisierung

Berichte zur
Hannover Messe

Fertigungsauto-
matisierung,
Visualisierungs-
systeme, Industrie-
kommunikation,
elektrische Aus-
riistung, Quali-
tatssicherung,
Mess- und Priif-
technik

SONDERTEIL

SENSORTECHNIK/
MESSTECHNIK

Sensortechnik/
mechanische, elek-
tronische, optische
und magnetische
Sensoren, 10-Link,
RFID, Mess- und
Priftechnik, Quali-
tatssicherung

Titelthema
Robotik

Roboter, Kompo-
nenten, Steuerun-
gen, Bildverar-
beitung, Sensorik,
Sicherheitstechnik

SONDERTEIL
ANTRIEBSTECHNIK

Antriebe, High-
Speed-Antriebe,
Getriebe, Motoren,
Motion Control,
Antriebskompo-
nenten, Steuer-
ungen

Antriebe, Getriebe,

Motoren, Kleinmo-
toren, Motion Con-
trol, Komponenten

SONDERTEIL

ANTRIEBSTECHNIK

Antriebe, High-
Speed-Antriebe,
Getriebe, Motoren,
Motion Control,
Antriebskompo-
nenten, Steuer-
ungen

technik

Gleitlager, Walz-
lager, Bremsen,

Sicherheitsbrem-
sen, Kupplungen,
Linearfihrungen

Titelthema
Maschinen-
elemente

Gleitlager, Walz-
lager, Bremsen,
Sicherheitsbrem-
sen, Kupplungen,
StoRdampfer

Federn, Ketten,
Riemen,
Spannelemente

Schrauben,
Verbindungs-
elemente, Nieten,
Schweilen, Loten,
Kleben

Pumpen,
Zylinder, Ventile,
Dichtungen,
fluidtechnische
Komponenten,
Steuerungen

Fluidtechnische
Komponenten,
Steuerungen

Pumpen,
Zylinder, Ventile,
Dichtungen,
fluidtechnische
Komponenten,
Steuerungen

Digitaler Zwilling,
Simulation, VR/AR,
Softwareunter-
stiitzte Produkt-
entwicklung

CAD/CAM,

CAE, ECAD,
Simulation, FEM,
Digitalisierung,
Digitaler Zwilling,
Virtuell/Augment-
ed Reality

Digitaler Zwilling,
Simulation, VR/AR,
Softwareunter-
stiitzte Produkt-
entwicklung

Werkstoffe, Ver-
fahren, Bauteile

Eisen/Nichteisen,
Nichtmetallische
Werkstoffe, Kunst-
stoffe, Verbund-
werkstoffe

Additive
Fertigung

Eisen/Nichteisen,
Nichtmetallische
Werkstoffe, Kunst-
stoffe, Verbund-
werkstoffe

Werkstoffe,
Verfahren,
Bauteile

Eisen/Nichteisen,
Nichtmetallische
Werkstoffe, Kunst-
stoffe, Verbund-
werkstoffe

Hannover Messe
Hannover
22.-26.04.

Control
Stuttgart
23.-26.04.

techtextil
Frankfurt/Main
23.-26.04.

Rapid.Tec
Erfurt
14.-16.05.

Optatec
Frankfurt
14.-16.05.

Lasys
Surface
Technology
CastForge
Stuttgart
04.-06.06.

Achema
Frankfurt/Main
10.-14.06.

Sensor + Test
PCIM Europe
SMTconnect
Nirnberg
11.-13.06.

Medtec live
Nirnberg
18.-20.06.



Ausgabe

Termine

Automatisierung

Antriebstechnik

Maschinen-
elemente &

Verbindungs-

Fluidtechnik —
Hydraulik &
Pneumatik

Digitalisierung

Fachteil
Ingenieur-
Werkstoffe

Messen/Veranstaltungen

8/9

August
September

10

Oktober

1

November

RS: 18.07.
AS: 26.07.
ET: 23.08.

RS: 23.08.
AS: 02.09.
Bl272098

RS: 24.09.
AS: 04.10.
ET:31.10.

Fertigungsauto-
matisierung,
Visualisierungs-
systeme, Industrie-
kommunikation,
elektrische Aus-
riistung, Qualitats-
sicherung, Mess-
und Priiftechnik

Titelthema
Montage- und
Handhabungs-
technik

Robotik, Montage-
Handhabungstech-
nik, Lineartechnik,
Automatisierung,
Bildverarbeitung,
Sensorik, RFID,
Greifer, Zufiihr-
systeme, Energie-
fiihrungen

SONDERTEIL

AUTOMATISIERUNG

Elektrische Aus-
ristung, Steuer-
ungen, Sensoren,
Bildverarbeitung,
Visualisierungssys-
teme, Sicherheit-
stechnik, Robotik,
Identtechnik

Titelthema
Antriebstechnik

Antriebe und
Komponenten

fur Werkzeug-
maschinen
Lineartechnik,
Steuerungen,
Sicherheitstechnik,
Energiefiihrungen

Antriebe, Getriebe,
Motoren, Klein-
motoren, Motion
Control, Kompo-
nenten

Titelthema
Antriebstechnik

Antriebe und
Komponenten
fur Werkzeug-
maschinen

Lineartechnik,
Steuerungen,
Sicherheitstechnik,
Energiefiihrungen

technik

C-Teile, Normteile,
Spannelemente

Schrauben,
Verbindungsele-
mente/-technik,
Welle-Naben-
Verbindungen

SONDERTEIL
VERBINDUNGS-

TECHNIK/
MASCHINEN-
ELEMENTE

Schrauben, Nieten,
Schweilen, Loten,
Kleben, Verbind-
ungselemente,
Blechverbind-
ungen, Welle-
Naben-Verbind-
ungen

C-Teile, Normteile,
Spannelemente

Gleitlager, Walz-
lager, Bremsen,
Sicherheitsbrem-
sen, Kupplungen,
StoRdampfer,
Spannelemente

SONDERTEIL
FLUIDTECHNIK

Mobilhydraulik,
Zylinder, Ventile,
Dichtungen,
Steuerungen,
Komponenten

Beispielhafte
Anwendungen

aus Hydraulik und
Pneumatik, Ventile,
Zylinder

Hydraulik- und
Pneumatik in
Montage- und
Handhabungs-
technik

CAD/CAM,

CAE, ECAD,
Digitalisierung,
Digitaler Zwilling

Datengetriebene
Produktentwick-
lung, PDM,
Konstruktions-
methodik

CAD/CAM,

CAE, ECAD,
Digitalisierung,
Simulation, FEM

Werkstoffe,
Verfahren,
Bauteile

Eisen/Nichteisen,
Nichtmetallische
Werkstoffe, Kunst-
stoffe, Verbund-
werkstoffe

Kunststoffe

Eisen/Nichteisen,
Nichtmetallische
Werkstoffe, Kunst-
stoffe, Verbund-
werkstoffe

Additive
Fertigung
Eisen/Nichteisen,
Nichtmetallische
Werkstoffe, Kunst-
stoffe, Verbund-
werkstoffe

AMB
Stuttgart
10.-14.9.

Motek Bondexpo Vision

Stuttgart
08.-11.10.

Aluminium
Essen
08.-10.10.

Fakuma
Friedrichshafen
15.-19.10.

glastec
Disseldorf
22.-25.10.

SPS
Nirnberg
12.-14.11.

electronica
Miinchen
12.-15.11.

formnext
Frankfurt/Main
19.-22.11.

valve world expo
Diisseldorf
03.-05.12.



e Fluidtechnik - Fachteil

Ausgabe Termine Automatisierung Antriebstechnik \e/l:r':::;:ns;s_ Hydraulik & Digitalisierung Ingenieur- Messen/Veranstaltungen

technik Pneumatik Werkstoffe

RS 0 JUbl|UumSUUSgﬂbE Hintergrundberichte - Interviews - Expertenbeitréige - Meilensteine

12 AS: 08.11 75 J u h re Entwicklung der Technik und des Konstruierens im Wandel der Zeit
DO Perspektiven der Konstruktion und Entwicklung

Dezember ET: 06.12. . . .
Erfahrungsberichte aus Wissenschaft, Forschung und Industrie

Konstruktion

RS: Redaktionsschluss, AS: Anzeigenschluss, ET: Erscheinungstermin

Anderungen und Erweiterungen vorbehalten.

Konstruktion
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VDI Verlage feiern gemeinsam

100 Jahre VDI Verlag: Inserieren Sie mit Mehrwert!

100 Jahre VDI Verlag - das sind 100 Jahre Leidenschaft fir Technikthemen im Sinne unserer Mission: Ingenieur*innen
und Technikinteressierte mit Wissen und Services dazu zu befahigen, ihr ganzes Potenzial zu entfalten.

Im Zuge unseres 100-jahrigen Jubildums mochten wir nicht nur unsere Erfolgsgeschichte feiern, sondern auch mit Ihnen gemeinsam in die Zukunft invest-
ieren. Werden Sie Teil dieses besonderen Anlasses und unterstiitzen Sie mit lhrer Werbung eines von drei herausragenden VDI-Férderprojekten:

VDIni-Club

Im VDIni-Club kénnen Kinder ab vier Jahren
mitmachen. In den Clubs vor Ort, aber auch
digital, kdnnen sie ihr Wissen vertiefen.

Technisch komplexe Inhalte werden im Club
spielerisch und kindgerecht aufbereitet. Das
VDIni-Club-Magazin bietet Comics, spannen-
de Versuche zum Selbermachen, Ratseln und
Tipps rund um das Thema Technik.

Bei den VDI-Zukunftspiloten kénnen sich
Jugendliche ab 13 Jahren mit technischen
Themen beschaftigen und Unterstiitzung
und Gleichgesinnte finden. Sie erarbeiten im
Team unter der Leitfrage ,Kann man das
nicht besser machen?* Ansatze, wie Technik
eingesetzt werden kann, um die Welt ein
Stlickchen besser zu machen.

VDI Young Engineers

Personliche Kontakte, fachlicher Austausch,
wertvolle Karrieretipps und spannende
Projekte - das und viel mehr bietet das
Netzwerk der VDI Young Engineers, das
VDI-Netzwerk flr Studierende und Young
Professionals.
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Tradition trifft Innovation: _ o _
Unsere Werbeformate im Jubilaumsjahr

Zu unserem 100-jahrigen Bestehen bieten wir lhnen Kommunikationspakete, die Ihr Unternehmen ins Rampenlicht riicken und gleichzeitig die VDI-

Forderprojekte unterstttzen:

Berichten Sie Uber Ihr soziales Engagement in lhrer Stadt, fur die Region oder bestimmte Organisationen, Forderprogramme, die Sie als Unternehmen
unterstlitzen — ganz nach dem Motto ,,Tue Gutes und erzahle dartber!*

Unser Beitrag zur Aktion: Ein Teil der Werbeerlose flieRt in ein von Ihnen ausgewadbhltes, auf der Vorderseite beschriebenes VDI-Projekt.

Und so geht's:

Nutzen Sie unsere Kommunikationspakete und beschreiben Sie, wofir sich lhr Unternehmen engagiert. Suchen Sie sich ein Forderprojekt des VDI aus,
welches Sie mit hrer Werbung unterstitzen mochten und geben Sie ein kurzes Statement ab, warum Sie sich dieses Forderprojekt ausgesucht haben.

Kommunikationspaket 1:

Printanzeige Unternehmen im Blick
in Konstruktion

+ Firmenprofil auf INGENIEUR.de

+ Shorttext auf Landingpage
,100 Jahre VDI Verlag*”

1/1-Seite 7.990 EUR

1/2-Seite quer 4.350 EUR

Kommunikationspaket 2:

Digitales Advertorial auf
konstruktion-online.de

+ Newsletter-Banner + Social Post

+ Shorttext auf Landingpage
,100 Jahre VDI Verlag*”

Digital-Advertorial / Newsletter
Konstruktion / Sponsored Post
+ Banner in Rotation (Fullsize)

4.000 EUR

Seit einem Jahrhundert sind wir lhr verlasslicher Partner. Nutzen Sie dieses besondere Jubildum,
um gemeinsam mit uns die nachste Generation von Ingenieurinnen und Ingenieuren zu fordern.
Kontaktieren Sie uns und werden Sie Teil unserer Jubildumsaktion!

Unternehmen im Blick:

Ein exklusives Printformat in Konstruktion,
das Ihr Unternehmen in den Mittelpunkt stellt.
Zeigen Sie, was Sie einzigartig macht und wie
Sie die Ingenieurswelt beeinflussen!

Advertorials:

Teilen Sie Ihre Geschichte in einem redaktionellen
Stil. Ein effektiver Weg, um Ihre Botschaft authen-
tisch und glaubwiirdig zu vermitteln.

Banner im Newsletter:

Erreichen Sie unsere treue Leserschaft direkt
in ihrem Posteingang. Ein Banner, das Aufmerk-
samkeit erregt und zum Klicken einladt.

Social Media Posts:

Nutzen Sie die Kraft der sozialen Medien, um
|lhre Botschaft zu verbreiten. Wir helfen lhnen,
eine engagierte und zielgerichtete Community
zu erreichen.

Konstruktion

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Print: Preise und Formate
VDI Fachmedien » Konstruktion » Mediadaten

Anzeigenformate und Preise*

Anzeigenformate Festpreis, 4c

1/1 Seite

2/3 Seite

1/2 Seite

Juniorpage

1/3 Seite

1/4 Seite

1/8 Seite

Titelseite
Innentitelseite
Advertorial 1/1 Seite
Advertorial 1/2 Seite
2.+3. Umschlagseite
4. Umschlagseite
Sonderfarbe Farbzuschlag

Anzeigenformate

Satzspiegel: 176 mm breit, 270 mm hoch, 4 Spalten zu je 39,5 mm
M = Anschnitt (B x H) plus 3 mm Anschnitt an den HeftauRenkanten

O = Satzspiegel (B x H)

7.990 EUR
5.810 EUR
4.350 EUR
4.400 EUR
3.300 EUR
2.390 EUR
1.550 EUR
8.100 EUR
4.400 EUR
5.690 EUR
3.510 EUR
8.100 EUR
8.200 EUR

450 EUR

1/1 Seite
W 210 x 297 mm
0176 x 270 mm

Junior-Page
M 130 x 200 mm
0115x 178 mm

1/4 Seite hoch,
schmal

M 45 x 297 mm

040 x 270 mm

2/3 Seite quer
W210 x 192 mm
0176 x 174 mm

1/3 Seite quer
W210x 102 mm
0176 x 88 mm

1/8 Seite Eckfeld
085 x 60 mm

2/3 Seite hoch
W 130 x 297 mm
0115x270 mm

1/3 Seite hoch
W68 x 297 mm
055 x 270 mm

1/8 Seite quer
0176 x 32 mm

1/2 Seite quer
M 210 x 144 mm
0176 x 130 mm

1/4 Seite quer
M 210 x79 mm
0176 x 60 mm

1/8 Seite hoch
040 x 130 mm

1/2 Seite hoch
100 x 297 mm
085 x 270 mm

1/4 Seite Eckfeld
M99 x 142 mm
085 x 130 mm

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Print: Preise und Formate
VDI Fachmedien » Konstruktion » Mediadaten

Stellenanzeigen Festpreis, 4c

1/1 Seite 7.990 EUR
1/2 Seite 4.350 EUR
1/3 Seite 3.300 EUR
1/4 Seite 2.390 EUR
1/8 Seite 1.550 EUR
Stellenanzeige online 2.550 EUR
Kombizuschlag fiir Online (auf Printpreis) 550 EUR
Chiffregebihr 7 EUR

Rabattstaffel (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)

ovater gt

3 Anzeigen 3% 3 Seiten 5 %
6 Anzeigen 5% 6 Seiten 10 %
9 Anzeigen 10 % 9 Seiten 15 %

2-seitig
4-seitig
6-seitig
8-seitig

Format unbeschnitten 216 mm breit x 303 mm hoch.

6.600 EUR
13.100 EUR
16.400 EUR
19.700 EUR

Rabattierung nach der Mengenstaffel, auch in Kombination mit Anzeigen.

Erforderliche Auflage: 16.600 Exemplare

Vollbeilage Inland bis 25 g

4.900 EUR

Teilbeilagen und Beilagen mit héherem Gewicht auf Anfrage

Format max. 4 Seiten (200 x 290 mm)
erforderliche Auflage: 16.600 Exemplare

Aufgeklebte Werbemittel

Aufkleben von Postkarten 44 EUR o/oo. Aufkleben von Gegenstanden (z. B.
Muster / Proben, CD-ROM / DVD) auf Anfrage. Aufkleben von Druckerzeugnissen
oder Gegenstanden zusétzlich 55 EUR o/oo Klebekosten. Aufgeklebte
Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige (1/1 Seite).

Lieferanschrift fiir Einhefter, Beilagen, Aufkleber:

Kliemo AG, Hutte 53, 4700 Eupen, Belgien
(Bitte Zeitschrift und Ausgabe vermerken)

Konstruktion

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Display-Werbung

VDI Fachmedien » Konstruktion » Mediadaten

Bannerformate

Wallpaper - iiber Navigation u. rechts der Seite

Abmessung: Oben: 800 x 90 px

Rechts: 120 (200) x 600 px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB

Host Initiated Subload: max. 300 KB

Billboard-Ad - prominent unter Navigation

Abmessung: 800 (970) x 250 px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Halfpage-Ad - rechts im Content

Abmessung: 300 x 600 px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Superbanner - prominent iiber Navigation

—
n_____»
Abmessung: 728 x 90 px

Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 200 KB

Dateiformate: jpg, png, gif, html5 (statisch oder animiert)
Weitere Informationen finden Sie unter businessad.de

Sitebar-Ad - rechts neben Content,
permanent im sichtbaren Bereich

Abmessung: Dynamisch in Héhe u. Breite.

Als Orientierung des Seitenverhaltnisses

dient die ,Ratio* 1:2
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Medium Rectangle - rechts im Content

—
n_____»
Abmessung: 300 x 250 px

Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 200 KB

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Artikelsponsoring

Ein Beitrag aus Ihrem Hause ist in der Printausgabe oder auf der Website hinter der Paywall
veroffentlicht — und Sie mochten diesen gerne im Weiteren nutzen?

Sie erhalten ein druckfahiges Artikel-PDF Sie méchten gerne auf unsere Website .. Erweiterte Leserschaft: Ihr Beitrag
mit unbegrenzten Nutzungsrechten. verlinken — wir stellen den Beitrag vor die =, erscheint vor der Paywall und ist somit
. auch Nicht-Abonnent*innen zuganglich.
Paywall und teasern diesen auf der Home u
unter ,Empfehlung des Verlages® an. 1] GroRe Reichweite: |hr Beitrag wird

zusatzlich auf der Startseite von
/ INGENIEUR.de, dem reichweiten-

- Starksten Ingenieurportal Deutschlands,
\ ausgespielt.

lhr Artikel als PDF: Nutzen Sie den
Artikel fuir lhre Zwecke nach Erscheinen
der Printausgabe, Erstellung der

...... PDF PDF lhres Beitrags 330 EUR.

Musterbeispiel:

Robuste Getriebe fiir
Riihrwerke

MEDIA-TIPP
Sollten auf den verwendeten Fotos

anderweitige Nutzungsrechte liegen,
so kdnnen Sie uns gerne eigenes
Fotomaterial einreichen.

* Der Artikel darf nur zu eigenen Zwecken ins Internet gestellt, nicht verandert und nicht an Dritte vermarktet werden. Wenn Sie das PDF im Internet zum K t kt’
Download anbieten, fligen Sie bitte in unmittelbarer Nahe zur Datei eine Quellenangabe und einen Link zur Website hinzu und setzen ihn auf ,no-follow*. 0 nS ru I 0 n

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Unternehmen im Blick /
Anwenderbericht

lhr crossmediales Kommunikationspaket
in Konstruktion und auf INGENIEUR.de

Mit dem Format ,Unternehmen im Blick” setzen wir lhr Unternehmen crossmedial und aufmerk-
samkeitsstark in Szene. Die Unternehmensdarstellung erfolgt mit einem kurzen Unternehmens-
steckbrief in der Printausgabe. Mit dem Anwenderbericht prasentieren Sie die Produkte und die
Lésungskompetenz lhres Unternehmens in der Kundenanwendung und stellen in der Praxis
eingesetzte und bewahrte Lésungen vor.

Beide Werbeformate finden ihre crossmediale Erganzung uber ein 12-monatiges Firmenprofil auf
INGENIEUR.de. Das Layout — und auf Wunsch auch die inhaltliche Uberarbeitung - ibernehmen
wir fur Sie.

Binden Sie Ihren Unternehmensfilm Gber einen YouTube-Link mit ein und nutzen Sie zur Traffic-
steigerung zusatzlich ein Banner im Newsletter Konstruktion.

Profitieren Sie von einer komfortablen Abwicklung:
Sie liefern die Inhalte, die Umsetzung iibernehmen die VDI Fachmedien.

Spezifikationen:

Headline:
e Maximal 50 Zeichen

o (Empfehlung: 40 — 50 Zeichen)

Textumfang:
e 1/2-Seite: max. 1.500 Zeichen
e 1/1-Seite: max. 3.000 Zeichen

Fotos:

e Bildmotiv: 140 mm Breite x max.
55 mm Hohe, 300 dpi

MEDIA-TIPP
Mit einem ergdnzenden Exklusiv-

Podcast riicken Sie Ihr Unternehmen
in den richtigen Fokus (siehe Seite 22)!
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Standardkampagne:
1/1-Seite 7.990 EUR
2 1/2-Seite 4.350 EUR
Rusal fokussiert sich auf hinzubuchbare 200 EUR
T Tapraact Sl Go- K - Chinas Autoindustri Beratungsleistung:

tichen
egen.

MEDIA-TIPP

Buchen Sie folgende Reichweiten-
verstdrker fiir lhre Kampagne:

T
Phoenix Contact feiert 100jahriges Unternehmensbestehen

* Digtal-Advertorial, Seite 18
* Newsletter-Ad, Seite 21
 Banner auf dem Portal, Seite 14

Konstruktion

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Digital-Advertorial /
digitaler Anwenderbericht
Content Marketing - Mit Inhalten punkten!

Advertorials und Anwenderberichte eignen sich hervorragend zur Vorstellung erklarungs-
bedurftiger Produkte oder Dienstleistungen. Im Look & Feel der Website gestaltet, fligen sie
sich gut in die Verdffentlichungsumgebung ein. Vom Bericht bis zum Interview sind alle
gangigen Darstellungsformen denkbar.

Direkt in das CMS-System eingebunden erscheint der Artikel wie ein klassischer Newsbeitrag
auf der Startseite. Die Bewerbung erfolgt zusatzlich Gber eine Pushmeldung im Newsletter
sowie Social-Post.

Content-Marketing ausgespielt iiber lhr Fachportal!

Musterbeispiel:

ANZEIGE

ISBCAD - professionelle 2D-

L ISBCAD | cao-panumg

ISBCAD ist eine hochspezialisierte und

ISBCAD - professionelle 2D-CAD-
Planung

Bewehrungsplanung - einfachste

Bedienung und hahe Effizien: sorgen fir

schnelle und hochwertige Ergebnisse im
o b

MEDIA-TIPP
Denken Sie an den Traffic-Boost (iber Banner
und Newsletter-Ad (siehe Seite 14 und 21)!

Spezifikationen:

o Advertorial

Uberschrift: max. 80 Zeichen
Teasertext: max. 140-160 Zeichen
FlieStext: max. 4.500 Zeichen
Bilder: in 2:1, mind. 980 x 490 px

o Newsletter
Display Ad: 560 x 400 px

Native Ad: Bildmotiv: Querfomat 2:1 + Bildquelle

Uberschrift: max. 80 Zeichen
Fliefstext: max. 240 Zeichen

¢ Social Media

Textlange:

Facebook: 40-140 Zeichen empf.
LinkedIn: 250 Zeichen empf.

X: max. 243 Zeichen

Xing: 200 Zeichen empf.

Bilder:

Facebook: 1200 x 630 px
LinkedIn: 1200 x 627 px
X:1200 x 675 px

Xing: 720 x 450 px

o Anlieferung als Word Document

e Videoeinbindung moglich
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Content Marketing - Mit Inhalten punkten!

Mit dem Brand Hub bieten wir Ihnen eine innovative und zugleich leistungsstarke Marketingplattform.
Advertorials, Videos, Whitepaper finden hier im Look & Feel Ihres Unternehmens ihren Raum. Der ideale
Rahmen fir Ihre Inhalte und Kampagnen — eine Komplettlésung, die lhnen alles bietet, was Sie fiir den
Aufbau und die Férderung lhrer Marke benétigen.

Refresh o
Leistungen Basic 2,000 EV

g oo Wi <o

Refresh o
3.000E%% | Brand Hub

Artikelanzahl digitales Advertorial/Anwenderbericht 1 1 Bis zu 4
Logo Einbindung v Wilkkommen bei Faulhaber
Verwendung lhrer CD-Farbgebung v
Festplatzierung von Bannerflachen v
Schaltung im Newsletter 1 2 4% E‘: w1 i

A B e B
Native Integration auf Homepage v : ..,,..‘:.,,, —
Laufzeit 1 Monat 1 Monat 6 Monate N
Links aus dem Artikel auf die Kunden-Website v = B &
gzz::t:f/liecfi:?\lzrzigfks f X ¥ in 1 Social Post 1 Social Post 4 Social Posts —

Redaktionelle Teaser in entsprechender Rubrik v

MEDIA-TIPP:
Produktempfehlung kann integriert werden v Nutzen Sie diesen reich-
Ad-Bundle digital in Portalrotation 1 Monat Optional zubuchbar weitenstarken Brand Hub,

um lhre Marke aufbauen

Konstruktion

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Produkt des Monats
Event des Monats

Webinar des Monats
Ihre wirksame Langzeit-Prdsenz

Teaserbox auf der Startseite

RECRUITING H ial-
TAGE Musterbeispiel:

Top-Ranking und
prominente Darstellung

Medialeistung inbegriffen

Platzierung einen Monat auf der Homepage,
danach in passender Rubrik

lhr Artikel durchlauft zudem die Home von
INGENIEUR.de

Gesamtlaufzeit: 6 Monate (in der Rubrik)
Suchmaschinenwirksam

Top-Ranking und prominente Darstellung
in der Rubrik

Inklusiv: Social-Seeding*, Video-Einbindung
und Newsletter-Push

lhr Mediainvest/Monat 1.900 EUR

*Facebook, LinkedIn, X, Instagram, Xing

==

v

v

v

v

v

v
o
o

MEDIA-TIPP
Die Platzierung erfolgt als Produkt,

Event oder Webinar des Monats.
Zusdtzlich durchlduft Ihre Werbung die
reichweitenstarke Home von INGENIEUR.de!

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Newsletter Konstruktion

Konstruktion

*\
0! 6@

Digitalisierungund '\
die Zokunft denArbeit ||
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Die "Konstruktion" ist die Medienmarke fur Konstruk-
teur¥*innen, Konstruktionsleiter*innen sowie alle
Ingenieur*innen in Versuchs- und Entwicklungsabtei-
lungen im Maschinen-, Apparate- und Geratebau sowie
im Fahrzeugbau. Sie ist zudem Organ der VDI-Gesell-
schaften Produkt- und Prozessgestaltung und Materials
Engineering. lhr Ziel ist es, Wissensvorsprung durch
innovative Konstruktionsideen und aktuelles Konstruk-
tionswissen in Theorie und Praxis zu vermitteln und

so eine Briicke von Forschung und Lehre einerseits

zur Anwendung in der Praxis andererseits zu schlagen.
Dies geschieht durch das Zusammenspiel von Print,
Online und Newsletter so, dass Leser*innen die Infor-
mationen in der Form erhalten, die sie fur ihre Arbeit
brauchen.

Digitale Kampagnenverlangerung aus einer Hand: egal ob mit
Banner oder Text-Bild-Anzeige. Mit den Newsletter-Angeboten
der VDI Fachmedien landet Ihre Unternehmenskommunikation
verlasslich und direkt bei lhrer Zielgruppe.

o |hre Zielgruppe sind technikaffine Ingenieur*innen und
Entscheider*innen.

o Platzieren Sie Ihre Werbebotschaft in einem unserer
Newsletter-Produkte.

e Wir tragen lhr Thema in den Markt.
o Sie profitieren von einer starken Medienmarke.
e Exklusives und aufmerksamkeitsstarkes Umfeld.

791 Empfa“ger

1A-lﬁg“ch
freitags

Wadhlen Sie aus

1. Display Ad
560 px breit x max. 400 px hoch, max. 300 KB
Preis: 700 EUR

ASSAULT

2
DS 205558

2. Native Ad

Uberschrift: max. 80 Zeichen inkl. Leerzeichen

Anzeigentext: max. 240 Zeichen
inkl. Leerzeichen

Bildmotiv: Querfomat 2:1 + Bildquelle
Preis: 600 EUR

Dreing. Bernhard Langefeld, Partner Roland Berger
Arbeiten in der Fabrik der Zukunft -
| Visionen und Herausforderungen

Dieindustrielle Produktion hat sich bereits
im letzten Jahrzehnt stark gewandelt. \Wie
sehen die Visionen fiir die Fabrik und das
industrielle Arbeiten der Zukunft aus? Welche
Herausforderungen kommen auf Mitarbeiter,
Unternehmen und Gesetzgeber 2u?

Konstruktion

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Podcast - aktuelle Werbe-Stars
3-facher Horgenuss fur Ingenieur*innen und alle Technikbegeisterten

= INGENIEUR.de
vol T
TECHNIK
AUFS OHR
(é::;:v’n;;ﬂ(m Jon1 Q INGENIEUR.de Q INGENIEUR.de //T
_ Technik aufs Ohr m PrOtOtyp
Unsere Podcasts werden »Technik aufs Ohr* — der Podcast Im Podcast Druckwelle geht es um die Podcast Prototyp begleitet alle
iiber Podi Spoti speziell fur Ingenieur*innen sowie additive Fertigung, der Trend in der angehenden Ingenieur*innen auf ihrem
iiber Podigee (Spotify, Technikbegeisterte. Ob Kl, Smart Produktion und Industrie. Im Podcast Weg auf der Karriereleiter nach oben,
Apple Podcasts, Amazon Factory oder alles rund um die spricht VDI nachrichten-Redakteur vom Studium bis zum Chef*innen-
und Google) ausgespielt. Karriere — in einem unterhaltsamen Stefan Asche mit den filhrenden Képfen  sessel. Mit den Redakteur*innen von
und dialogischen Format sprechen der additiven Fertigung. Die Expert*in- VDI nachrichten teilen bekannte
unsere Moderator*innen mit ihren nen erldutern neue Drucktechnologien Gesichter aus Wirtschaft, Forschung
Interviewgasten ber aktuelle Themen, und Materialien. Sie bewerten und Bildung ihre Erfahrungen, geben
die Ingenieur*innen interessieren und Entwicklungen und geben Praxistipps. hilfreiche Karriere-Tipps und verraten
bewegen. spannende Details aus ihrem eigenen
Berufsleben.
Erscheinungsweise donnerstags alle zwei Wochen donnerstags alle zwei Wochen donnerstags alle zwei Wochen
Abonnent*innen* 408.676 32.493 53.046
Hérer*innen/Monat* 13.604 1.271 1.943
Downloads/Streams/Monat* 31.272 2.384 BSE8)

* Verlagsangabe 08/2023
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Konzept Ihre Werbebotschaft Mit einer Story-Ad - Beim Exklusiv-Podcast gestalten
in unserem Podcast wird eingebunden als kleine Sie lhre ganz eigene Podcast-
als Pre-Roll direkt zu Interview-Sequenz im Folge, mit lhren individuellen
Beginn oder als Mid-Roll Frage- und Antwortspiel — Themen. Insbesondere Inhalte mit
an passender Stelle im platzieren wir |hre tieferge- hoher Losungskompetenz glanzen
laufenden Podcast hende Botschaft an in diesem Format.
ausgestrahlt. passender Stelle im

laufenden Podcast.

Key Facts e 20 Sekunden als Pre-Roll e Dauer: 1:30 — 2:00 Min. e Dauer: 30 Min.
e alternativ 30 Sekunden als o Wir erstellen mit Ihnen e Nennung & Verlinkung in
Mid-Roll 3 Fragen und Antworten Episoden-Beschreibung
o Verlinkung erfolgt in der o Antworten einfach mitdem e Wir libernehmen mit lhnen
Shownote beim Podcast- Smartphone aufnehmen gemeinsam die Produktion
Aufruf

e Verlinkung erfolgt in der
Shownote beim Podcast-
Aufruf

Mediainvest 6.200 EUR 15.000 EUR
Technik aufs Ohr

Mediainvest 900 EUR 3.800 EUR

Druckwelle

Mediainvest 4.750 EUR 7.995 EUR
Prototyp

23

lhre Vorteile

Fur Ihren Auftritt in unserem Podcast
kénnen Sie mit hoher Wertigkeit
verbunden mit unserem vollen
Service rechnen:

o GrofRe Reichweite
e Hohe Exklusivitat
e Einfaches Handling
e Hohe Wirksamkeit
e Kluge Einbindung
e Hohe Flexibilitat

MEDIA-TIPP

Viele Exklusiv-Podcast-
Bucher*innen setzen als
idealen Werbe-Booster

zusd@tzlich unsere
Crossmedia-Formate
Advertorial und Teaser-
Elemente sowie Social
Media ein.

Konstruktion

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Stellenanzeigen in der "Konstruktion"

Die Suche nach den passenden Ingenieur¥*innen gleicht der Suche nach

der Nadel im Heuhaufen?

Nicht, wenn Sie gezielt dort werben, wo Sie mit 0 % Streuverlust und 100 % Trefferquote
Ingenieur*innen aus den verschiedenen Bereichen finden: in den Fachzeitschriften der VDI

Fachmedien.

K nstruktion

Toxtilbetontaile mit
Naturfaserbewehrung
fir den Bau gesignet

Zielgruppen:

Ingenieur*innen fir "Konstruktion" und Entwicklung,
Ingenieur*innen fir Werkstoff- / Oberflachentechnik
(VDI-Gesellschaft Produkt- und Prozessgestaltung,
VDI-Gesellschaft Materials Engineering)

Druckauflage: 19.000
Ausgaben/Jahr: 9

lhr Ansprechpartner:
Gunter Forster

GuenterForster@t-online.de
Telefon: +49 89 8404145

Stellenanzeigen Festpreis, 4c

1/1 Seite 7.990 EUR
1/2 Seite 4.350 EUR
1/3 Seite 3.300 EUR
1/4 Seite 2.390 EUR
1/8 Seite 1.550 EUR
Stellenanzeige online 2.550 EUR
Kombizuschlag fiir Online (auf Printpreis) 550 EUR
Chiffregebiihr 7 EUR

Karriereempfehlung
auf konstruktion-online.de

e |hre Stellenanzeige wird online als pdf
eingestellt fur 2.550 EUR

e Die Platzierung erfolgt im Fachportal
mit Logo und Stellenbezeichnung

e Sie konnen lhre pdf-Stellenanzeige mit
einem Link versehen

e Laufzeit: 4 Wochen

e Kombizuschlag fiir Online (auf Printpreis):
550 EUR

KARRIERE
EMPFEHLUNG

ReferentinReferent (/i)

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
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Konstruktion
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Aligemeine Geschdftsbedingungen (AGB)

01. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,, Anzeigen” bezeichnet) eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreiben-
de" bezeichnet) in einer Zeitschrift oder digital zum Zweck der Verbreitung. Jeder Auftrag wird
erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

02. Ein ,, Abschluss" ist ein Vertrag tiber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden gemaf Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Verdéffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fur
Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene
Werbungtreibende Anzeigenauftrdge zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu
beanspruchen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen
und veroéffentlicht wird.

03. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfullt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn
nichts anderes vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

04. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

05. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrticklichen
Vereinbarung bedarf.

06. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

0

~N

. Der Verlag behalt sich ohne Anerkennung einer Priifungspflicht vor, Anzeigen — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, insbesondere wenn — deren Inhalt gegen

Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstot oder — deren Veréffentlichung fir den Verlag
u. a. wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist

oder — Anzeigen, die Werbung Dritter oder flr Dritte enthalten. Auftrage fiir andere
Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.
Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht beziiglich von Werbemitteln, die Werbung
Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bediirfen diese in
jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt
den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines
anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

08. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen
oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Kosten des Verlages fur
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach MaRgabe der Angaben in
der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung tbliche Beschaffenheit der Anzeigen im
Rahmen der durch die Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik
gegebenen Maglichkeiten.

09. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen
Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.
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. Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit
bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in
dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt
waurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu
verweigern, wenn — diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder — diese fiir den Verlag nur mit
unverhaltnisméaRigen Kosten moglich ware. Lasst der Verlag eine ihm flr die Ersatzanzeige
oder die Veroffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige / Ersatzveréffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des Auftrages. Bei
unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Veréffentlichung des anderen Werbemittels ist
die Ruckgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensicht-
lichen Mangeln missen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjdhrungsbeginn geltend
gemacht werden. Der Verlag haftet fir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaRgabe der folgenden Bestimmungen:
Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufméannischen Verkehr auf den
Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der
Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.
Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht
verletzt wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von
Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.
Reklamationen missen — auler bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen
nach Verdffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche
aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjdhrungs-
beginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige. Der Verlag berticksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.
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13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im

einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, vor Beginn einer neuen Geschéafsverbindung und auch wahrend der Lauf-
zeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages liber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe,
die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 1 000 g) Uberschreiten, sowie Waren, Biicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fur
den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebuhren / Kosten
Ubernimmt.

Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdéhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu
halten.

. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrage. Dies gilt
gegentiber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten nach
Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.
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Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des
letzten Geschéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregister-
auszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss innerhalb der ersten Halfte des Abschlusszeit-
raumes erbracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden.
Konzernrabatte bedirfen in jedem Fall der ausdricklichen, schriftlichen Bestatigung durch den
Verlag. Konzernrabatte werden nur fir die Dauer der Konzernzugehérigkeit gewahrt. Die
Beendigung der Konzernzugehdrigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung der
Konzernzugehorigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte

besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der
zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen
Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund
presserechtlicher Vorschriften entstehen kdnnen. Bei Verdffentlichung von Gegendarstellungen
bestimmen sich die zu ersetzenden Kosten nach MaRgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der
Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegentiber Dritten zu unterstitzen. Der Auftraggeber ibertragt dem Verlag
samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieRlich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, &ffentliche
Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und
inhaltlich in dem fur die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte
werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt libertragen.

. Bei Betriebsstérungen oder in Fallen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger

Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und
dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der
Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im
Durchschnitt der letzten vier Quartale verbreiteten oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der
Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekiirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur
tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

. Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deutlich von den

redaktionellen Teilen der Zeitung / dem Magazin (in Typo, grafischen Elementen, Farbigkeit,
Spaltigkeit) unterscheiden muissen. Sie enthalten Text und Werbung Dritter. Sie sind
grundsatzlich mit einem eigenen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch den
Verlag mit dem Wort , Anzeige” ohne Riicksprache gekennzeichnet werden. Der Verlag behalt
sich die Verdffentlichung nach Vorlage eines verbindlichen Muster vor sowie das Recht, bei
besonderen Publikationen Sonderpreise festzusetzen. Dem Verlag ist das Advertorial
mindestens 10 Werktage vor Druckunterlagenschluss zur Prifung und Billigung vorzulegen.
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. Wird flr konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der
schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbun-
dene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine
kapitalméaRige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei

Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen finden Sie hier:
ingenieur.de/allgemeine-geschaeftsbedingungen/
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