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Vorwort
vdi Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

,Die 'VDI-Z' hat als dlteste ingenieur-
= wissenschaftliche deutsche Zeit-
schrift den technischen Fortschritt
in 165 Jahrgdngen begleitet und
erfolgreich mit vorangetrieben. Sie
liefert hochalktuelle Informationen
an die Produktionsverantwort-
lichen in den Schltsselbranchen
Maschinenbau, Fahrzeugbau und
metallbearbeitende Industrie.

Die 'VDI-Z' schafft Kommunikation zwischen Wissen-
schaft und Forschung auf der einen Seite und den indus-
triellen Anwendern auf der anderen Seite. Diese Strategie
verschafft Ingenieur*innen in leitenden Positionen einen
Wissensvorsprung.”

Dr.-Ing. Birgit Etmanski
seit 1995 Redakteurin und
seit 1997 Chefredakteurin der "VDI-Z"

Foto: Frank Vinkel
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Titelportrat
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"VDI_Z"

Kernkompetenz Maschinen- /

Fahrzeugbau und Metallbearbeitende

Industrie

Die "VDI-Z" behandelt praxisnah den gesamten Produk-
tionsprozess und verbindet dabei die Fertigungstechno-
logien mit den vor- und nachgelagerten Bereichen wie
Entwicklung / Konstruktion, Qualitatssicherung und Auto-
matisierung. Sie richtet sich an die Ingenieur*innen in den
Branchen Maschinenbau, Fahrzeugbau und deren Zuliefe-
rer, insbesondere an das Technische Management, Produk-
tionsleiter*innen und Fachingenieur*innen.

Die "VDI-Z" vermittelt, wie Unternehmen in Zeiten schnellen Wandels
ihre Produktion effizienter und wettbewerbsfahiger gestalten kénnen.

Im Mittelpunkt des Themenspektrums stehen die Werkzeugmaschinen,
Werkzeuge und Fertigungstechnologien. Die "VDI-Z" ebnet mit ihrer
ganzheitlichen Betrachtung den Weg zur Industrie 4.0 und fur eine
digitalisierte Fertigung. Softwaretechnologien (von CAD/CAM bis ERP /
PLM /MES / BDE), Produktionsautomatisierung, Fertigungsmesstechnik /
QS-Management und Fragestellungen der Fabrikorganisation bis hin

zu Lean-Management-Strategien runden das Spektrum ab.

POSITIONIERUNG

Die "VDI-Z" ist mit 8.465 Abonnent*innen ein maBgeblicher Werbe-
trdger in der Zielgruppe der Fachingenieur*innen und Fachplaner*in-
nen im Bereich Maschinenbau, Fahrzeugbau und Metallbearbeitende

Industrie. Die Leserschaft bekleidet wichtige Positionen in den Unter-
nehmen und verfligt (ber eine hohe Produkt-Entscheidungskompe-
tenz. Diese hochkardtige Leserschaft in Kombination mit besonderer
redaktioneller Qualitét machen die "VDI-Z" zu einem flihrenden
Werbetrdger im Markt.




9 xin 2023

(davon 3 Doppelausgaben)

Jahrgang 165

verbreitete Auflage*

Exemplare Exemplare Exemplare

A\ A\

Q 8.906 8.475 8.465

Page Impressions** Umfangsanalyse Organschaft

~
. . Format der Zeitschritt DIN A4 Die "VDI-Z" ist Organ der VDI-Gesellschaft Produktion
L—/ 7_497 = <umfang 656 Seiten und Logistik (GPL). Die fachliche Arbeit der VDI-GPL
M tsdurchschnitt ‘ esamtumtang . konzentriert sich auf die drei Bereiche ,,Produktionstech-
u S::azgzlirf Asjgmzozz Redaktioneller Teil 585 Seiten nik und Fertigungsverfahren®, ,Fabrikplanung und
u R i stzam) I Anzeigenteil 54 Seiten -betrieb* sowie , Technische Logistik".

& (Verlagsangabe Auswertung 2021)

* Jahresdurchschnitt (01. 1 bis 30.06.2022) ** IVW 08/2022




INGENIEUR.de
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INGENIEL_JR.DE ]
Technik, Karriere, News

Objektprofil
Wer Zukunft gestalten will, braucht etablierte Innovationstreiber*innen Ein 2 x wochentlich erscheinender Technik-Newsletter sowie ein
UND qualifizierten Nachwuchs. In der weitlaufigen Welt der Technik ist 14-taglicher Karriere-Newsletter runden das Informationsangebot ab.

INGENIEUR.de fiir genau diese beiden Schlisselgruppen die digitale
Wissensheimat: Die innovative Plattform INGENIEUR.de liefert Fach-
und Flhrungskraften der Ingenieurberufe News aus Wirtschaft,
Wissenschaft und Forschung sowie Karriere und Recruiting.

INGENIEUR.de und vdi-nachrichten.com tauschen sich tber die Social-
Media-Kanale bereits mit tber 128.500 Fans- und Follower*innen aus.

INGENIEUR .«
THCHMIK e Jons BickTING aTscussT sacHMEDIY
™o

POSITIONIERUNG

Mit INGENIEUR.de hat der VDI Verlag ein
ES BRAUCHTEIN JOIN OUR Top-Nachrichtenportal fir Ingenieur-

: o ECOPact \ . N
BUNDNIS ZWISCHEN 3‘ o karrieren aufgebaut. Reichweitenstark

DESIGN UND =5 ' mit iiber 1 Mio. Page Impressions pro

Monat hdlt INGENIEUR.de rund 14.000
aktuelle Artikel (iber maBgebliche
Trends & Entwicklungen fiir Ingenieur*-
innen bereit.

JOBSUCHE
FUR
INGENIEURE

* Durch die Integration von "VDI-Z" auf Deutschlands groRtem Ingenieurportal stellen wir unsere Inhalte nun einem noch gréReren Fachpublikum zur Verfigung.
Das Webportrat von "VDI-Z" finden Sie auf Seite 12.



Page Impressions

1.303.139 49,3% 879.169

pro Monat davon sind mobil unterwegs pro Monat

IVW 10/2022 IVW 10/2022 IVW 10/2022

Fans & Follower

H 124.407
INGENIEUR.de . 0,66 Mio. 68.578

AGOF daily digital facts INGENIEUR.de
11/2021. Grundgesamtheit

16+
5.327
Technik-Newsletter I I
Verlagsangabe 11/2022
6.570
registrierte User*innen und -
Newsletter-Empfanger*innen -

Technik aufs Ohr: Druckwelle: Prototyp:

Karriere-Newsletter 247.756 21.625 37.010
40.2U50 ; ﬂ Abonnent*innen I I | I I | ‘ | I Abonnent*innen Abonnent*innen
registrierte User*innen un

Negwsletter—Empfé'mger*innen %/ 3 6 . 3 5 5

Sownlonds! 2.084 3.720

Streams pro Monat Downloads / Downloads /
Streams pro Monat Streams pro Monat

aktuelle Verlagsangabe 11/2022 aktuelle Verlagsangabe 10/2022




Termin- und Themenplan 2023

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Anzeigenschluss

25. Januar

15. Februar

13. Mérz

29. Marz

03. Mai

11, Juli

Etwaige Anderungen finden Sie auf dem Themenplan online.

11. August

04. September

04. Oktober

Heft bei*m Leser*in 21. Februar m 07. April 27. April m 08. August 08. September 29. September 31. Oktober

Messen &
Veranstaltungen

Berichte

Hintergriinde
Informationen

Werkzeugmaschinen,
Fertigungstechnik

Werkzeuge

Messtechnik,
Qualitatssicherung

Automatisierung,
C-Techniken, Produk-
tionsmanagement

Intec, Z, GrindTec
07.-10.03,, Leipzig

Additive Fertigung

SONDERTEIL

Werkzeugmaschinen und
Werkzeuge zur Intec/ Z /
GrindTec

Drehmaschinen, Frasmaschi-
nen, Bearbeitungszentren,
Schleifmaschinen, Verzahn-
maschinen, Werkzeuge,
Schleifmittel, Zerspanungs-
technologien, Spanntechnik,
Steuerungen, Werkzeug-
managementsysteme,
Werkzeug-Einstellgerate,
Zulieferteile ...

Fertigungsmesstechnik

Qualitdtsmanagement

CAD / CAM

Materialfluss, Produktions-
logistik (MDE / BDE)

Instandhaltung

Software fiir die
Blechbearbeitung

Maschinenintegrierte
Sensorik

Laserintegration
in Werkzeugmaschinen

SONDERTEIL

Nachhaltige
Fertigungstechnik

Energieeffizente Drehma-
schinen, Bearbeitungszent-
ren und Schleifmaschinen

Fertigungsstrategien fir
Green Production

Komplettbearbeitung

Ressourceneffiziente
CNC-Technik

Energiesparende Werkzeuge
und Spannmittel

Messtechnik-Software,
Energieeffiziente
Messtechnik, Qualitats-
management-Systeme

MES-Systeme,
PLM-Systeme

Mikrotechnik, Mechatronik

Automatisierung in der
Produktion

Metall- / Kunststoffverbunde
EMV

Redaktionsschluss: jeweils 5 Wochen vor Anzeigenschluss

Hannover Messe
17.-21.04., Hannover

Neue Fertigungs-
technologien

Retrofit von Werkzeug-
maschinen, Gebraucht-
maschinen

Frés- / Drehzentren

Reinigen, Kiihlen,
Schmieren, Entsorgen

Sageanlagen,
Laserschneidsysteme

Modulare Werkzeuge,
Hartbearbeitung, Bearbeiten
rostfreier Stéhle, Beschich-
tungen

Werkzeuge fiir die
Automobilindustrie

Fertigungsmesstechnik im
Flugzeug- und Fahrzeugbau

SONDERTEIL

Digital Factory zur
Hannover Messe

Wirtschaftlich Fertigen mit
MES-L6sungen, CAD- /
CAM-Systeme, ERP/PPS/
PLM fiir Produktionsbe-
triebe, Industrie 4.0, KI, loT,
Sicherheit in Netz-

werken ...

Fabrikautomation, Hand-

habungstechnik, Industrie-
roboter, Energieketten,
Sensoren

Control
09.-12.05., Stuttgart

Rapid.Tech 3D
09.-11.05., Erfurt

Schleifmaschinen,
Schleifmittel

Frasmaschinen,
Bearbeitungszentren

Hochgeschwindigkeits-
Bearbeitung

Fertigungstechnik
aus der Schweiz

Vorschau Rapid.Tech,
Maschinen / Werkstoffe
fur Additive Fertigung

Additiv gefertigte
Werkzeuge

Spanntechnik
Werkzeugschleifen
Werkzeugmanagement

SONDERTEIL

Qualitéitssicherung zur

Control
Messmasc

Qualitdtsmanagement,
Software fir die Qualli
sicherung

Softwarelésungen
fur Fertigungsbetriebe

Qualitdtsmanagement-
software

MES (Manufacturing
Execution Systeme)

Green Production

en, Koordinaten-
messtechnik, Fertigungsmess-
technik, Computertomografie,

Gifa, Newcast, Metec,
Thermprocess
12.-16.06., Diisseldorf
Moulding Expo
13.-16.06., Stuttgart
automatica
27.-30.06., Minchen

Bearbeiten von

Werkzeugen / Modellen /
Formen, Hartbearbeitung,
Draht- und Senkerodieren

Laserbearbeitung
Grof3teilebearbeitung

Steuerungen

Nullpunktspannsysteme

Séageanlagen
Green Production

SONDERTEIL
Werkzeuge

Neue Bohr-, Fras- und
Gewindewerkzeuge,

Multifunktionalit
Schneidstoffe, Kuhl-

schmierstoffe, Werkzeug-
organisation, Werkzeug-

Voreinstellgerate,
flexible Spannzeuge,
Beschichtungen ...

Fertigungsmesstechnik
Materialpriifung

Riickblick Hannover
Messe

VORSCHAU
automatica

Fabrikautomation,
Handhabungstechnik,
Industrieroboter, Bild-
verarbeitung

Digitalisierungstrends

Materialeffiziente
Konstruktion

EMO
18.-23.09., Hannover

Vormesse-Ausgabe AMB
SONDERTEIL
Werkzeugmaschinen
Fertigungstechnik und
-organisation, Bearbei-
tungszentren, Dreh-,

Fras- und Schleifmaschinen,

Wasserstrahlschneiden,
Ségen, Verzahnen, Zerspa-
nung von Kunststoffen und
Faserverbundwerkstoffen
(GFK/ CFK) ...

Fertigungstechnologien
fiir Hybrid- und Sandwich-
Materialien

Werkzeugtechnologien und
Spanntechniken fiir Leicht-
baukomponenten

Drehen / Bohren / Frasen
Beschichtungen
Dienstleistungen

THEMENSCHWERPUNKT
Messtechnik

Ruckblick Control, Mess-
maschinen, Messgerate,
Koordinatenmesstechnik,
Qualitdtsmanagement,
Software fiir die Qualitats-
sicherung ...

Betriebsmanagement,
Investitionsplanung,
Fabrikplanung

Fertigungsunterstutzende
Software (MDE / BDE),
Informationsmanagement,
Produktdaten-Management
(PDM)

EMO
18.-23.09., Hannover

Hauptausgabe zur AMB
SONDERTEIL

Werkzeugmaschinen

Flexible Fertigung, Dreh-
maschinen, Frasmaschii
Bearbeitungszentren,
Multitasking-Maschin:

Bohrmaschinen, Schlelfma—

schinen, Sdgemaschinen,
Verzahnen, Werkstiick-

Spanntechnik, Steuerungen,

Trockenbearbeitung / M
malmengenschmierung,
Absauganlagen ...

THEMENSCHWERPUNKT
Werkzeuge zur AMB

Werkzeuge fiir HSC-

und Hartbearbeitung,
modulare Werkzeuge,
Leistungsfahige Wende-
schneidplatten, additiv
gefertigte Werkzeuge,
Werkzeugeinstellung,
Spanntechnik, Werkzeug-
schleifen, Werkzeugtiber-
wachung, Werkzeugma-

nagement, Beschichtungen ...

Qualitatssicherung, Mess-
maschinen, Messgeriéte,
Koordinatenmesstechnik

CAD- / CAM-Lésungen
fiir den Maschinen- und
Fahrzeugbau

Fugetechnik
Beschichtungstechnik
Blue Competence
Verbundwerkstoffe
Automobilbau

Motek / Bond
10.-13.10., Stuttgart

THEMENSCHWERPUNKT

Blechbearbeitung
zur EuroBlech

Trends in der Blechbearbei-
tung, Stanzen / Biegen, Pres-
sen, Innenhochdruckumfor-
men, Wasserstrahlschneiden

Werkzeugmaschinen-
zubehor

Feinbearbeitung

Instandhaltungsstrategien,
Condition Monitoring

Energieeffiziente
Fertigung

Werkzeugiiberwachung,
Werkzeugmanagement
Werkzeuge fiir die
Zerspanung von GFK /
CFK, Bearbeiten harter
Materialien

Wettbewerbsfaktor
Qualitatssicherung
Oberflachentechnik,
Reinigen / Trocknen von
Industrieteilen

SONDERTEIL

Automa
zur Motek

rung

Industrieroboter, Montage-
systeme, Handhabungstech-
nik, Verketten / Zufiihren,
Energieketten, Montage-

Arbeitsplatze, Steuerungen,
Transportsysteme

Fiigetechnik

07.-10.1 1., Stuttgart

Formnext
07.-10.11., Frankfurt a. M.

SPS
14.-16.11., Nirnberg

Fertigungssysteme fir
die Medizintechnik

Reinigen, Kiihlen,
Schmieren, Entsorgen

SONDERTEIL

Werkzeug- und
Formenbau sowie
Additive Technologien

Vorschau Formnext, Tech-
nologien fiir die gesamte
Fertigungskette — vom De-
sign bis zum Endprodukt,
Additive Fertigungsverfah-
ren, 5-Achs-Bearbeitung,
Steuerungstechnik, Soft-
ware fur den Werkzeug-
und Formenbau, Erodieren,
Werkzeuge und Werkzeug-
maschinen fir die HSC- /
HPC-Bearbeitung, Reverse
Engineering, Dienstleis-
tungen ...

THEMENSCHWERPUNKT
Qualitétssicherung

Messmaschinen- und
-gerate, Koordinaten-
messtechnik, Messen
im Produktionsumfeld,
Qualitdtsmanagement-
strategien, Software-
Programme fiir die
Qualitatssicherung ...

MESSEVORSCHAU SPS

Elektrische
Automatisierung

Intelligente Steuerungs-
und Antriebstechnik, Ener-
gieeffiziente Komponenten
und Systeme, Technische
Sicherheit

Arbeitsschutz und
-sicherheit
Bildverarbeitung

Leichtbau

VDI-L



Print: Preise und Formate
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Anzeigenformate* und Preise**

Formate
in Seitenteilen Grundpreis s/w 4-farbig** Farbzuschlag Farbzuschlag 4C

1/1 Seite 5.725,00 EUR 6.145,00 EUR 6.565,00 EUR 6.985,00 EUR 420,00 EUR 1.260,00 EUR
2/3 Seite 3.817,00 EUR 4.237,00 EUR 4.657,00 EUR 5.077,00 EUR 420,00 EUR 1.260,00 EUR
1/2 Seite 2.863,00 EUR 3.283,00 EUR 3.703,00 EUR 4.123,00 EUR 420,00 EUR 1.260,00 EUR
Junior-Page 2.863,00 EUR 3.283,00 EUR 3.703,00 EUR 4.123,00 EUR 420,00 EUR 1.260,00 EUR
1/3 Seite 1.908,00 EUR 2.328,00 EUR 2.748,00 EUR 3.168,00 EUR 420,00 EUR 1.260,00 EUR
1/4 Seite 1.431,00 EUR 1.851,00 EUR 2.271,00 EUR 2.691,00 EUR 420,00 EUR 1.260,00 EUR
1/8 Seite 715,00 EUR 1.135,00 EUR 1.555,00 EUR 1.975,00 EUR 420,00 EUR 1.260,00 EUR

Zuschldge (nicht rabattfahig)

Sonderfarben 450,00 EUR
Anschnittszuschlag 100,00 EUR
1/1 Seite 2/3 Seite quer 2/3 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch Junior-Page 1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/4 Seite quer
210 x 297 mm M 210 x 192 mm W 130 x 297 mm M 210 x 144 mm M 100 x 297 mm M 130 x 200 mm 210 x 102 mm 68 x 297 mm M210x79 mm
0176 x 270 mm 0176 x 174 mm 0115 x 270 mm 0176 x 130 mm 0085 x 270 mm 0115x 178 mm 00176 x 88 mm 055 x 270 mm 0176 x 60 mm
Anzeigenformate
4 Seite hoch, i : i j

1/4 Seite hoch v s:h:‘al 5 18 Seite quer /8 Seite quer /8 Seite hoch Satzspiegel: 176 mm breit, 270 mm hoch, 4 Spalten zu je 39,5 mm
M99 x 142 mm W45 x 297 mm 0085 x 60 mm 0176 x 32 mm 0040 x 130 mm M = Anschnitt (B x H) plus 3 mm Anschnitt an den HeftauRenkanten
D85 x EEU 040 x 270 mm

O = Satzspiegel (B x H)
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Print: Preise und Formate
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Stellenangebote pro mm (39,5 mm breit) 5,25 EUR
Stellengesuche pro mm (39,5 mm breit) 2,23 EUR
Chiffregebiihr 10,00 EUR
An- / Verkaufe pro mm (39,5 mm breit) 5,00 EUR
Chiffregebiihr 10,00 EUR

Premiumplatzierungen m

Titelseite 6.985,00 EUR
Innentitelseite 4.123,00 EUR
Advertorial (1/1 Seite) 4.889,00 EUR
Advertorial (1/2 Seite) 3.298,00 EUR
werden nur ganzseitig vergeben:

II., IV. Umschlagseite, Zuschlag 100,00 EUR
lll. Umschlagseite, Zuschlag 50,00 EUR

Lieferanschrift fiir Positionen a) bis c):
Kliemo AG, Hutte 53, 4700 Eupen, Belgien
(Bitte Zeitschrift und Ausgabe vermerken)

* Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer. ** Die im Preis enthaltenen Farbzuschlage sind nicht rabattfahig.

pcivater——umars —owsamngsboss | resrs

1 Blatt 1 Seite 5.725,00 EUR
auf DIN A4 gefalzt 2 Blatt 2 Seiten 11.450,00 EUR
3 Blatt 2,5 Seiten 14.313,00 EUR
auf DIN A4 gefalzt 4 Blatt 3 Seiten 17.175,00 EUR

Format fur 1 Blatt unbeschnitten 216 mm breit x 303 mm hoch.
Rabattierung nach der Mengenstaffel, auch in Kombination mit Anzeigen.
Erforderliche Auflage: 9.400 Exemplare

Nur Inlandsauflage. Format bis zu 200 x 290 mm, max. 4 Seiten Umfang. Gewicht
bis 25 g: 273,00 EUR o/oo. Preise inkl. Postentgelte. Preise fiir Beilagen mit
héherem Gewicht und Umfang auf Anfrage. Beilagen nicht rabattierbar.

Erforderliche Auflage: 9.400 Exemplare

c) Aufgeklebte Werbemittel

Aufkleben von Postkarten 51,00 EUR o/oo. Aufkleben von Gegensténden (z. B.
Muster / Proben, CD-ROM / DVD) auf Anfrage. Aufkleben von Druckerzeug-
nissen oder Gegenstanden zusatzlich 55,00 EUR o/oo Klebekosten. Aufgeklebte
Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige (1/1 Seite).

Rabatte**
(bei Abnahme innerhalb

. 3 Anzeigen 3% 3 Seiten 5%
eines Jahres)

6 Anzeigen 5% 6 Seiten 10 %

9 Anzeigen 10 % 9 Seiten 15%

12 Anzeigen 15 % 12 Seiten 20 %

YDI-Z
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www.vdi-z.de
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Webportrat

Durch die Integration der "VDI-Z" auf Deutschlands grof-
tem Ingenieurportal stellen wir unsere Inhalte nun einem
noch grokeren Fachpublikum zur Verflgung.

In Erganzung zur Printausgabe finden unsere Leser*innen auf dem Portal
"VDI-Z" neben der E-Paper-Ausgabe tagesaktuelle Branchen-News,
spannende Berichte, Produkt- und Firmenportrats sowie Karriereempfeh-
lungen und naturlich aktuelle Themenspecials.

Zielgruppe:

Ingenieur*innen in den Branchen Maschinenbau, Fahr-
zeugbau und deren Zulieferer, insbesondere an das
technische Management, Produktionsleiter*innen

und Fachingenieur¥*innen.

Page Impressions
www.vdi-z.de*

e® /1 7.497 00:02:07 Min.

Durchschnittliche

Monatsdurchschnitt Lesedauer der Beitrage
u Sep. 2021 - Aug. 2022

* VW 08/2022. Reichweite steigend

www.vdi-z.de




Display-Werbung auf www.vdi-z.de
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Bannerformate

Wallpaper - iiber Navigation u. rechts der Seite

Abmessung: Oben: 800 x 90 px

Rechts: 120 (200) x 600 px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB

Host Initiated Subload: max. 300 KB

Billboard-Ad - prominent unter Navigation

Abmessung: 800 (970) x 250 px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Weitere Informationen finden Sie unter http://ww

Halfpage-Ad - rechts im Content

Abmessung: 300 x 600 px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Superbanner - prominent iber Navigation

—
5B
Abmessung: 728 x 90 px

Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 200 KB

Dateiformate: jpg, png, gif, html5 (statisch oder animiert)
i d.de/sites/default/files/import/current/pdf/Technische_Spezifikati .pdf

h

Sitebar-Ad - rechts neben Content,
permanent im sichtbaren Bereich

Abmessung: Dynamisch in Héhe u. Breite.
Als Orientierung des Seitenverhaltnisses
dient die ,Ratio* 1:2

Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Medium Rectangle - rechts im Content

—
5B
Abmessung: 300 x 250 px

Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 200 KB
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Content-Solutions auf www.vdi-z.de
vdi Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Digital-Advertorial

Das Digital-Advertorial transportiert Ihre anspruchsvolle Botschaft nachhaltig in die
hochkaratige Zielgruppe. Prasentieren Sie Ihren Content im themen- und zielgruppen-
affinen Umfeld. Stellen Sie Ihre Problemlosungen im redaktionellen Look&Feel vor und
nutzen Sie die Chance, lhre Werbebotschaft im Umfeld redaktioneller Artikel einer glaub-
wirdigen und kompetenten Redaktion einzubinden.

e Platzierung in den redaktionellen Beitragskacheln des Portals.

o Artikel l&uft mit Bild und Uberschrift auf dem Portal des
Fachmagazins ein.

e Verlinkung erfolgt auf lhre eigene Artikelseite. Nach Ablauf der
4 Wochen bleibt der Artikel 6 Monate in der entsprechenden
Rubrik auffindbar.

o Artikel l&uft mit Bild und Uberschrift ebenfalls auf der
Startseite INGENIEUR.de ein.

e Mehrere Bilder, Logos, Grafiken und Videos kénnen einge-
bunden werden. Beitrag kann bis 6.000 Zeichen lang sein.
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Produktempfehlung oder Firmenportrat

“Industrial Future Hub" der
Deutschen Messe Technology
Academy bringt Start-ups in den
Dialog mit der Industrie

TECHNIK
AUFS OHR
el

Eine gomeinsame Initiative mit Dasaauls Systheas BRARE SIAr-ups in den
Dialog mit der Industrie und Anwendern

Die Produktempfehlung ruckt Ihr innovatives Highlight
in den Fokus unserer hochkaratigen Zielgruppe. Das
Firmenportrat stellt Sie vor und positioniert Sie als
Kompetenztrager der Branche. Platzieren Sie sich im
redaktionellen Look&Feel und nutzen Sie die Chance,
Ihre Kompetenz im Umfeld redaktioneller Artikel einer
glaubwirdigen und kompetenten Redaktion einzubin-
den.

e Platzierung in den redaktionellen Beitragskacheln des Portals.
e Produktempfehlung oder Firmenportrat laufen mit Bild und Uberschrift
auf dem Portal des Fachmagazins ein.

e Verlinkung erfolgt auf Ihre eigene Artikelseite. Nach Ablauf der
4 Wochen bleibt der Artikel 6 Monate in der entsprechenden Rubrik
auffindbar.

o Artikel lauft mit Bild und Uberschrift ebenfalls auf der Startseite
INGENIEUR.de ein.

e 3 Bilder, ein Logo und eine Grafik konnen eingebunden werden.
Beitrag kann bis zu 3.000 Zeichen lang sein.

Wir beraten Sie gerne und planen
gemeinsam mit [hnen eine Content-
Solutions-Kampagne!

VDI-Z
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Exklusiv-Themenseite

Ihre exklusive Themenseite bietet Ihnen maximale Moglichkeiten, Ihre wertvollen
Informationen zu transportieren. Die Platzierung in der Navigation unseres Portals
macht Sie zu einem seriosen Partnerunternehmen. Mit dem Aufbau lhrer exklusi-
ven Rubrik kreieren Sie ein individuelles Umfeld fir Ihre Kommunikation in einer
themenaffinen Zielgruppe.

o Exklusive Platzierung lhrer eigenen Rubrikenseite

preis ab

in der Navigation des Portals. VDI z

e |hre Rubrik wird auf der Startseite des Portals als — o —

Empfehlung der Redaktion gefihrt. - = s 3
Special: Digital-Twin

Der Digital Twin im Maschinenbau

e Verlinkung erfolgt auf lhre Rubrikenseite.

o Alle Artikel laufen mit Bild und Uberschrift auf
dem Portal des Fachmagazins ein.

o Alle Artikel laufen ebenfalls mit Bild und Uber-
schrift auf der Startseite INGENIEUR.de ein.

==

WEWELETTER

= INGENIEUR.de

VDI
TECHNIK

AUFS OHR
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PRODUKT
EMPFEHLUNG

Der Digital Twin im
Maschinenbau

Eﬁ.sode 1von
3DEXPERIENC

Auf Wolke sieben mit
E on the Cloud von

Dassault Systémes!”

PRODUKT
EMPFEHLUNG
—
EPISODENT

DMG MORT-Special

Ubersicht Medialeistungen

Enthaltene Anzahl Artikel
Dauer der Prasenz in Monaten

Premium-Event-Kalendereintrage
fiir Webinare, Events, Konferenzen

Einbindung von Stellenanzeigen auf der
Themenseite des Portals

Premium-Teaser-Box zur Themenseite,
als Medium Rectangle auf dem Portal

Social-Seeding

I )

in

Preis (netto) 8.800 EUR 18.000 EUR 24.500 EUR

buchbar fiir
1.500 EUR einmalig

separat buchbar

DAY [N THE
STARTUP

buchbar fiir
2.000 EUR einmalig

1 x Channel Ihrer Wahl
als Teaser fir die
Themenseite

H;u.lm die beste Lisung: Equipment

12

24

12

inklusive

6 x alle Social-Channels
von INGENIEUR.de
als Teaser fir die
Themenseite und
fir Artikel

* Social-Media-Posts kénnen nur realisiert werden, wenn der buchende Kunde Uber ein offizielles Facebook- und Twitter-Profil verflgt.

Special: Digital-Twin

Der Digital Twin im Maschinenbau

Dassault Systbmes st fibwerwder Sckware Lisungshersieles
Untermatmen aus Pro-Aubtion und Fartigung, Weitwsit ébar 230,000 Kunden
1 e als 143 Lindern verttauen s dhe Prihakte van Dasiaut Sytémes,
M durch VTl Weibon reale GrchaREpronse KU werbevsem und
Bursrubauen. I Fokis von Dassbult Systimes sheht dabel cas Zeniraie yptal
Towkn Kanzept, das o1 ermaglich nahhallige Inavationen 2 realaberen uid
1 ircdemm - el ot b klasnlschen Waschinensad oder in der Entwicihung
von ressartigen Deemsiessiungen. Wie cees kokres bel Iheen aussehen kan1l
D el g i o knmmendtn Monatis flgoade Artikelserse tu den

1. Aghe Anpassengitighet van Uistemehmen s e Anlarderusgen won
Markt und Munden

7. Etwmickleng und Produition intrlligentes vemet ter Sytbems
1. Indidusbs Produkte durch modelanierte Kansepte

4, Marue Seevices sh Tusstinutsen rur Masching sder AsLage

5w hoeitign inbagra i wnd
Varissben sowie S Nutsung van Duten

. atian o £

o den kgmimenden Monaten wessden suf diesem Fortal alle
watiniert und e
sehomjetzt aul spannend ishals

FrevenSie sich

“eoANEIGES s
Griln denken, Produktion
optimieren, nachhaltiger
agleren

S ARZEIGE 4
Hachhaltiger agieren und
Prozesse optimieren dank der
3DEXPERIENCE Plattform
sneAREEIGE e

Episode 5 von Auf Wolke
sheben mit IDEXPERIENCE on

: DIGITAL TWIN

L]
DAY IN THE LIFE OF A
STARTUR -
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Artikelsponsoring

In unserer Fachzeitschrift ist ein Beitrag von Ihnen
erschienen? Oder wurde Uber Sie, lhre Produkte und
Systeme berichtet? Stellen Sie lhren Fachbeitrag
einem noch breiteren Publikum zur Verfligung und
lassen Sie die hochkaratige Zielgruppe des Online-
Portals von Ihrem Know-how profitieren.

e Freie Nutzung Ihres Fachbeitrags auch fir Nicht-Abonnent*innen.

e Fachbeitrag wird vor die Paywall gestellt und allen Portalnutzer*innen
als Artikel zuganglich gemacht.

o Artikel lauft mit Bild und Uberschrift auf dem Portal des
Fachmagazins ein und verlinkt auf lhren Beitrag.

o Artikel wird als ,exklusiv" gekennzeichnet.

o Artikel lauft mit Bild und Uberschrift ebenfalls auf der
Startseite INGENIEUR.de ein.

ol IS

Erweiterte Leserschaft: |hr Beitrag GrofRde Reichweite: |hr Beitrag
erscheint 6ffentlich zugénglich auf wird zusatzlich auf der Startseite
www.vdi-z.de und ist somit fir das von wwwi.ingenieur.de, dem reich-
breite Fachpublikum und auch fir weitenstarksten Ingenieurportal
Nicht-Abonnent*innen zuganglich. Deutschlands, ausgespielt.

Der Artikel wird individuell nach lhren
Wiinschen erganzt und um Logo und
Kontaktdaten erweitert, bis zu einem
Umfang gemaRk Produktempfehlung
auf Seite 15.

TECHNIK
AUFS OHR
[

PDF

lhr Artikel als PDF: Nutzen Sie den
Avrtikel fur lhre Zwecke nach Erscheinen
in den Fachmedien*, Erstellung der
PDF lhres Beitrags 330,00 EUR

netto zzgl. MwSt.

* Der Artikel darf nur zu eigenen Zwecken ins Internet gestellt, nicht verandert und nicht an Dritte vermarktet werden. Wenn Sie die PDF-Datei im Internet
zum Download anbieten, fligen Sie bitte in unmittelbarer Ndhe zur Datei eine Quellenangabe und einen Link zu www.vdi-z.de hinzu und setzen ihn auf ,no-follow*.
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Exklusiv-Supplement
Ihre Beilage oder Ihr Whitepaper auf www.vdi-z.de

Qualitativ hochwertige Fachinformationen,
umfassend, gezielt und reichweitenstark an

die Zielgruppe der technischen Fach- und
Fahrungskrafte zu liefern, das erreichen Sie mit
dem lesefreundlich blatterbaren PDF-Format
auf www.vdi-z.de. Verlinken Sie das Whitepaper
auf Ilhre Website und generieren Sie dort direkt
Ihre Kontakte. Die Bewerbung erfolgt als Teaser-
box auf unserem Portal.

DIE VIRTUAL TWIN EXPERIENCE

Wir beraten Sie gerne und planen
gemeinsam mit lhnen eine Reich-
weiten-Kampagne!

VDI-Z
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Newsletter vdi-z.de

Der Newsletter vdi-z.de liefert im Zwei-Wochen-Rhyth-  \Wdhlen Sie aus
mus aktuelle Nachrichten und Reportagen aus der und

fUr die Industrie mit Fokus auf den Branchen Maschinen- 1 ganner

bau, Fahrzeugbau und deren Zulieferern. Im Mittelpunkt
stehen dabei sorgfaltig recherchierte Informationen mit
Tiefgang aus dem Themenspektrum der "VDI-Z": den Preis: 700 EUR
Fertigungstechnologien, der Qualitatssicherung, der 2
Automatisierung und der Betriebsorganisation. Seinen DS S
Leser*innen liefert vdi-z.de damit genau den Wissens-
vorsprung, mit dem sie ihre Produktion effizient gestalten
und die Wettbewerbsfahigkeit steigern konnen.

560 px breit x max. 400 px hoch, max. 300 KB

Nutzen Sie den Newsletter vdi-z.de, um mit Ihrer Zielgruppe . .

in Kontakt zu treten: den Entscheider*innen aus dem technischen 2. Text-Bild-Anzeige

Management, Fertigungsleiter*innen und Fachingenieur*innen aus  (Jperschrift: max. 80 Zeichen inkl. Leerzeichen
der gesamten Prozesskette produzierender Unternehmen.

Anzeigentext: max. 240 Zeichen

inkL. L ich
Digitale Kampagnenverlangerung aus einer Hand: egal ob mit " eerzeichen

Banner oder Text-Bild-Anzeige. Mit den neuen Newsletter- Bildmotiv (Querfomat): 2:1 (+ Bildquelle)
Angeboten der VDI Fachmedien landet Ihre Unternehmens- .

Preis: EUR
kommunikation verlasslich und direkt bei lhrer Zielgruppe. reis: 600 EU

Bving, Bevehase Largeleid, Pastnes Aokand Serger
Arbeiten in der Fabrik der Zukunft -
| Visionen und Herausforderungen

e lhre Zielgruppe sind technikaffine Ingenieur*innen und
Entscheider*innen.

Die indiuatriile Produldtion hat sich beveits

I lenzben Jahs sehnt stark gewandeic. e
sehen die Visionen fiir cie Fabrikund das
indusirulie Arbenen cer Zukunft susT Welche

e Platzieren Sie lhre Werbebotschaft in einem unserer neuen
Newsletter-Produkte.

e Wir tragen lhr Thema in den Markt.

erauiordanangen kbmenen aul Mitarbeter,
Unternehmen und Gesetzgeber 2u?

o Sie profitieren von einer starken Medienmarke.
o Exklusives und aufmerksamkeitsstarkes Umfeld.
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Premium-Firmeneintrag

Stellen Sie sich mit dem Premium-Firmenein-
trag unserer hochkaratigen Zielgruppe als
Kompetenztrager und Top-Arbeitgeber vor.
Platzieren Sie Informationen Uber Ihr Unter-
nehmen, USP, |hre Geschaftsfelder, Unter-
nehmensgrofke und Mitarbeiterzahl sowie
samtliche Vakanzen und heben Sie sich ab.
Optimales Employer-Branding-Tool. Binden
Sie Videos, Interviews, Auszeichnungen oder
Links mit ein und informieren Sie maximal
Uber die Vorteile, die nur Sie bieten.

INGENIEUR.de

e Ganzjahrige Premium-Platzierung in unserem Firmen-
register. Uber Firmenname und Logo hinaus wird Ihr
Eintrag im Register mit ,,Premium® gekennzeichnet.

INFORM GmbH

L

. Ll
e T
TREEny,

e In Ihrem Eintrag kénnen Logos, 1 Header-Bild, bis
zu 6 Bilder und Videos eingebunden werden, Lange
bis zu 6.000 Zeichen.

Anmutungsbeispiel INGENIEUR.de

Wir beraten Sie gerne und planen

gemeinsam mit lhnen eine Content-
Solutions-Kampagne!

VDI-Z
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Content-Solutions auf www.vdi-z.de
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Podcast - aktuelle Werbe-Stars
3-facher Horgenuss fur Ingenieur*innen und alle Technikbegeisterten

TECHNIK

. AUFS OHR :

M inGENIEUR

B |NGENIEUR

Unsere Podcasts werden
uber Podigee (Spotify,

Apple Podcasts, Amazon
und Google) ausgespielt.

Erscheinungsweise
Abonnent*innen*
Hérer*innen/Monat*

Downloads/Streams/Monat*

* Verlagsangabe 10/2022

»Technik aufs Ohr* — der Podcast
speziell fur Ingenieur*innen sowie
Technikbegeisterte. Ob KI, Smart
Factory oder alles rund um die
Karriere — in einem unterhaltsamen
und dialogischen Format sprechen
unsere Moderator*innen mit ihren
Interviewgasten uber aktuelle Themen,
die Ingenieur*innen interessieren und
bewegen.

donnerstags alle zwei Wochen
247.756

16.596
36.365

Im Podcast Druckwelle geht es um die
additive Fertigung, der Trend in der
Produktion und Industrie. Im Podcast
spricht VDI nachrichten-Redakteur
Stefan Asche mit den fiihrenden Képfen
der additiven Fertigung. Die Expert*in-
nen erldutern neue Drucktechnologien
und Materialien. Sie bewerten
Entwicklungen und geben Praxistipps.

donnerstags alle zwei Wochen
21.625

1.053

2.084

Podcast Prototyp begleitet alle
angehenden Ingenieur*innen auf ihrem
Weg auf der Karriereleiter nach oben,
vom Studium bis zum Chef*innen-
sessel. Mit den Redakteur*innen von
VDI nachrichten teilen bekannte
Gesichter aus Wirtschaft, Forschung
und Bildung ihre Erfahrungen, geben
hilfreiche Karriere-Tipps und verraten
spannende Details aus ihrem eigenen
Berufsleben.

donnerstags alle zwei Wochen
37.010

1.803

3.720
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Ubersicht Medialeistungen

Medialeistung Native-Audio-Ad m

Konzept

Key Facts

Mediainvest
Technik aufs Ohr

Mediainvest
Prototyp

lhre Werbebotschaft

in unserem Podcast wird
als Pre-Roll direkt zu
Beginn oder als Mid-Roll
an passender Stelle im
laufenden Podcast
ausgestrahlt.

e 20 Sekunden als Pre-Roll

e alternativ 30 Sekunden als
Mid-Roll

o Verlinkung erfolgt in der
Shownote beim Podcast-
Aufruf

1.860,00 EUR

1.195,00 EUR 2.995,00 EUR

Mit einer Story-Ad —
eingebunden als kleine
Interview-Sequenz im
Frage- und Antwortspiel —
platzieren wir |hre tieferge-
hende Botschaft an
passender Stelle im
laufenden Podcast.

e Dauer: 1:30 — 2:00 Min.

o Wir erstellen mit Ihnen
3 Fragen und Antworten

o Antworten einfach mit dem
Smartphone aufnehmen

o Verlinkung erfolgt in der

Shownote beim Podcast-
Aufruf

5.580,00 EUR

Mediainvest 900,00 EUR 3.800,00 EUR
Druckwelle

Exklusiv-Podcast

Beim Exklusiv-Podcast gestalten
Sie Ihre ganz eigene Podcast-
Folge, mit Ihren individuellen
Themen. Insbesondere Inhalte mit
hoher Lésungskompetenz glanzen
in diesem Format.

e Dauer: 30 Min.

e Nennung & Verlinkung in
Episoden-Beschreibung

e Wir tibernehmen mit lhnen
gemeinsam die Produktion

15.000,00 EUR

5.000,00 EUR

6.995,00 EUR

lhre Vorteile

Fur lhren Auftritt in unserem Podcast
koénnen Sie mit hoher Wertigkeit
verbunden mit unserem vollen
Service rechnen:

o Grofe Reichweite
e Hohe Exklusivitat
e Einfaches Handling
e Hohe Wirksamkeit
e Kluge Einbindung
e Hohe Flexibilitat

MEDIA-TIPP

Viele Exklusiv-Podcast-
Bucher*innen setzen als
idealen Werbe-Booster
zusdtzlich unsere
Crossmedia-Formate
Advertorial und Teaser-
Elemente sowie Social
Media ein.

VDI-Z
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Stellenmarkt

vdi Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Stellenanzeigen in der "VDI-2"

Die Suche nach den passenden Ingenieur¥*innen gleicht der Suche nach der
Nadel im Heuhaufen?

Nicht, wenn Sie gezielt dort werben, wo Sie mit 0 % Streuverlust und 100 % Trefferquote Inge-
nieur*innen aus den verschiedenen Bereichen finden: in den Fachzeitschriften der VDI Fachmedien.

Zielgruppen:
Ingenieur*innen fir Produktionstechnik (VDI-GPL)

Druckauflage: 9.400
Ausgaben/Jahr: 9

lhr Ansprechpartner:
Verlagsblro Siegfried Pachinger GmbH
Sven Pachinger

sven.pachinger@verlagsbuero-pachinger.de
Telefon: +49 521 97799880

Farbzuschlag pro Farbe** alle Formate 420,00 EUR

* pro mm (39,5 mm breit) ** Euroskala / Sonderfarbe
*** Preis gilt nur in Kombination mit einer Printanzeige, nicht bei reiner Online-Buchung. Preis hierfiir auf Anfrage.

Preis 1€
\lenanzeige:

Ste!

550 EUR™™

Karriereempfehlung auf
www.vdi-z.de

Die Karriereempfehlung stellt Sie unseren
hochkaratigen Zielgruppen als herausragenden
Arbeitgeber vor. Nutzen Sie die Verlangerung
Ihrer Print-Anzeige auf das Portal und lassen Sie
sich in den Fokus ricken.

o Platzierung lhrer Stellenanzeige in den
Beitragskacheln des Portals. Stellenanzeige
wird explizit als Empfehlung gekennzeichnet.

o Logo und Uberschrift werden in der Beitrags-
kachel eingebaut.

e Verlinkung erfolgt auf das PDF lhrer
Stellenanzeige.

e |hre Stellenanzeige wird 1 Monat online
gestellt.
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VDI-Z
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Geschaftsbedingungen
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Aligemeine Geschdftsbedingungen (AGB)

01. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreiben-
de" bezeichnet) in einer Zeitschrift oder digital zum Zweck der Verbreitung. Jeder Auftrag wird
erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

02. Ein , Abschluss" ist ein Vertrag tiber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden gemaf Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fur
Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene
Werbungtreibende Anzeigenauftrdge zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu
beanspruchen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen
und veréffentlicht wird.

03. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfullt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn
nichts anderes vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

04. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

05. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrticklichen
Vereinbarung bedarf.

06. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

0

N

Der Verlag behalt sich ohne Anerkennung einer Priifungspflicht vor, Anzeigen — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, insbesondere wenn — deren Inhalt gegen

Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstofit oder — deren Veroffentlichung fiir den Verlag
u. a. wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist

oder — Anzeigen, die Werbung Dritter oder fr Dritte enthalten. Auftrage fir andere
Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.
Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht beziiglich von Werbemitteln, die Werbung
Dritter oder fur Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bedirfen diese in
jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerkldrung des Verlages. Diese berechtigt
den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines
anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

08. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen
oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Kosten des Verlages fiir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach MaRgabe der Angaben in
der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung tbliche Beschaffenheit der Anzeigen im
Rahmen der durch die Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik
gegebenen Moglichkeiten.
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. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen
Vero6ffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.
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. Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit
bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in
dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt
wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung zu
verweigern, wenn — diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder — diese fiir den Verlag nur mit
unverhaltnisméaRigen Kosten moglich ware. Lasst der Verlag eine ihm fur die Ersatzanzeige
oder die Veroffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige / Ersatzverdffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages. Bei
unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Veroffentlichung des anderen Werbemittels ist
die Rickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensicht-
lichen Méngeln mussen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjdhrungsbeginn geltend
gemacht werden. Der Verlag haftet fir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaRgabe der folgenden Bestimmungen:
Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufméannischen Verkehr auf den
Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der
Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.
Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht
verletzt wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von
Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.
Reklamationen miissen — aufRer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen
nach Veréffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche
aus vertraglicher Pflichtverletzung verjdhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjéhrungs-
beginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzilige. Der Verlag berticksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.
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13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im

einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, vor Beginn einer neuen Geschéafsverbindung und auch wahrend der Lauf-
zeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages liber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe,
die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 1 000 g) Uberschreiten, sowie Waren, Biicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fuir
den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebuhren / Kosten
Gbernimmt.

Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdéhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu
halten.

. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fir laufende Auftrage. Dies gilt
gegentiber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten nach
Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.
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Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des
letzten Geschéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregister-
auszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss innerhalb der ersten Halfte des Abschlusszeit-
raumes erbracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden.
Konzernrabatte bediirfen in jedem Fall der ausdricklichen, schriftlichen Bestatigung durch den
Verlag. Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der Konzernzugehérigkeit gewahrt. Die
Beendigung der Konzernzugehdrigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung der
Konzernzugehorigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte

besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der
zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen
Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund
presserechtlicher Vorschriften entstehen kdnnen. Bei Veroffentlichung von Gegendarstellungen
bestimmen sich die zu ersetzenden Kosten nach MaRgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der
Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegenlber Dritten zu unterstitzen. Der Auftraggeber tbertragt dem Verlag
samtliche fur die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlielich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, &ffentliche
Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und
inhaltlich in dem fir die Durchfihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte
werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt Gibertragen.

. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger

Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und
dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der
Verlag zur Erfullung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im
Durchschnitt der letzten vier Quartale verbreiteten oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der
Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekurzt, in dem die zugesicherte Auflage zur
tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

. Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deutlich von den

redaktionellen Teilen der Zeitung / dem Magazin (in Typo, grafischen Elementen, Farbigkeit,
Spaltigkeit) unterscheiden mussen. Sie enthalten Text und Werbung Dritter. Sie sind
grundsétzlich mit einem eigenen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch den
Verlag mit dem Wort , Anzeige” ohne Riicksprache gekennzeichnet werden. Der Verlag behalt
sich die Verdffentlichung nach Vorlage eines verbindlichen Muster vor sowie das Recht, bei
besonderen Publikationen Sonderpreise festzusetzen. Dem Verlag ist das Advertorial
mindestens 10 Werktage vor Druckunterlagenschluss zur Priifung und Billigung vorzulegen.
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. Wird flr konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der
schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbun-
dene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine
kapitalmaRige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei

Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen von INGENIEUR.de finden Sie hier:
https://www.ingenieur.de/allgemeine-geschaeftsbedingungen/
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