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Das redaktionelle Konzept

Die HLH, die Planer-Zeitschrift fir die Techni-
sche Gebdudeausristung, informiert in grund-
legenden Fachaufsdizen, anwendungsorien-
tierten Berichten und produkispezifischen
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Zuku a0 ® Heiztechnik VWWé&rmeerzeugung
wundet | und -verteilung)
® Raumluftechnik
(Lifrung/Klima/Kalte /Reinraum)
® Sanifértechnik [vorgefertigte Installationen,
Wasserver- und entsorgung sowie
Aufbereitungen, Armaturen)
® Gebdudetechnik,
FacilityManagement

Ubergreifend hierzu werden Entwicklungen
aus der Mess-, Steuer- und Regelungstechnik
sowie der Gebdudeautomation behandel.

HEEEE 2019

Die HLH ist mit einer Auflage von 12.000 Exem- L o)

plaren, davon 8.253 abonniert, der fihrende T evetoar® Energiet
Werbefrdger in der Zielgruppe Fachingenieure
und Fachplaner Technische Gebéudeausristung in
Deutschland. Dies bestatigt die Reichweitenanalyse
Agla SHK 2002, durchgefiihrt von TNS EMNID.
Die HLH erreicht 7.463 Ingenieure des VDI Verein
Deutscher Ingenieure im Bereich Technische

Die Organschaft

Die HLH ist Organ des Fachbereichs Techni-
sche Gebdudeausristung der VDICGesell-
schaft Baven und Gebdudetechnik.

Der Fachbereich TGA der VDI-GBG verfolgt
das Ziel, ihren 7.463 Ingenieuren neue
technisch-wissenschaftliche Erkenntnisse zu

Gebdudeausristung - eine Zielgruppe mit grober erschliePen. Sie biefet ihnen die Méglichkeit,
Produkt-Entscheidungskompetenz. Die hochkaréitige Leserschaft und die seit durch aktive Mitarbeit in Arbeitskreisen, Richt-
vielen Jahren hohe redaktionelle Qualitét machen die HLH zu einem linienausschiissen und bei Tagungen die Wei-
leistungsstarken Werbetrdger im TGA-Markt. terentwicklung des Fachgebietes TGA, auch

auf infernationaler Ebene, zu beeinflussen.
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Kurzcharakteristik

HLH ist Organ des Fachbereichs Technische Geb&udeausristung (VDITGA)
der VDIGesellschaft Bauen und Gebéudetechnik.

HLH informiert alle Ingenieure aus den Bereichen Planung, Ausfiihrung und
Anwendung und damit die entscheidenden Fachleute der technischen
Gebéudeausristung tber das fachliche Gesamtgeschehen auf den Gebie-
ten Liftung/Klima, Heizung/Sanitér, Gebdudetechnik.

Die technisch-wissenschaftlich oder prakfisch orientierten Autorenbeitrdge
der Fachzeitschrift HLH werden ergénzt durch Kurzberichte tber aktuelle
Entwicklungen, Nachrichten aus Wirtschaft und Industrie, Informationen
aus Insfitufionen und Verbénden sowie Verdffentlichungen tber Ausstellun-
gen und Tagungen.

Erscheinungsweise:  monatlich

Jahrgang: 70. Jahrgang 2019

Web-Adresse: www.hlh.de

Mitgliedschaft: -

Organ: Der Fachbereich Technische Gebaudeausristung
der VDIGesellschaft Bauen und Gebdude-
technik veréffentlicht in der HLH seine offiziellen
Mitteilungen

Herausgeber: Verein Deutscher Ingenieure e.V.

Verlag: VDI Fachmedien GmbH & Co. KG

Postfach 101022, 40001 Disseldorf
VDI-Platz 1, 40468 Dusseldorf

Postanschrift:
Hausanschrift:

Telefon: 02 11)6103-0
Telefax: (02 11)61 03-3 00
Redaktion: Marc Daniel Schmelzer (Chefredakteur)

E-Mail: hh@vdifachmedien.de
Telefon: (02 11)61 034 62
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VDI Fachmedien GmbH & Co. KG - Postfach 101022 - 40001 Disseldorf - Telefon (02 11) 61 03-3 80 - Telefax (02 11) 61 03-3 00 - E-Mail: anzeigenabwicklung@vdifachmedien.de

1 Auflagenkontrolle: & 3 Geographische Verbreitungs-Analyse:
2 Auflagen-Analyse:  Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt Anteil an fatséichlich verbreiteter Auflage
1.Juli 2017 bis 30.Juni 2018 Wirtschaftsraum

Druckauflage: 12.000 5 Bremplore
Taisacl‘ﬂich Inland Q7.6 11.457
verbreitete
Auflage (tvA): 11.741 davon Ausland: 284
Verkaufte Auflage: 8.255  davon Ausland: 278 Ausland 2,4 284
— Abonnierte Exemplare:  8.253  davon Mitgliedersticke:  7.463
B Sgnstlger Verkauf: 2 Tatsdichlich verbreitete Auflage 100,0 11.741
— Einzelverkauf: 0 (tvA)
Freistiicke: 3.486

Rest-, Archiv- und
Belegexemplare: 259



Verbreitungs- und Empfdnger-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2 und 3-E)
Totalerhebung durch Dateiauswertung nach IVW-EDA-Richtlinien
Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs- und Empfénger-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 3 und AMF-Schema 3-E, Ziffer 1.1 bis 2.1)

1.

Untersuchungsmethode:
Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung — Tofal-Erhebung

Beschreibung der Empfdngerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

2.1

22
23
24

Beschaffenheit der Datei:

In der Empféngerdatei sind die Anschriften aller Empfénger erfasst.
Aufgrund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach
Postleitzahlen bzw. Inlands- und Auslandsempfcingemn sortiert werden.
Ergénzend sind in der Datei erfasst: Branchenzugehérigkeit, Betriebs-
gréBenklassen und Tétigkeitsmerkmale.

Gesamizahl Empfénger in der Datei: 13.158
Gesamizahl wechselnder Empfénger: 2.108
Struktur der Empféngerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
nach Vertriebsformen:
— Verkaufte Auflage 8.066
davon: abonnierte Exemplare 8.064
Einzelverkauf -
sonstiger Verkauf 2
— Freistiicke 3.730
davon: standige Freistiicke 131
wechselnde Freistiicke 3.450
Werbeexemplare 149
Tatscichlich verbreitete Auflage (VA 11.796
— davon Inland 11.522

— davon Ausland A274

3 Beschreibung der Untersuchung:

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (VA 11.796=100%
Davon in der Unfersuchung nicht erfasst: 151=15%
— Einzelverkauf -
— sonstiger Verkauf 2
— Werbeexemplare 149
Die Untersuchung représentiert

von der Grundgesamtheit [vA) 11.645= 98,7%
3.2 Tag der Datei-Auswertung: 08. August 2018

3.3 Beschreibung der Datenbasis:
Die Auswertung basiert auf der Gesamidatei. Die ermittelten Anteile
fur die Verbreitung im Inland und im Ausland wurden auf die fatscich-
lich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt geméR AMF-Ziffer 2 pro-
jiziert.

3.4 Zielperson der Untersuchung: entfillt
3.5 Definition des Lesers: entfallt
3.6 Zeitraum der Untersuchung: August 2018

3.7 Durchfishrung der Untersuchung: Springer-VDIerlag



Kurzfassung der Erhebungsmethode
zur Leser-Struktur-Analyse (AMF-Schema 3-L)

1.

Untersuchungsmethode:
Leser-Strukiur-Analyse durch telefonische Erhebung — Stichproben-Erhebung

Beschaffenheit der Datei:

In der Empfaingerdatei sind die Anschriften aller Abonnenten und Empféin-
ger von siéndigen und wechselnden Freistiicken auf EDV erfasst. Aufgrund
dervorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen
bzw. nach Landern sortiert werden.

Tag der Stichproben-Ziehung: 25. Juni 2001
Struktur der Empfangerschaft:

a) Gesamizahl der Empfénger in der Datei 19.998
bl Gesamizahl wechselnder Empféinger 9.567
c) Strukiur der Empféngerschaft einer durchschnittlichen
Ausgabe nach Vertriebsformen:
Verkaufte Auflage 8.683
davon: abonnierte Exemplare 8.862
Einzelverkauf -
sonstiger Verkauf -
Freisticke 3.127
davon: sténdige Freistiicke 144
wechselnde Freistiicke 2.800
Werbeexemplare 183
Tatscichlich verbreitete Auflage (VA 11.810
davon: Inland 11.804
davon: Ausland 6
5. Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA) 11.804=100,0%
Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
Empfanger Ausland 496=4,2%
Buchhandel (Deutschland) 50= 0,5%
Sonstiger Verkauf (Deutschland) 2= 02%
ausgelegte Freisticke,/Probeexemplare Q33= 79%
1.499="12,7%

Die Untersuchung représentiert von der

Grundgesamtheit (tvA) 10.305= 87,3%

10.

11.

. Beschreibung der Stichproben-Erhebung:

Einfache Random-Auswahl aus der Datei der Abonnenten/Empfénger
von Freistiicken.

415 Félle =100,0 %
Ol Félle= 14,7 %

Ausgangs-Stichprobe:
Adressenbezogene Ausfélle:

Empfénger nicht zu ermitteln /verstorben
bzw. Firma erloschen

26Fdlle=  6,3%

Adresse/Telefonnummer falsch/
nicht ermittelbar

35Falle= 8,4%
354 Falle =100,0%
104Fsle= 29,4%
63Fdlle= 17,8%

3fdlle= 0,8%

38Fdle= 10,7 %
250Fdlle= 70,6%

Brutio-Stichprobe:

Ausfalle:
Zielperson nicht erreicht
Zielperson verreist, krank

Beantwortung der Befragung verweigert
Netto-Stichprobe (auswertbare Félle)

Zielperson der Untersuchung:
Befragt wurde der hauptséichliche Leser der
HLH - Liftung/Klima, Heizung/Sanitar, Geb&udetechnik

. Definition des Lesers:

hauptsdchlicher Leser der Fachzeitschrift

HLH - Liftung/Klima, Heizung/Sanitar, Gebdudetechnik

. Schwankungsbreite:

Die maximale geméB ZAW anzugebende Schwankungsbreite beim Mit-
telwert von 50 % (héchster theoretischer Wert) bei einer Q0 %igen Sicher-
heit und bei 250 ausgewerfeten Netioféllen betrégt: +/- 5,2 %.

Durchfishrung der Untersuchung:
TNS EMNID, Institut fir Marki- und Meinungsforschung, Bielefeld

Befragungszeitraum: 27.06. bis 30.07.2001

Gewichtung
Proportionalgewichtung der disproportionalen Stichprobe

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfishrung und Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrdger-Analysen in der aktuellen Fassung.
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VDI Fachmedien GmbH & Co. KG - Postfach 101022 - 40001 Disseldorf - Telefon (02 11) 61 03-3 80 - Telefax (02 11) 61 03-3 00 - E-Mail: anzeigenabwicklung@vdifachmedien.de

1.1 Branchen / Wirtschaftszweige

Unternehmenstypen
Empfdngergruppen Anteil der ermittelten
Leser (WIK)
WZ 2008 (It Klossifikation der Wirtschaftszweige 2008) % Projektion
Code (circal)
74.20.5 Ingenieurbiros fir fechnische Fachplanung 52 5.963
74.2 Architektur- und Ingenieurbiros 7 803
Planungsabteilung von Handel,
Gewer%e, Dienstleistung 16 1.835
Planungsabteilung von Amtern, Behérden 4 459
45.33.0 Installationsbetrieb mit Planungsabteilung 7 803
Betrieb im Anlagenbau 6 688
Forschung und Lehre 3 344
Sonstige 5 573
100 11.468

1.2 GroBe der Wirtschaftseinheit

Anteil der ermittelten

leser (WIK)
% Projektion
(circa)
5.849

1-9 Beschaftigte 51
10-19 Beschéftigte 10 1.147
20-49 Beschaftigte 9 1.032
5099 Beschdftigte 7 803
100-199 Beschaftigte 4 459
200-499 Beschaftigte 8 Q17
500 und mehr Beschdftigte 11 1.261

100 11.468




2.1 Tatigkeitsmerkmale
2.1.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Anteil der ermittelten Leser (WILK)

% Projekiion (circa)
Heizungsfechnik 78 8.945
Liftungstechnik 80 9.174
Klimatechnik 74 8.486
Sanitértechnik 62 7.110
Kéltetechnik 62 7.110
Mess-, Steuer-, Regeltechnik 60 6.881
Solartechnik 63 7.225
Gebdude-leittechnik 51 5.849
Brandschutz 70 8.028
Facility Management 22 2.523
Elektro-, Sicherheits-, Kommunikationstechnik 34 3.899

Mehrfachnennungen (100 % = 11.804 Leser)
2.1.2 Tatigkeitsmerkmal: Position im Betrieb

Anteil der ermittelten Leser (WILK)

% Projektion (circal)

Inhaber, Mitinhaber, Vorstand, Geschéfisfihrer 51 5.849
Bereichs-, Amisleiter 8 Q17
Abteilunﬁs\eiter, Gruppenleiter, Projekileiter 14 1.606
Technischer Angestellter: Fachingenieur 18 2.064
Sonstiger techn. Angestellter 3 344
Sonstiges 6 688

100 11.468

2.2  Sozio-Demografie
2.2.1 Schulabschluss und berufliche Ausbildung

Anteil der ermittelten Leser (WILK)

%

Projekiion (circa)

Hauptschule, Volksschule 1 115
Fachschule, Handelsschule 7 803
Abitur 6 688
Ingenieurwissenschaftlicher Fachhochschul- oder
Hochschul-/ Universitétsabschluss 75 8.601
sonstiger Fachhochschul- oder Hochschul-/ Universitétsabschuss Q 1.032
keine Angaben 2 229
100 11.468

2.2.2 Alter

Das Merkmal wurde nicht erhoben
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4.1 Media-Profil

Seitenkontakichance Anteil der lesezeit Anteil der Beruflicher Nutzen Anteil der
ermittelten ermittelten ermittelten
Leser (WIK) leser (WIK) Leser (WIK)
in % in% in%
alles oder fast alles gelesen 48 bis 15 Minuten 16 sie nutzt mir regelmaBig (1+2) 55
etwa drei Viertel ge?esen 12 16 bis 30 Minuten 34 sie nutzt mir ge%egemlich (3) 34
etwa die Halfte gelesen 20 31 bis 45 Minuten 17 sie nutzt mir selten (4) 11
etwa ein Viertel gelesen 14 46 Minuten bis 1 Stunde 18 sie nutzt mir nie (5+6) 0
nur wenig gelesen 6 1his 1,5 7 100
100 1,5bis 2 5 -
mehr als 2 Stunden 3 Durchschnitt: 2,5
Seitenkontakichance: 71% (Bewertung nach Schulnoten
100 1 = soh - ‘
= sehr gut, 6 = ungeniigend)

Durchschnitt: 40 Minuten

Titelprofil Anteil der ermittelten Leser (WILK) in %
Trifft ganz zu | Trifft teilweise | Trifft nicht zu
2u
Enthalt fachlich kompetente Beitréige Q6 4 0]
Kann man weiterempfehlen 91 8 1
Informiert umfassend und vollsténdig 89 9 2
Klar und Gbersichtlich gegliedert 86 13 |
Gutlesbar, verstdndlic% geschrieben 82 16 2
Anregungen lassen sich in die berufliche Praxis umsetzen 81 16 2
Es macht Spaf, die HIH zu lesen 80 17 3
Aufmachung und Layout sind abwechslungsreich gemacht 72 23 5
Beinhaltet informative Produkianzeigen 70 24 6
Unabhangige, kritische Berichterstattung 69 25 6

Mehrfachnennungen



Auflage:
Druckauflage:
Tatséchlich verbreitete Auflage im

12.000 Exemplare
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Giltigab 1. Januar 2019 V%
2019 v
Verlag: VDI Fachmedien GmbH & Co. KG

VDI-Platz 1, 40468 Disseldorf
Postfach 10 10 22, 40001 Diisseldorf

Hausanschrift:
Postanschrift:

Jahresdurchschnitt (It. AMF-Schema 2, Ziffer 2): 11.741 Exemplare  Infernet: www.hlh.de
Zeitschriftenformat: DIN A4 (210 mm breit, 297 mm hoch) Anzeigen: CrossMediaConsulting Wolfgang Erd GmbH
Satzspiegel: 185 mm breit, 270 mm hoch Luruper Chaussee 125, 22761 Hamburg
4 Spalien zu je 45 mm Joanna Klingbiel - jklingbiel@cmcweb.de
Druckunterlagen: Telefon: +49(0) 40 / 881 449-370
Digitale Daten bevorzugt, maglichst PDF-Dateien ) Fox: +49(0)40 / 881 449-11
[siche Seite ,Informationen zur digitalen Anzeigenibermittlung”, S. 20) Zahlungsbedingungen:
Termine: 14 Tage nach Rechnungsdatum netfo, bei Vorauszahlung oder Bankab-
Erscheinungsweise: 12 x jahrlich buchung 2 % Skonto. Auf Posigebiihren bei Beilagen wird kein Skonto
Erscheinungstermin: ~ s. Termin- und Themenplan gewdihri. UStldent-Nr.: DE 812109115
Anzeigenschluss: s. Termin-und Themenplan Bankverbindung:
Commerzbank AG, Dissseldorf
| Azeicenformate und Preice. SWIFT/BIC-Code: DRES DE FF 300
nzeigentormate und Freise: IBAN: DE69 3008 0000 0212 1724 00
Format Breite x Hohe in mm * Grundpreiss/w  2-farbig 3-farbig 4-farbig
1/1 Seite 185x270 €4.632,00 €5.032,00 €5.432,00 €5.832,00
2/ 3 Seite 185x 174 122x270 € 3.088,00 € 3.488,00 € 3.888,00 €4.288,00
1/2 Seite 185x 130 Q0x 270 €2.316,00 €2.716,00 €3.116,00 €3.516,00
Junior page 130x 185 €2.316,00 €2.716,00 €3.116,00 €3.516,00
1/3 Seite 185x 87 58x270 € 1.544,00 € 1.944,00 € 2.344,00 €2.744,00
1/4 Seite 185x 63 Q0 x 130 45x270 €1.158,00 € 1.558,00 € 1.958,00 €2.358,00
1/8 Seite 185x 30 Q0x 63 45x 130 € 579,00 € 979,00 €1.379,00 €1.779,00

* siehe Seite , Standard-Formate fiir Anzeigen”, S. 19; Sonderformate auf Anfrage



2 Zuschlage:
(nicht rabatiféhig)

Farbzuschlage:
ie Farbe, unabhéngig vom Format

Primérfarben nach Euroskala € 400,00
Sonderfarben € 450,00
Vorzugsplatzierungen:

(werden nur ganzseitig vergeben) Zuschlage:
II., IV. Umschlags., 1. rechte S. € 100,00
lll. Umschlagseite € 50,00
Einschaltstellen im Textteil € 100,00
Seite gegeniiber Textbeginn € 100,00
Seite gegeniiber Textschluss € 75,00
Formatzuschlége:

Fir angeschnittene Anzeigen

und fir Bunddurchdruck

Beschnittzugabe: 3 mm an allen HeftauRenkanten € 100,00

Rabatte: bei Abnahme innerhalb eines Jahres

Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3% 3 Seifen 5%
6 Anzeigen 5% 6 Seiten 10%
@ Anzeigen 10% @ Seiten 15%
12 Anzeigen 15% 12 Seiten 20%

Kombinationen: Bei Anzeigenauftrégen fir mehrere Fachzeitschriften des Verlages
wird ein Kombinationsrabatt gewdhrt.

Rubrikanzeigen:

Stellengesuche pro mm (45 mm breif] € 2,00
Chiffregebihr € 7,00
Stellenangebote pro mm (45 mm breit) € 4,00
An-/Verkaufe pro mm (45 mm breif] € 4,00
Chiffregebiihr € 9,00

Alle o.g. Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertstever

5 Sonderwerbeformen:

auf Anfrage
a) Einhefter: Umfang  Berechnungsbasis Preis
1 Blaft 1 Seite € 4.632,00
auf DIN'A 4 gefalzt 2 Blatt 2 Seiten € 9.264,00
3 Blatt 2,5 Seiten € 11.580,00
auf DIN'A 4 gefalzt 4 Blaft 3 Seiten €13.896,00

Format fir 1 Blatt unbeschnitien 216 mm breit x 303 mm hoch. Rabattie-
rung nach der Mengenstaffel, auch in Kombination mit Anzeigen.
Erforderliche Auflage: 12.100 Exemplare

b) Beilagen:
Nour Inlandsauflage. Format bis zu 200 x 290 mm, max. 4 Seiten
Umfang. Gewicht bis 25 g: € 350,00 o/00. Preise inkl. Postentgelte.
Preise fiir Beilagen mit héherem Gewicht und Umfang auf Anfrage.
Beilagen nicht rabattierbar.

Erforderliche Auflage: 12.000 Exemplare
) Aufgeklebte Werbemittel:
Aufkleben von Postkarten € 42,00 o/0o0.
Aufkleben von Gegensténden (z. B. Muster/Proben, CD-ROM,/DVD) auf
Anfrage.
Aufkleben von Druckerzeugnissen oder Gegenstdnden zuséitzlich
€ 52,00 o/00 Klebekosten.
Aufgeklebte Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trégeranzeige.
Lieferanschrift fiir Positionen a) bis c):
Kliemo AG, Hiitte 53, B-4700 Eupen, Belgien
(Bitte Zeitschrift und Ausgabe vermerken)



Heiztechnik Raumlufitechnik Elektrotechnik Sanitdrtechnik
Heizkdrper und Waérmeerzeuger Klima- und Liftungstechnik, | Anlagenkomy Elel lagen, Elektro- Sanitére Einrichtung Installati hnik
Waérmeverteilung Heizkessel, Brenner und Reinraumtechnik Ventilatoren, Lufffilter, installati . Lichttechnik Ar , B Thermo- | Vorwandinstallation, vorge-
Radiatoren, Fldchenheizkérper, | Feuerungen, Wérmepump Anlagen - Systeme — Verfahren| Luftkandle, Warmetauscher, A.ufzugst.echnuk,.Brand.s.churz, state, Bader, Duschen, Toiletten, | fertigte Sanitérinstallationen,
Konvektoren, FuBboden- und | Schornsteine, Solarsysteme Kdéltemaschinen, Wéarme- Slcherheltsiechn:k, F°C'II").’I sanitértechnisches Zubehér, Unterputz-Kérper, Rohre,
Deckenheizungen, Heizungs- riickgewinnung Manag Pl Schwimmbadtechnik, Be- und | Wérmedammung von Rohr-
verteiler, Umwdlzpumpen, Entwd gsanlag leitungen, Befestigungs- und
Termin- und Themenplan 2019  [EXZEysve Trinkwassers Scholichuesinihunge
Raum- und Gebdudeautomation (MSR- und Leittechnik) R;;r;":u:se,mu'::jun;ser
" n N hlo Erschei " Messe / Ve it HLK-Regler, Ther tile, War genzdéhler, Heizk teiler,
9 fscheinungsiag Sse / veransialung Facility Management, IT-Technik
Sonderthema Entwicklungsstand
FeuerTRUTZ Heiztechnik Gebdudeautomation - M /Steuern/Regel Fachreport Sanitdrtechnik |
1 11.1. 30.1. Nirnberg Warmepumpen/ Elektrotechnik in der TGA Sanitértechnische Konzepte fir Krankenh&user
20-21.2. geothermische Smart Metering, Facility Management und Pflegeeinrichtungen
Heizsysteme IT-Lésungen
GET Nord Messenachbericht
2 o 7o Ear Sonderausgabe Entwicklungen, Trends, Prognosen in der Heiz-, Liftungs-, Klima- und Sanitértechnik
o 11-15.3. Mit ISH-Sonderteil und Special zur Aircontec
ISH Messeausgabe
Fachreport Heiztechnik | Sonderteil Brandschutz - :
3 : ) p Modernisierung von Trinkwasseranlagen
5.3. 25.3. Vom Kessel bis zum Schornstein, Entrauchung, Liftungs-/Brandschutzklappen, - .
> ; - im Wohn- und Nichtwohnbau
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1. ISH Messenachbericht
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5 7.5. 27.5. Frankfurt/M. Kopplung, und verteilung, Uit sgn|g|~e"ell Kl Software fir TGA-Planer Hotelbsder
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3. ISH Messenachbericht
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Ergebnisse der Reichweitenanalyse
Agla SHK

HLH hat unter den Planer-Zeitschriften ...

...die gr&Bte Reichweite: 11.470 Leser

... den giinstigsten Tausender-Kontakt-Preis: € 399,84

... die meisten Leser mit Entscheidungskompetenz:

Heizungstechnik ~ 11.070 Entscheider und Berater
Liftungstechnik 10.600 Entscheider und Berater
Sanitértechnik 10.420 Entscheider und Berater
Klimatechnik 10.030 Entscheider und Berater

Weitere herausragende Werte:

HLH-leser in TGAFachplanungsabteilungen/TGAFachingenieurbiros

... betreuen im Durchschnitt ein Bauvolumen von € 6,2 Mio.

... planen im Durchschnitt ein Investitionsvolumen von € 371.400,—

Eoben ein Uberdurchschnitiliches Bildungsniveau: 85,3 % verfigen Uber einen Studienabschluss

Quelle: Reichweitenanalyse Agla SHK 2002, TNS EMNID



K1-Werte (Reichweite)

Definition K1-Wert: Der K1-Wert gibt Auskunft iber die Reichweite bei einmaliger Anzeigenschaltung. Er zeigt die Kontaktwahrscheinlichkeit der durchschnittlichen
Ausgabe einer Fachzeitschrift.

Reine TGA-Planer-Titel K1-Wert (Reichweite)

in % der Grundiesamtheit Leser
TAB 9,9 10.490
Ccl —* —*
* nicht an der Untersuchung beteiligt
Alle untersuchten Titel K1-Wert (Reichweite)

in % der Grundgesamtheit Leser
Baumetall 5,3 5610
HeizungsJournal 32,6 34.500
HLH 10,8 11.470
IKZ-Haustechnik 38,3 40.520
Moderne Gebdude-Technik 12,0 12.740
RAS International 10,8 11.420
Sanitér + Heizungstechnik 19,5 20.700
Sanitdr & HeizungsReport 32,4 34.320
SBZ 49,2 52.110
Sl Informationen 29,0 30.700
TAB Technik am Bau 9.9 10.490
Werkstatt + Montagepraxis 16,3 17.290

Quelle: Reichweitenanalyse Agla SHK, TNS Emnid



Ergebnisse der Reichweitenanalyse
Agla SHK 2002

K1-Werte Entscheidungskompetenz

HLH-Leser verfiigen iber eine hohe Entscheidungskompetenz:

In der Zielgruppe ,Alle Entscheider” erreicht die HLH herausragende VWerte.

Entscheidungs-/ HLH TAB Cal
Planungsgebiete Reichweite (K1-Wert) Reichweite (K1-Wert) Reichweite (K1-Wert)
Entscheider + Berater netto Entscheider + Berater netto Entscheider + Berater nefto
Sanitdrtechnik 10.420 9.600 —*
Heizungstechnik 11.070 10.090 —*
Liftungstechnik 10.600 9.640 -*
Klimatechnik 10.030 9.500 —*
Brandschutz 10.140 9.130 —*
Verbrauchserfassungsgerdte 10.280 8.820 -
Rohre und Fernleitungen 10.180 8.560 -
Gebdudeleittechnik/ 9.980 8.710 —*
Gebdudeautomation
Mess-, Prijf-, Stever- und 9.850 8.970 —*
Regelungstechnik
EDV 9.050 8.120 -*

* nicht an der Untersuchung beteiligt

Quelle: Reichweitenanalyse Agla SHK 2002, TNS EMNID



Tausender-Kontakt-Preise

Definition Tausender-Kontakt-Preis: Der Tausender-Kontakt-Preis (TKP) gibt Auskunft iber das Preis-leistungs-Verhdltnis einer Zeitschrift als Werbetrager und ist eine der
wichtigsten Planzahlen fir die Mediaplanung. Er zeigt, mit welchen Kosten 1.000 Kontakfe erzielt werden kénnen.

Reine TGA-Planer-Titel

Reichweite (K1-Wert)

Preis 1/1 Seite 4c

Tausender-Kontakt-Preis

bzw. Kontakte (brutto) in€
TAB 10.490 5.380,00 512,81
CCl _* _ %

* nicht an der Unfersuchung beteiligt

Alle untersuchten Titel

Reichweite (K1-Wert)

Preis 1/1 Seite 4c

Tausender-Kontakt-Preis

bzw. Kontakte (brutto) in€
Baumetall 5.610 2.455,00 437,82
HeizungsJournal 34.500 5.166,00 149,72
HLH 11.470 4.587,00 399,84
IKZ-Haustechnik 40.520 5.260,00 129,82
Moderne Gebdude-Technik 12.740 4.465,00 350,44
RAS International 11.420 4.420,00 386,87
Sanitér + Heizungstechnik 20.700 5.780,00 279,26
Sanitér & HeizungsReport 34.320 6.000,00 174,81
SBZ 52.110 5.368,00 103,02
Sl Informationen 30.700 5.860,00 190,88
TAB Technik am Bau 10.490 5.380,00 512,81
Werkstatt + Montagepraxis 17.290 5.250,00 303,59

Quelle: Reichweitenanalyse Agla SHK 2002, TNS EMNID
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im Satzspiegel

1/1 Seite 2/3 hoch 2/3 quer 1/2 hoch 1/2 quer Junior Page 1/3 hoch 1/3 quer 1/4 hoch 1/4 quer
185 mmbreit  122mmbreit 185 mm breit Q0 mm breit 185 mmbreit 130 mm breit 58 mm breit 185 mm breit Q0 mm breit 185 mm breit
270mmhoch  270mmhoch 174 mmhoch 270 mmhoch 130 mmhoch 185 mmhoch 270 mm hoch 87 mmhoch 130 mm hoch 63 mm hoch

im Anschnitt
alle Formate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen HeftauBenkanten

1/1 Seite 2/3 hoch 2/3 quer 1/2 hoch 1/2 quer Junior Page 1/3 hoch 1/3 quer 1/4 hoch 1/4 quer
210 mmbreit  132mmbreit  210mmbreit 100 mmbreit 210 mm breit 140 mm breit 72mmbreit 210 mmbreit 102 mmbreit 210 mm breit
207 mmhoch 297 mmhoch  192mmhoch 297 mmhoch 144 mmhoch 202 mmhoch 297 mmhoch 102 mmhoch 142 mmhoch 79 mm hoch

Sonder-Formate/Sonder-Werbeformen
Teilen Sie uns lhre Wiinsche zu Sonder-Formaten und Sonder-VWerbeformen mit.
Wir unterbreiten lhnen gerne ein Angebot.
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VDI Fachmedien GmbH & Co. KG, Anzeigenabwicklung, VDIPlatz 1 - 40468 Disseldorf - Telefon (02 11) 61 03-3 80 - Telefax (02 11) 61 03-3 00, EMail: anzeigenabwicklung@vdifachmedien.de

Datenformate Dateiiibertragung
e PDF-Dateien (bevorzugt): e perE-Mail: anzeigenabwicklung@vdifachmedien.de

Druckféihige PDF [PDF/%-4:2010)
¢ aufeinem Datentréger: (CD + USB-Stick)

e EPS, TIFF, JPEG (alternativ):
Auflasung: mindestens 300 dpi Auflésung, angelegt im 4-Farb-Modus (CMYK)
— Schriften: in Plade umgewandelt oder vollsténdig eingebettet

¢ per Download

Damit wir Ihre Anzeigen richtig zuordnen und prisfen kénnen:
Bitte beachten Sie: R . . . - .
Bei Anzeigen mit Anschnitt mindestens 3 mm Beschnittan allen HeflauBenkanten ~ ° Bel der Uberm|tTlung per FTP*TronsFeroder Eal: Die Dateien und \/erzle|chrj|sse mssen
bercksichtigen eindeutige Auftragsbezeichungen haben, d.h. den Namen der Zeitschrift und lhren
’ Firmennamen enthalten.



1 Web-Adresse:
www.hlh.de

2 Kurzcharakteristik:
In Ergéinzung zur Printausgabe finden unsere Leser unter www. hih.de die
Heftinhalte in einer modernen digitalen Aufbereitung. Tagesakiuelle
Branchen-News, ein Heftarchiv sowie ein Sach-und Autorenregister runden
das Angebot ab.

3 Zielgruppe:
Ingenieure aus den Bereichen Planung, Ausfihrung und Anwendung und
die entscheidenden Fachleute der technischen Gebaudeausristung

4 Verlag: VDI Fachmedien GmbH & Co. KG

Ansprechpartner

Redaktion: Marc Daniel Schmelzer (Chefredakteur)
E-Mail: hh@vdifachmedien.de
Telefon: (02 11)6103-462

Ansprechpartner

Onlinewerbung:  CrossMediaConsulfing
Wolfgang Ernd GmbH

Luruper Chaussee 125

22761 Hamburg

Joanna Klingbiel
iklingbiel@cmc-web.de

Telefon: +49 (0) 40/881 449-370
Fax: +49 (0) 40/881 44911

Nutzungsdaten (AMF-Schema N)
1 Zugriffskontrolle:  Google Analytics

Visits: 3.845

Page impressions: /7.590
(Basis Juli 2018)

2 Nutzungsdaten:
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EDITORIAL

Nur im System geht’s voran

Gasbrennwert? Im Gegenteil: Die effizientesten
Helzsysteme kambineran mehiere Warmesrzeuger, In
2ulkunft wird Systemtechnik beim Heizen und Kohlen...

meh

TITELTHEMA: WARMEPUMPENTECHNIK
Fehlerhafte Installationen schaden der
Energiewende

70.000

60,000
50.000
40.000

30,000

20.000

Wenn die Nachfrage €0 wachet wis In den verganganen rwel jabren, dann
darftan 2018 rund 100 000 Warmepumpen in den Markt gehen. Das
regenerative Helzungssystem kann damit erheblich zur .Energlewende im

Salo fur die Warmepumpe? Nur mit BHKW? Klassisch mit

]

Website 4@}

Portrat und Nutzungsdaten

v

BRANCHENNEWS

'Y, Aupust 2018
Talente Fnden und frdern
20, August 20

Publikation zur Orientierung bei
Roumklimageraten

Wissenschaftliche Kompetens
geblndelr

Barrierefreies Bauen im Aufwind

VERANSTALTUNGEN

5. Schyweizer Hygienetagung 2019

Yerember 2018 -
Praxis an Kikeanlagen

21



1 Preise und Werbeformen:
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Informationen P
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20] 9 Preise/\/\/nglgrsnlwzen 4@}

Werbeform Format Preis pro Monat
Medium Rectangle 300 x 250 px, max. 40 KB €1.490,00
Superbanner 728 x 90 px, max. 40 KB € 2.490,00
Skyscraper 160 (200) x 600 px, max. 40 KB € 2.490,00
Wallpaper diverse Formate auf Anfrage
Billboard 937 x 200 (250) px,max. 80 KB € 3.490,00
Halfpage Ad 300 x 600 px, max. 50 KB € 3.490,00
Sitebar Ad diverse Formate, max. 80 KB auf Anfrage

2 Rabattstaffel Online:

Malstaffel Mengenstaffel Rabatt
6 Monate 2 Banner 5%
Q@ Monate 3 Banner 10%

12 Monate 4 Banner 15%

3 Zahlungsbedingungen:

Commerzbank AG, Diisseldorf
SWIFT-Code: DRESDEFF300
IBAN: DE273008000002 13604100
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1 Bannerformate:

Super Banner

Medium

o}
ol
9
=
5
<

Skyscraper

Rectangle

Format/Gréfe: 300 x 250 Pixel Format/GroBe: 728 x 90 Pixel Format/GréBe: 160 (200) x 600 Pixel Format/GréBe: diverse Formate
Datenvolumen bis: 40 KB Datenvolumen bis: 40 KB Datenvolumen bis: 40 KB

Billboard H 2
glelifslele’S] o]
Ad o
&
Format/GréfBe: 937 x 200 (250 Pixel Format/GréBe: 300 x 600 Pixel Format/GréBe: diverse Formate
Datenvolumen bis: 80 KB Datenvolumen bis: 50 KB Datenvolumen bis: 80 KB
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1

Dateiformate:
JPG oder GIF.

Lieferadresse:
dbriere@vdifachmedien.de

Lieferfrist:
StandardVVerbeformen: min. 3 Werkiage
Alle anderen: min. 5 Werkioge

Technischer Support:
(021116103215

Media-
Informationen F

A
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20] 9 Formate und technische Angaben <®}

Um Werbemittel eindeutig zuordnen zu kénnen, geben Sie bitte immer folgende
Informationen bei der Anlieferung an:

—Kundenname
—Kampagnenname

- Buchungszeitraum

—Belegte VWebsite

— Platzierung auf der VWebsite
—Werbeformat

— Ansprechpartner fir Rickfragen
—Motivname (optional)

v
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Inserentenverzeichnis

VDI Fachmedien GmbH & Co. KG - Postfach 101022 - 40001 Disseldorf - Telefon (02 11) 61 03-3 80 - Telefax (02 11) 61 03-3 00 - E-Mail: anzeigenabwicklung@vdifachmedien.de

ACO Passavant GmbH, Stadtlengsfeld
AFRISO-EUROCANDEX GmbH, Giglingen

Airflow Lufttechnik GmbH, Rheinbach

ALKO THERM GmbH Maschinenfabrik, Jettingen-Scheppach
Allmess GmbH, Oldenburg

Aquatherm GmbH, Attendomn

Belimo Stellantriebe Vertriebs GmbH, Stutigart

Benzing Liftungssysteme GmbH, Villingen-Schwenningen
Ber\inerLuﬂTecgni GmbH, Berlin

Best GmbH, Isernhagen

Bosch Industriekessel GmbH, Gunzenhausen

August Brétie GmbH, Rastede

BV-CONTROL AG, Fehraltorf, Schweiz

COILT International GmbH, Kleve

Condair GmbH, Garching-Hochbriick

Daikin Airconditioning Germany GmbH, Unterhaching
Danfoss GmbH, Offenbach

DEKRA Automobil GmbH, Stutigart

Dennert Baustoffwelt GmbH + Co. KG, Schlisselfeld
Deutsche Messe AG, Hannover

Deutsche Rockwool GmbH + Co. KG, Gladbeck
ebm-papst Mulfingen GmbH & Co.KG, Mulfingen
EIPOSe. V., Dresden

E.ON Energie Deutschland GmbH, Essen

ELYSATOR Engineering GmbH, Abstatt

Egon Zehnder Infernational GmbH, Minchen

ETH Haustechnik GmbH, Nimberg

Fréinkische Rohrwerke GmbH + Co. KG, Kénigsberg
Franke Aquarotter, Ludwigsfelde

FW. Oventrop GmbH & Co.KG, Olsberg

Geberit Vertriebs GmbH, Pfullendorf

Gebr. Kemper GmbH + Co. KG, Olpe

Gebr. Stéckel KG, Darmstadt

GHM Gesellschaft fir Handwerksmessen mbH, Miinchen
Giacomini GmbH, Waldbral

Grundfos GmbH, Erkrath

Gruner AG, Wehingen

HalstrupWalcher GmbH, Kirchzarten

Hans Sassenrath + Co. KG, Korschenbroich
HEINEMANN GmbH, Diefden

Helios Ventilatoren GmbH + Co. KG, Villingen-Schwenningen
Herstellerverband RUT-Gerdte e.V. Germerin
Hitachi Air Conditioning Europe SAS, Disseldorf
Hochschule fiir Technik, Stutigart

Honeywell GmbH Haustechnik, Mosbach
HOWATHERM Klimatechnik GmbH, Brijcken
Hosch Gebdudeautomation GmbH, Teltow
Hoval (Deutschland) GmbH, Rottenbur

IMI Hydronic Engineering Deutschland GmbH, Erwitte
INNOWATECH GmbH, Empfingen

JUMO GmbH + Co. KG, Fulda

Kaimann GmbH, Hovelhof

Kelvion Holding GmbH, Bochum

KERMI GmbH, Platiling

Kuno Engels Vertriebs GmbH, Leichlingen

KSB Aktiengesellschaft, Frankenthal

KWB Deutschland GmbH, Mertingen

Lamilux Heinrich Strunz GmbH, Re%ou

linear GmbH, Aachen

LUNOS Lisftungstechnik GmbH, Berlin

Mall GmbH, Donaueschingen

Meibes System-Technik GmbH, Gerichshain
Maschinenfabrik Gg. Kiefer GmbH, Stutigart
Mepa - Pauli und Menden GmbH, Rheinbreitbach
Max Weishaupt GmbH, Schwendi

Messe Essen GmbH, Essen

Messe Frankfurt GmbH, Frankfurt

Messe Nirnberg GmbH, Nimberg
MH-Software GmbH, Karlsruhe

Oppermann Regelgeréite GmbH, Leinfelden-Echterdingen
Mitsubishi Electric Europe B.V., Ratingen

ORCA Software GmbH, Rosenheim

Oventrop GmbH + Co. KG, Olsberg

Panasonic Marketing Europe GmbH, Wiesbaden

Reflex Winkelmann GmbH, Ahlen

Remko GmbH & Co. KG, Llage

RENTSCHLER REVEN Lifungssysteme GmbH, Sersheim
Rosenberg Ventilatoren GmbH, Kiinzelsau

Roth \/\/erEe GmbH, Dautphetal

Schako Metallwarenfabrik Ferdinand Schad KG, Kolbingen
Scheer + Klimke AG, Neu-Ulm

Schell GmbH & Co.KG Armaturentechnologie, Olpe
Schiico Polymer Technologies KG, \/\/eiﬁen?els
Schiitz GmbH + Co. KGaA, Selters

Sensomatik AG, Beckenried, Schweiz

Siegnia-Aubi KG, Wilnsdorf

SEW GmbH, Kempen

STIEBEL ELTRON GmbH + Co. KG, Holzminden
Siemens Building Technologies GmbH & Co.oHG, Frankfurt
Stulz GmbH, Hambur,

Systemair GmbH, Boierg

Technische Hochschule Kéln, Kln

Technische Universitét Miinchen, Miinchen

Theodor Heimeier Metallwerk GmbH, Erwitte

TROX GmbH, Neukirchen-Vlyn

TUV NORD Akademie GmbH + Co. KG, Hamburg
TUV NORD Systems GmbH + Co. KG, Essen
Uponor GmbH, HaBfurt

Vacurant Heizsysteme GmbH, Bad Lippspringe
Vaillant Deutschland GmbH & Co.KG, Remscheid
Victaulic Europe bvba, Nazareth, Belgien

VenturisIT GmbH, Bad Soden

Viega GmbH & Co. KG, Attendorn

wat.berlin GmbH, Berlin

Viessmann Werke GmbH & Co.KG, Allendorf
WAGQO Kontakitechnik GmbH + Co. KG, Minden
Wieland-Werke AG, Ulm

WILO SE, Dortmund

Wolf GmbH, Mainburg

Ziehl-Abegg AG, Kiinzelsau

Zehnder Group Deutschland GmbH, Minchen

25



vDI fachmedien

All ine Geschdftsbedi fiir Anzeigen und Fremdbeil

Ziffer 1 ,Anzeigenaufirag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschafisbedingungen ist der Vertrag ber die Veréffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungfreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Fiir die
Abwicklung eines Anzeigenaufirages sind ausschlieBlich diese Allgemeinen Geschéfisbedingungen maBgeblich. Abweichende Bedin-
gungen des Aufiraggebers finden auch dann keine Anwendung, wenn der Verlag im Einzelfall nicht widerspricht

Ziffer2 Anzeigen sind im Zweifel zur Versffentlichung innerhalb eines Jahres nach Veriragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Aufirag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeigen
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird

Ziffer3 Bei Abschlissen ist der Aufiraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber
die im Aufirag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen

Ziffer4 Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Aufiraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatséichlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
Ziffer 5 Auftréige fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklértermafien ausschlieBlich in bestimmten Nummern, besfimmten Ausgaben
oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, milssen so rechizeitig beim Verlag eingehen, dass dem Aufirag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Ziffer6 TextteilAnzeigen sind Anzeigen, die mit mindesfens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht eindeutig als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mitdem
Wort , Anzeige"” deuilich kennlich gemacht.

Ziffer7 Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenaufirige — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenaufirige
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundséizen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Geseize oder behérdliche Bestimmungen versiéBt oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftréige, die bei Geschfisstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrige sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestanditeils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Aufirages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt

Ziffer 8 Fiir die rechtzeifige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen, ist der Auftraggeber
verantworllich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an

Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel iibliche Druckqualitéit im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglich-
keiten.

Ziffer9 Der Aufiraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintréichtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéingigmachung des Aufirages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei
telefonischer Aufiragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf
Ersaiz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Enigelt. Dies gilt nicht fiir Vorsaiz
und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seiner gesetzlichen Vertreter und Erfiillungsgehilfen. Eine Haffung des Verlages fir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

Im kaufmé@nnischen Geschéfisverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den ibrigen
Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrléssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe
des befreffenden Anzeigenentgelts beschréink.

Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichilichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden

Ziffer 10 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Aufiraggeber iréigt die Veraniwortung fir die Richtigkeit
der zurickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekiuren, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Ziffer 11 Sind keine besonderen Gréfenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséichliche Abdruckhshe
der Berechnung zugrunde gelegt

Ziffer 12 Falls der Auftaggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Versffentlichung der
Anzeige ibersandt

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preis-
liste gewdhrt

Ziffer 13 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfilhrung des laufenden Aufirages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines

Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-

lung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungen abhdngig zu machen

Ziffer 14 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Artund Umfang des Anzeigenaufirages werden

Anzeigenausschnitie, Belegseiten oder vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so fritt an seine

Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber die Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige

Ziffer 15 Kosten fir die Anfertigung bestellter Lithos, Filme und Vorlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende

erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen

Ziffer 16 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss ilber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergelei-

tetwerden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise

genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnitilich verkaufte (bei Fachzeitschriften

gegebenenfalls die durchschnitilich tatséichlich verbreitete] Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-

minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplare 20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplare 15 v.H.,

bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplare 10v.H., bei einer Auflage iber 500 000 Exemplare 5 v.H., betréig.

Darijber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken

der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, daf3 dieser vor Erscheinen der Anzeigen vom Vertrag zuriickireten konnfe.

Ziffer 17 Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines

ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

Ziffer 18 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung

endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages

Ziffer 19 Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahn-

verfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei NichtKaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder

gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Aufiraggeber nach Vertragsabschluss

seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages

vereinbart.

Zusitzliche Geschftsbedi des Verlages

a) Anzeigenauftréige durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rechnung angenommen. Die Werbungsmittler und
Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertréigen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preis-
liste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewdhrte Mitilervergiitung (15 % auf Kundennetio = Brutiotarifpreis abziglich kunden-
orientierter Rabatte) darf an die Aufraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden

b) Die allgemeinen und zusétzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages gelten sinngemaf auch fiir Aufirége Gber Fremdbeilagen,
Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfihrungen. Jeder Auftrag wird erst nach schrifilicher Bestétigung durch den Verlag
rechtsverbindlich
Die Haftung des Verlages ist auf den Nettopreis fiir das Beilegen, Beikleben oder Beiheften beschrénkt

< Anspriiche auf Schadensersatz wegen Verlust, Fehlleitung oder Verzégerung in der Zusendung von Zuschrifien auf Chiffreanzeigen
sind ausgeschlossen
d) Falls eine Druckschrift ihr Erscheinen einstellt oder unterbricht, ohne dass dies vom Verlag zu vertreten ist, kann der Auftraggeber

fior Aufwendung an Text, Grafik, Herstellung von Druckunterlagen usw., die dadurch gegenstandslos werden, keinerlei irgendwie
geartete Forderung stellen
Im Ubrigen gilt Ziffer 9 der Allgemeinen Geschéfisbedingungen

€ Hahere Gewall, Betriebssiérungen usw. entbinden den Verlag von den eingegangenen Verpflichtungen

f) Der Aufiraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung
gestellien Text-und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der
Ausfilhrung des Aufirages, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage
und Anzeigen darauthin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréichtigt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen auch
dem Aufiraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu

gl Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafitreten auch fiir laufende Aufirage

h) Bei Konkursen und Zwangsvergleichen der Aufiraggeber entfélt jeglicher Nachlass

i) Wenn fiir konzernangehdrige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist die schriffliche Bestétigung einer
Kapitalbeteiligung von mindestens 50 % erforderlich

i Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach

einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualitéit verursachen und
schlieBen spétere Reklamationen aus. Der Verlag muB sich die Berechnung entstehender Mehrkosten vorbehalten

k) Der Verlag ist berechtigt, die beziiglich der Geschéftsbeziehung oder im Zusammenhang mit dieser erhaltenen Daten iber den
Geschéftspartner, gleich ob diese vom Geschéfispartner selbst oder von Dritten stammen, im Sinne des Bundesdatenschutzgesetzes
2u verarbeifen
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