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Vorwort

vdi Fachmedien » Bauingenieur » Mediadaten

,Richtungsweisende praxisrelevante
Fachinformationen zur Planung und
Ausflhrung von Bauprojekten flr
das gesamte Bauingenieurwesen
zeichnen diese Fachzeitschrift aus.

Das Themenspektrum umfasst den konstruktiven
Ingenieurbau und reicht vom Beton- lGber den Stahl-,
Glas- und Holzbau bis zu Geotechnik, Baudynamik,
Baubetrieb und Brandschutz. Uber aktuelle Bauprojekte
und Bausanierungen sowie klimagerechtes und nach-
haltiges Bauen berichten renommierte Autor*innen aus
dem In- und Ausland.”

Heike van Ooyen
Chefredakteurin seit 2020

Foto: Frank Vinken/dwb
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Titelportrat
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"Bauingenieur" -
Kernkompetenz
Bauingenieurwesen

Das vielfaltige Themenspektrum der Fachzeitschrift
"Bauingenieur" reicht von Theorie und Praxis des konstruk-
tiven Ingenieurbaus Uber Mechanik und Geotechnik bis hin
zu Baubetrieb und Baumanagement.

Darliber hinaus berichtet die Zeitschrift Giber interessante Bauausfihrungen
und auféergewohnliche Bausanierungen im In- und Ausland. Sie bilden den
Ausgangspunkt der praxisbezogenen Ausrichtung der Fachzeitschrift ,Bau-
ingenieur”. Die Zeitschrift liefert Entscheidungstrager*innen und Meinungs-
bildner*innen Fachinformationen zu ihren Bauprojekten. Um hochste
inhaltliche Anspriche zu erfillen, sind alle Hauptaufsatze ,peer-reviewed".
Sie sind verfasst von renommierten Expert*innen, die auf ihnrem jeweiligen
Fachgebiet flihrend sind. Zukunftsorientierte Entwicklungen runden das
Themenspektrum der Zeitschrift ab.

POSITIONIERUNG

Der "Bauingenieur"” ist mit einer Auflage von knapp 3.000 Exemp-
laren einer der flihrenden Werbetrdger in der Zielgruppe planender
Bauingenieur*innen in Deutschland. Er ist offizielles Organ des Fach-

bereichs Bautechnik im VDI und damit die einzige Fachzeitschrift,
die rund 6.000 personalisierte VDI-Ingenieur*innen - eine Zielgruppe
mit groBer Produktentscheiderkompetenz - in ihrer Leserschaft hat.
Die im 98. Jahrgang anerkannte redaktionelle Qualitdt macht den
"Bauingenieur" zu einem aufmerksamkeitsstarken Werbetrdger.




Erscheinungsweise

10 x in 2023

(davon 2 als Doppelausgaben)

Jahrgang 98

verbreitete Auflage* verkaufte Auflage*

Exemplare Exemplare Exemplare

A\ A\

Q 2591 NBE[ Y 790 712

Page Impressions** Umfangsanalyse Organschaft

~
. . Format der Zeitschrift DIN A4 Der "Bauingenieur" ist Organ des Fachbereichs Bau-
1 8 .75 9 D G tum: 768 Seiten technik im VDI und ist mit rd. 6.000 Ingenieur*innen ein
‘ esamtumfang

P . . I .
Monatsdurchschnitt Kompetenzzentrum fiir alle Bauingenieur*innen. Eine
Nov. 2021 - Okt. 2022

Redaktioneller Teil 688 Seiten primére Zielsetzung ist der Transfer von Technikwissen.
Rl chie Satzam) I Anzeigenteil 70 Seiten Wichtige Mitteilungen verdoffentlicht der VDI-Fachbe-

reich Bautechnik im "Bauingenieur".
& (Verlagsangabe Auswertung 2021)

* Jahresdurchschnitt (01.07.2021 bis 30.06.2022) ** VW 08/2022 Ba uingenieur




INGENIEUR.de
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INGENIEL_JR.DE ]
Technik, Karriere, News

Objektprofil

Wer Zukunft gestalten will, braucht etablierte Innovationstreiber*innen Ein 2 x wochentlich erscheinender Technik-Newsletter sowie ein

UND qualifizierten Nachwuchs. In der weitlaufigen Welt der Technik ist 14-taglicher Karriere-Newsletter runden das Informationsangebot ab.
INGENIEUR de fiir genau diese beiden Schliisselgruppen die digitale INGENIEUR.de und vdi-nachrichten.com tauschen sich tber die Social-

Wissensheimat: Die innovative Plattform INGENIEUR.de liefert Fach-
und Fihrungskraften der Ingenieurberufe News aus Wirtschaft,
Wissenschaft und Forschung sowie Karriere und Recruiting.

Media-Kanale bereits mit tGber 128.500 Fans- und Follower*innen aus.

INGENIEUR

POSITIONIERUNG

Mit INGENIEUR.de hat der VDI Verlag ein
ES BRAUCHTEIN E%[g gauclt Top-Nachrichtenportal fiir Ingenieur-
BUNDNIS ZWISCHEN = 73, a5 karrieren aufgebaut. Reichweitenstark
DESIGN UND mit iiber 1 Mio. Page Impressions pro
UMWELTSCHUTZ. . A e Monat hdlt INGENIEUR.de rund 14.000

: aktuelle Artikel (iber maBgebliche
Trends & Entwicklungen fiir Ingenieur*-
innen bereit.

THCHMK

JOBSUCHE
FUR
INGENIEURE

* Durch die Integration vom "Bauingenieur" auf Deutschlands gréfstem Ingenieurportal stellen wir unsere Inhalte nun einem noch gréReren Fachpublikum zur Verfligung.
Das Webportrat vom "Bauingenieur" finden Sie auf Seite 12.



Page Impressions

1.303.139 49,3 % 879.169

pro Monat davon sind mobil unterwegs pro Monat

IVW 10/2022 IVW 10/2022 IVW 10/2022

[ Unique User |
H 124.407
INGENIEUR.de . 0,66 Mio. 68.578

AGOF daily digital facts INGENIEUR.de
11/2021. Grundgesamtheit

16+
5.327
Technik-Newsletter I I
Verlagsangabe 11/2022
6.570
registrierte User*innen und -
Newsletter-Empfanger*innen -

Technik aufs Ohr: Druckwelle: Prototyp:

Karriere-Newsletter 247.756 21.625 37.010
40.2U50 ; ﬂ Abonnent*innen I I | I I | ‘ | I Abonnent*innen Abonnent*innen
registrierte User*innen un

Negwsletter—Empfé'mger*innen %/ 3 6 . 3 5 5

Sownlonds! 2.084 3.720

Streams pro Monat Downloads / Downloads /
Streams pro Monat Streams pro Monat

aktuelle Verlagsangabe 11/2022 aktuelle Verlagsangabe 10/2022

Bauingenieur




Termin- und Themenplan 2023
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S (T T O I

Anzei hl ber 2022  02. Februar 07. Mérz 31. Marz 04. Mai

Messen & 9. Deutscher 9. Deutscher Lightcon
Veranstaltungen* Geotechnik-Konvent HN-NN.OP. Miinchen  Baugerichtstag, 13./14.06., Hannover
Berichte 02./03.03., Hamburg 12./13.05., Hamm 67. BetonTage
Hintergriinde Deutscher 32. Dresdner 20.-22.06., Ulm
Informationen mm:nmn—_.z_r.._.mm W-.:n_nm-uwm:. FeuerTrutz

16.03., virtuell symposium

21./22.06., Nirnberg

Parken 2023
28./29.06., Wies-

30./31.05., Dresden

baden
Biiro- und Bauen mit Beton MESSEAUSGABE Briickenbau Spezialtiefbau
Geschaftsgebaude BAU
£
& Fassade Infrastrukturbau: konstruktiver Stahl-, Industrie- / Gewerbe- Schalen /Rusten /
m StraRen, Briicken, Glas- und Holzbau und Logistikbauten Bewehren
w Bahnen, Wasser-
wege, Hafen, Bahn-
hofe, Flughafen
Klimagerechtes Modulbau: Vorfer- Erdbebensicheres Tragwerke und Parkhauser und
nachhaltiges Bauen tigung, Fertigbau, Bauen Bemessung: Tiefgaragen
Serielles Bauen weit gespannte
Tragwerke,
Decken und Stiitzen
Digitalisierung Bosch - Schwingung Nachhaltige Betone: Verkehrs-
und Software fiir Hang- und Cmm-.. schutz: Isolierung Textil- und Carbon-  versorgung:
die Bautechnik sicherungen: und Dampfung beton, Glasfaserbe- Park- und Stand-
Pfahlgriindungen, von Schwingun- ton, Recyclingbeton flachen, Rastplatze,
Stitzbauwerke, Bau- gen, Briickenlager, Larmschutzwande
grundverbesserung Fahrbahniibergangs-
M und Bodenverfes- profile, Brickenaus-
£ tigung, riistung
.._ou. Geotextilien, Geo-
a technik, Hochwasser-
- und Kistenschutz
H
m Mauerwerksbau: Befesti hni- Abdichtung und Fahrbahnen und
.w Baustoffe, Verbin- ken: Mnrim_mﬁmn::__b Korrosion: Oberflachen:
° dungstechniken un-  Schraubtechnik, Abdichtungssysteme, Beschichtungs- und
o ter Berlicksichtigung  Ankertechnik, Injektionstechniken, Entwasserungstech-
baukonstruktiver und Klebeverfahren, Vergelungstechniken, nik, Drosselung und
bauphysikalischer Falztechnik Fugenabdichtungen, Regenriickhaltung
Normen und Regeln, Korrosionsschutz,
Schallschutz, Brand- Feuerverzinken
schutz

Standige Rubrik: Bausoftware

Online-Special

Redaktionsschluss: 2 Wochen vor Anzeigenschluss
[oe]



Etwaige Anderungen finden Sie auf dem Themenplan online.

1/2.2024

05. Juni

7ﬁ 25. August 25. September 27. Oktober 24. November 01. Februa 24
7ﬁ 01. September 02. Oktober 06. November 01. Dezember 08. Februa 24

digitalBAU
conference
04.-06.07., Miinchen

5. IPA-Konferenz
Integrierte Projekt-
abwicklung

05.07., Berlin

SONDERAUSGABE

FACHTEIL MIT
PRODUKTEN UND
PROJEKTEN

Klimagerechtes
nachhaltiges
Bauen

SONDERTEIL MIT
PRODUKTEN UND
PROJEKTEN

- Digitaler Zwilling
- Automatisierung
- 3D-Druck

- Maschinelles Ler-
nen und Kiinstliche
Intelligenz

04. August

21. Internationale
Baustoffkonferenz
(ibausil)
13.-15.09., Weimar
7. Internationaler
BBB-Kongress
14.09., Dortmund

DAfStb - 62. For-
schungskolloquium
26./27.09., Aachen

BIM Kongress
27./28.09., Gielen

Bauen mit Beton

Infrastrukturbau:
Stralken, Briicken,
Bahnen, Wasser-
wege, Hafen, Bahn-
hofe, Flughafen

Modulbau: Vorfer-
tigung, Fertigbau,
Serielles Bauen

Bewehrungs-
technik: Beweh-
rungsanschlusse,
Verbindungssysteme,
Ankertechnik, Durch-
stanzbewehrung, Be-
wehrungsanschlisse,
Balkonanschliisse

Mauerwerksbau:
Baustoffe, Verbin-
dungstechniken un-
ter Beriicksichtigung
baukonstruktiver und
bauphysikalischer
Normen und Regeln,
Schallschutz, Brand-
schutz

05. September

9. Konferenz des
German Lean Con-
struction Institute
(GLCI)

25./26.10., Frankfurt
a. M.

Industrie- / Gewerbe-
und Logistikbauten

konstruktiver Stahl-,
Glas- und Holzbau

Bauprozesse und
Projektmanagement

Brandschutz:
Verkleidungen und
Beschichtungen, Tu-
ren und Verglasung,
Konzepte, Brandab-
schottung

Konstruktiver
Arbeitsschutz:
Absturzsicherungen,
Zugangstechniken,
Baustelleniiberwa-
chung, Héhenzu-
gangstechnik

ab 3. Juli: Nachhaltiges Bauen fiir den Klimaschutz

09. Oktober

STUVA-Expo
08./09.11., Miinchen

BIM World
28./29.11., Miinchen

Spezialtiefbau

Tunnelbau

BIM (Building Infor-
mation Modeling)

Béschungs-,

Hang- und Ufer-
sicherungen:
Pfahlgriindungen,
Stlutzbauwerke, Bau-
grundverbesserung
und Bodenverfes-
tigung,

Geotextilien, Geo-
technik, Hochwasser-
und Kiistenschutz

Befestigungs-
techniken: Schweil3-
technik, Schraub-
technik, Ankertech-
nik, Klebeverfahren,
Falztechnik

06. November

Swissbau
16.-19.01.24, Basel

Bauen im Bestand

Schalen / Riisten /
Bewehren

Gebaudehiille:
Grindung, Wande,
Tiren, Fenster,
Decken und Dach

Abdichtung

und Korrosion:
Abdichtungs-
systeme,
Injektionstechniken,
Vergelungstechniken,
Fugenabdichtungen,
Korrosionsschutz,
Feuerverzinken

Industriebéden:
Tragschichten,
Stahlfaserbeton /
Stahlbeton-Boden-
platten, Hartstoff-
schichten, Estriche
und -beschichtungen,
Instandsetzungen
von Industriebéden

05. Januar 2024

swissbau, Basel,
16.01-19.01.
Infratech, Essen,
09.01.-11.01.
digitalBAU, Kéln,
20.02-22.02.

Biiro- und
Geschaftsgebaude

Tunnelbau

Klimagerechtes
nachhaltiges Bauen

Messeausgabe
digitalBAU

Bauingenieur
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Print: Preise und Formate
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Anzeigenformate und Preise*

Formate
in Seitenteilen Grundpreis s/w 4-farbig** Farbzuschlag Farbzuschlag 4C

1/1 Seite 3.629,00 EUR
2/3 Seite 2.420,00 EUR
1/2 Seite 1.815,00 EUR
Junior-Page 1.815,00 EUR
1/3 Seite 1.210,00 EUR
1/4 Seite 907,00 EUR
1/8 Seite 454,00 EUR

Zuschldge (nicht rabattfahig)

Sonderfarben

Anschnittszuschlag

1/1 Seite
W 210 x 297 mm
0176 x 270 mm

1/4 Seite hoch
W99 x 142 mm
085 x 130 mm

450,00 EUR
100,00 EUR
2/3 Seite quer 2/3 Seite hoch
M 210 x 192 mm W 130 x 297 mm
0176 x 174 mm 0115x270 mm
/4 Seite hoch,
o s:llnelal : 1/8 Seite quer
45297 mm ez Emm
040 x 270 mm

4.029,00 EUR
2.820,00 EUR
2.215,00 EUR
2.215,00 EUR
1.450,00 EUR
1.127,00 EUR

584,00 EUR

1/2 Seite quer
M 210 x 144 mm
0176 x 130 mm

1/8 Seite quer
0176 x 32 mm

4.429,00 EUR
3.220,00 EUR
2.615,00 EUR
2.615,00 EUR
1.690,00 EUR
1.347,00 EUR

714,00 EUR

1/2 Seite hoch
M 100 x 297 mm
085 x 270 mm

1/8 Seite hoch
040 x 130 mm

4.829,00 EUR 400,00 EUR 1.200,00 EUR
3.620,00 EUR 400,00 EUR 1.200,00 EUR
3.015,00 EUR 400,00 EUR 1.200,00 EUR
3.015,00 EUR 400,00 EUR 1.200,00 EUR
1.930,00 EUR 240,00 EUR 720,00 EUR
1.567,00 EUR 220,00 EUR 660,00 EUR
844,00 EUR 130,00 EUR 390,00 EUR
Junior-Page 1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/4 Seite quer
H130 x 200 mm H210x 102 mm H68 X297 mm m210x79 mm
0115x 178 mm 0176 x 88 mm 055 x 270 mm 0176 x 60 mm

Anzeigenformate

Satzspiegel: 176 mm breit, 270 mm hoch, 4 Spalten zu je 39,5 mm
M = Anschnitt (B x H) plus 3 mm Anschnitt an den HeftaulRenkanten
O = Satzspiegel (B x H)
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Print: Preise und Formate
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Stellenangebote pro mm (39,5 mm breit)
Stellengesuche pro mm (39,5 mm breit)
Chiffregebuhr
An- / Verkaufe pro mm (39,5 mm breit)
Chiffregebiihr

3,562 EUR
1,50 EUR
7,00 EUR
3,20 EUR
7,00 EUR

1 Blatt 1 Seite 3.629,00 EUR
auf DIN A4 gefalzt 2 Blatt 2 Seiten 7.258,00 EUR
3 Blatt 2,5 Seiten 9.073,00 EUR
auf DIN A4 gefalzt 4 Blatt 3 Seiten 10.877,00 EUR

Format fur 1 Blatt unbeschnitten 216 mm breit x 303 mm hoch.
Rabattierung nach der Mengenstaffel, auch in Kombination mit Anzeigen.
Erforderliche Auflage: 3.000 Exemplare

Premiumplatzierungen m b) Beilagen

Titelseite

Innentitelseite

Advertorial (1/1 Seite)
Advertorial (1/2 Seite)

werden nur ganzseitig vergeben:
II., IV. Umschlagseite, Zuschlag
lll. Umschlagseite, Zuschlag

Lieferanschrift fiir Positionen a) bis c):
Kliemo AG, Hutte 53, 4700 Eupen, Belgien
(Bitte Zeitschrift und Ausgabe vermerken)

* Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer. ** Die im Preis enthaltenen Farbzuschlage sind nicht rabattfahig.

4.829,00 EUR
3.015,00 EUR
3.380,00 EUR
2.412,00 EUR

100,00 EUR
50,00 EUR

Nur Inlandsauflage. Format bis zu 200 x 290 mm. Gewicht bis 25 g: 289,00 EUR
o/oo. Preise inkl. Postentgelte. Preise fiir Beilagen mit hoherem Gewicht und
Umfang auf Anfrage. Beilagen nicht rabattierbar.

Erforderliche Auflage: 3.000 Exemplare

c) Aufgeklebte Werbemittel

Aufkleben von Postkarten 44,00 EUR o/oo. Aufkleben von Gegenstéanden (z. B.
Muster / Proben, CD-ROM / DVD) auf Anfrage. Aufkleben von Druckerzeugnissen
oder Gegenstanden zusatzlich 55,00 EUR o/oo Klebekosten. Aufgeklebte
Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige (1/1 Seite).

3 Anzeigen 3% 3 Seiten 5%
6 Anzeigen 5% 6 Seiten 10 %
9 Anzeigen 10 % 9 Seiten 15%
12 Anzeigen 15% 12 Seiten 20 %

Rabatte**
(bei Abnahme innerhalb
eines Jahres)

Bauingenieur
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www.bauingenieur.de
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Webportrat

Durch die Integration vom "Bauingenieur" auf
Deutschlands grofdtem Ingenieurportal stellen wir
unsere Inhalte nun einem noch gréReren Fachpublikum
zur Verfugung.

In Erganzung zur Printausgabe finden unsere Leser*innen auf dem Portal
,bauingenieur.de” neben der E-Paper-Ausgabe tagesaktuelle Branchen-
News, spannende Berichte, Produkt- und Firmenportrats sowie
Karriereempfehlungen und naturlich aktuelle Themenspecials.

voi' ©°F
o ! TECHHIK

= By hitd AUFS OHR
Bauingenieur

Zielgruppe:

Bauingenieur*innen, Architekt*innen, Entscheidungstrager*innen
und Meinungsbildner*innen bei der Planung und Ausfiihrung
von Bauprojekten.

Page Impressions
www.bauingenieur.de*

www.bauingenieur.de

e® /1 18.759 00:02:02 Min.
" . Durchschnittliche
Monatsdurchschnitt Lesedauer der Beitrage
u Nov. 2021 - Okt. 2022

* VW 08.2022. Reichweite steigend



Display-Werbung auf www.bauingenieur.de
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Bannerformate

Wallpaper - iiber Navigation u. rechts der Seite

Abmessung: Oben: 800 x 90 px

Rechts: 120 (200) x 600 px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB

Host Initiated Subload: max. 300 KB

Billboard-Ad - prominent unter Navigation

—
kB
Abmessung: 800 (970) x 250 px

Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Weitere Informationen finden Sie unter http://ww:

13

Halfpage-Ad - rechts im Content

Abmessung: 300 x 600 px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Superbanner - prominent iiber Navigation

—
kN
Abmessung: 728 x 90 px

Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 200 KB

Dateiformate: jpg, png, gif, html5 (statisch oder animiert)
i d.de/sites/default/files/import/current/pdf/Technische_Spezifikati .pdf

h

Sitebar-Ad - rechts neben Content,
permanent im sichtbaren Bereich

Abmessung: Dynamisch in Héhe u. Breite.
Als Orientierung des Seitenverhaltnisses
dient die ,Ratio" 1:2

Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Medium Rectangle - rechts im Content

—
kN
Abmessung: 300 x 250 px

Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 200 KB
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Content-Solutions auf www.bauingenieur.de
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Digital-Advertorial

Das Digital-Advertorial transportiert Ihre anspruchsvolle Botschaft nachhaltig in die
hochkaratige Zielgruppe. Prasentieren Sie Ihren Content im themen- und zielgruppen-
affinen Umfeld. Stellen Sie Ihre Problemldsungen im redaktionellen Look&Feel vor und
nutzen Sie die Chance, Ihre Werbebotschaft im Umfeld redaktioneller Artikel einer
glaubwirdigen und kompetenten Redaktion einzubinden.

Bauingenisur

e Platzierung in den redaktionellen Beitragskacheln des Portals.

o Artikel lauft mit Bild und Uberschrift auf dem Portal des
Fachmagazins ein.

o Verlinkung erfolgt auf Ihre eigene Artikelseite. Nach Ablauf der
4 Wochen bleibt der Artikel 6 Monate in der entsprechenden
Rubrik auffindbar.

o Artikel l&uft mit Bild und Uberschrift ebenfalls auf der Startseite
INGENIEUR.de ein.

e Mehrere Bilder, Logos, Grafiken und Videos kénnen einge-
bunden werden. Beitrag kann bis 6.000 Zeichen lang sein.

voi'

TECHNIK™ %
AUFS OHR
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Content-Solutions auf www.bauingenieur.de
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Produktempfehlung oder Firmenportrat

: VO

TECHNIK
AUFS OHR
o

“Industrial Future Hub" der
Deutschen Messe Technology
Academy bringt Start-ups in den
Dialog mit der Industrie

Eiié BemeaLImE Initiative mit DAssault Systbmes beingt SLrt.upsin den
Dialeg mit ger Induitrie und Anwanzern

Die Produktempfehlung ruckt lhr innovatives Highlight
in den Fokus unserer hochkaratigen Zielgruppe. Das
Firmenportrat stellt Sie vor und positioniert Sie als
Kompetenztrager der Branche. Platzieren Sie sich im
redaktionellen Look&Feel und nutzen Sie die Chance,
Ihre Kompetenz im Umfeld redaktioneller Artikel einer
glaubwirdigen und kompetenten Redaktion einzubinden.

e Platzierung in den redaktionellen Beitragskacheln des Portals.
o Produktempfehlung oder Firmenportrat laufen mit Bild und Uberschrift
auf dem Portal des Fachmagazins ein.

e Verlinkung erfolgt auf Ihre eigene Artikelseite. Nach Ablauf der
4 Wochen bleibt der Artikel 6 Monate in der entsprechenden Rubrik
auffindbar.

o Artikel lauft mit Bild und Uberschrift ebenfalls auf der Startseite
INGENIEUR.de ein.

e 3 Bilder, ein Logo und eine Grafik konnen eingebunden werden.
Beitrag kann bis zu 3.000 Zeichen lang sein.

Wir beraten Sie gerne und planen
gemeinsam mit [hnen eine Content-
Solutions-Kampagne!

Bauingenieur
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Content-Solutions auf www.bauingenieur.de
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Exklusiv-Themenseite

Ihre exklusive Themenseite bietet Innen maximale Moglichkeiten, Ihre wertvollen
Informationen zu transportieren. Die Platzierung in der Navigation unseres Portals
macht Sie zu einem seriosen Partnerunternehmen. Mit dem Aufbau lhrer exklusi-
ven Rubrik kreieren Sie ein individuelles Umfeld fiir Ihre Kommunikation in einer

themenaffinen Zielgruppe.

o Exklusive Platzierung Ihrer eigenen Rubrikenseite
in der Navigation des Portals.

e Ihre Rubrik wird auf der Startseite des Portals als
Empfehlung der Redaktion gefiihrt.

o Verlinkung erfolgt auf lhre Rubrikenseite.

o Alle Artikel laufen mit Bild und Uberschrift auf
dem Portal des Fachmagazins ein.

o Alle Artikel laufen ebenfalls mit Bild und Uber-
schrift auf der Startseite INGENIEUR.de ein.

INGENIEUR .de

Bavingenieur e

preis ab

Special: Digital-Twin

Der Digital Twin im Maschinenbau

TECHNIK

W
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PRODUKT
EMPFEHLUNG

[Dier Digital Twin im
Maschiaersag

Ubersicht Medialeistungen

Enthaltene Anzahl Artikel
Dauer der Prasenz in Monaten

Premium-Event-Kalendereintrage
fiir Webinare, Events, Konferenzen

Einbindung von Stellenanzeigen auf der
Themenseite des Portals

Premium-Teaser-Box zur Themenseite,
als Medium Rectangle auf dem Portal

Social-Seeding

f ¥ in

Preis (netto) 8.800 EUR 18.000 EUR 24.500 EUR

buchbar fiir

1.500 EUR einmalig

separat buchbar

Episode 1von  Auf Wolke sieben mit
3DEXPERIENCE on the Cloud von
Dassault Systémes!”

EPISODE 1

buchbar fiir
2.000 EUR einmalig

1 x Channel Ihrer Wahl
als Teaser fir die
Themenseite

Il;um« die beste Lésung: Equipment
a5 a Service

12

24
12

inklusive

6 x alle Social-Channels
von INGENIEUR.de
als Teaser fir die
Themenseite und
fir Artikel

* Social-Media-Posts kénnen nur realisiert werden, wenn der buchende Kunde Uber ein offizielles Facebook- und Twitter-Profil verflgt.

Special: Digital-Twin

Der Digital Twin im Maschinenbau

due igital
Maschingm und Anapesbasss it Hr dis Zukunht macht

Euasaslt Symibmes i1 e e ender Softn

hrmar ateint datsed dan rerdrate Digtal
Inoratiarn 1 realis e wnd
chiau eder it der Entwichlurg
sedoret 5ad | Fram susnebam kann]

Tiin Rapept, das 4 ermebgling s
£ Bechern - wgal b bem

o g g

s gt e in den omeenden Monaten igends Artibelseris oo den

avic urel Kuncien,

2 Encwickhang und Produktion inceligemer verm,

3 individusils Produbte durch modelibasierte
& Pavu Sorwicrnals Zunstmutom nur

5 Fiuikomi
Wariarter, uoe.

ige Insegration von Simulation usd

6 KIS LvAn0VATOR IUr SESQEN DptTVerUNg der Frocukn
i dim krmemarden Monatin merden sul dissem Parta als

Kemberaialons el thematisbert wnd suberstes. Freuen Sie sih

anzmE s
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anzEELe
Na:nlulugn agieren u
Prozesse oplimieren am der
IDEXPERIENCE Plattform

R e
Episede § von Al Wolke
sieben mit MEXPERIENCE on
the Cloud von Dassault

- Systémes!”

SPOCIAL SETIAL TRIN

-9
DAY IN THE LIFE OF A

STARTUR

Bauingenieur
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Content-Solutions auf www.bauingenieur.de

vdi Fachmedien » Bauingenieur » Mediadaten

Artikelsponsoring

In unserer Fachzeitschrift ist ein Beitrag von lhnen
erschienen? Oder wurde Uber Sie, Ihre Produkte und
Systeme berichtet? Stellen Sie lhren Fachbeitrag
einem noch breiteren Publikum zur Verfigung und
lassen Sie die hochkaratige Zielgruppe des Online-
Portals von Ihrem Know-how profitieren.

e Freie Nutzung |Ihres Fachbeitrags auch fir Nicht-Abonnent*innen.

e Fachbeitrag wird vor die Paywall gestellt und allen Portalnutzer*innen

als Artikel zuganglich gemacht.

o Artikel l&uft mit Bild und Uberschrift auf dem Portal des
Fachmagazins ein und verlinkt auf lhren Beitrag.

o Artikel wird als ,exklusiv” gekennzeichnet.
o Artikel lauft mit Bild und Uberschrift ebenfalls auf der

Startseite INGENIEUR.de ein.

(1]

el

Erweiterte Leserschaft: |hr Beitrag
erscheint 6ffentlich zugénglich auf
www.bauingenieur.de und ist somit
flir das breite Fachpublikum und auch
fir Nicht-Abonnent*innen zuganglich.

SN

GrofR3e Reichweite: |hr Beitrag
wird zusatzlich auf der Startseite
von wwwi.ingenieur.de, dem reich-
weitenstarksten Ingenieurportal
Deutschlands, ausgespielt.

o

Der Artikel wird individuell nach Ihren
Wiinschen erganzt und um Logo und
Kontaktdaten erweitert, bis zu einem
Umfang gemaR Produktempfehlung
auf Seite 15.

TECHNIK
AUFS OHR
"

PDF

Ihr Artikel als PDF: Nutzen Sie den
Avrtikel fr lhre Zwecke nach Erscheinen
in den Fachmedien*, Erstellung

der PDF Ihres Beitrags 330,00 EUR
netto zzgl. MwSt.

* Der Artikel darf nur zu eigenen Zwecken ins Internet gestellt, nicht verandert und nicht an Dritte vermarktet werden. Wenn Sie die PDF-Datei im Internet
zum Download anbieten, fligen Sie bitte in unmittelbarer Nahe zur Datei eine Quellenangabe und einen Link zu www.bauingenieur.de hinzu und setzen ihn auf ,no-follow".
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Content-Solutions auf www.bauingenieur.de

vdi Fachmedien » Bauingenieur » Mediadaten

Exklusiv-Supplement
Ihre Beilage oder Ihr Whitepaper auf www.bauingenieur.de

Qualitativ hochwertige Fachinformationen,
umfassend, gezielt und reichweitenstark an

die Zielgruppe der technischen Fach- und
Flahrungskrafte zu liefern, das erreichen Sie mit
dem lesefreundlich blatterbaren PDF-Format
auf www.bauingenieur.de. Verlinken Sie das
Whitepaper auf lhre Website und generieren Sie
dort direkt Ihre Kontakte. Die Bewerbung erfolgt
als Teaserbox auf unserem Portal.

[ ST —
aliab

DIE VIRTUAL TWIN EXPERIENCE

Wir beraten Sie gerne und planen

gemeinsam mit lhnen eine Reich-
weiten-Kampagne!

Bauingenieur



20

Content-Solutions auf www.bauingenieur.de
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Newsletter bauingenieur.de

Der "Bauingenieur", das Organ der VDI-Gesellschaft
Bautechnik, versorgt Entscheidungstrager*innen und
Meinungsbildner*innen Uber seinen Newsletter mit
aktuellen Informationen und Bildern zu Projekten des
konstruktiven Ingenieurbaus sowie mit wichtigen
Nachrichten aus der Branche. Spannende Neuigkeiten
aus Forschung und Entwicklung, aber auch aus
Unternehmen und Verbanden erreichen Bauinge-
nieur*innen und Planer*innen auf diesem Weg schnell
und zuverlassig.

Digitale Kampagnenverldngerung aus einer Hand: egal ob mit
Banner oder Text-Bild-Anzeige. Mit den neuen Newsletter-
Angeboten der VDI Fachmedien landet Ihre Unternehmens-
kommunikation verlasslich und direkt bei lhrer Zielgruppe.

e lhre Zielgruppe sind technikaffine Ingenieur*innen und
Entscheider*innen.

e Platzieren Sie Ilhre Werbebotschaft in einem unserer neuen
Newsletter-Produkte.

e Wir tragen lhr Thema in den Markt.
o Sie profitieren von einer starken Medienmarke.
o Exklusives und aufmerksamkeitsstarkes Umfeld.

Wadhlen Sie aus

1. Banner
560 px breit x max. 400 px hoch, max. 300 KB
Preis: 700 EUR

2. Text-Bild-Anzeige

Uberschrift: max. 80 Zeichen inkl. Leerzeichen

Anzeigentext: max. 240 Zeichen
inkl. Leerzeichen

Bildmotiv (Querfomat): 2:1 (+ Bildquelle)
Preis: 600 EUR

B ing. B Lsngelid, Pines sksed Basgar
Arbeiten in der Fabeik der Zubkunft -
Vislonen und Herauslorderungen

Db inchusteislhg Produldion hat sich berets
Im betasen Jahezehnt 32 L

0o dieVisionen for
Industriele Artenen d T Wekche

Hansushorderungen ver st
ntereshenes v GRSTIERA D7
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Content-Solutions auf www.bauingenieur.de
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Premium-Firmeneintrag

Stellen Sie sich mit dem Premium-Firmenein-
trag unserer hochkaratigen Zielgruppe als
Kompetenztrager und Top-Arbeitgeber vor.
Platzieren Sie Informationen tber lhr Unter-
nehmen, USP, Ihre Geschaftsfelder, Unter-
nehmensgrofke und Mitarbeiterzahl sowie
samtliche Vakanzen und heben Sie sich ab.
Optimales Employer-Branding-Tool. Binden
Sie Videos, Interviews, Auszeichnungen oder
Links mit ein und informieren Sie maximal
Uber die Vorteile, die nur Sie bieten.

INGENIEUR .«

e Ganzjahrige Premium-Platzierung in unserem Firmen-
register. Uber Firmenname und Logo hinaus wird Ihr
Eintrag im Register mit ,,Premium” gekennzeichnet. e

Pyeace com

e In lhrem Eintrag kénnen Logos, 1 Header-Bild, bis
zu 6 Bilder und Videos eingebunden werden, Lange
bis zu 6.000 Zeichen.

BECINATIONEN

Anmutungsbeispiel INGENIEUR.de

Wir beraten Sie gerne und planen

gemeinsam mit lhnen eine Content-
Solutions-Kampagne!

Bauingenieur
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Content-Solutions auf www.bauingenieur.de
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Podcast - aktuelle Werbe-Stars
3-facher Horgenuss fur Ingenieur*innen und alle Technikbegeisterten

Vljl-' I

TECHNIK ¢ bt '
. AUFS OHR i Addiiven Fertigung § ;

& Wi NGENIEUR

INGENIEUR

& 7
Prototyp

u Podcast d »Technik aufs Ohr* — der Podcast Im Podcast Druckwelle geht es um die Podcast Prototyp begleitet alle

. HEEG ? CEB we.r Ex speziell fir Ingenieur*innen sowie additive Fertigung, der Trend in der angehenden Ingenieur*innen auf ihrem

uiber Podigee (Spotify, Technikbegeisterte. Ob KI, Smart Produktion und Industrie. Im Podcast Weg auf der Karriereleiter nach oben,

Apple Podcasts, Amazon Factory oder alles rund um die spricht VDI nachrichten-Redakteur vom Studium bis zum Chef*innen-

dG L jelt Karriere — in einem unterhaltsamen Stefan Asche mit den filhrenden Képfen sessel. Mit den Redakteur*innen von

) oogle) ausgespielt. und dialogischen Format sprechen der additiven Fertigung. Die Expert*in- VDI nachrichten teilen bekannte
unsere Moderator*innen mit ihren nen erldutern neue Drucktechnologien Gesichter aus Wirtschaft, Forschung
Interviewgasten liber aktuelle Themen, und Materialien. Sie bewerten und Bildung ihre Erfahrungen, geben
die Ingenieur*innen interessieren und Entwicklungen und geben Praxistipps. hilfreiche Karriere-Tipps und verraten
bewegen. spannende Details aus ihrem eigenen

Berufsleben.

Erscheinungsweise donnerstags alle zwei Wochen donnerstags alle zwei Wochen donnerstags alle zwei Wochen

Abonnent*innen* 247.756 21.625 37.010

Hérer*innen/Monat* 16.596 1.053 1.803

Downloads/Streams/Monat* 36.365 2.084 3.720

* Verlagsangabe 10/2022
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Ubersicht Medialeistungen

Medialeistung Native-Audio-Ad m

Konzept

Key Facts

Mediainvest
Technik aufs Ohr

Mediainvest 900,00 EUR 3.800,00 EUR
Druckwelle

Mediainvest
Prototyp

lhre Werbebotschaft

in unserem Podcast wird
als Pre-Roll direkt zu
Beginn oder als Mid-Roll
an passender Stelle im
laufenden Podcast
ausgestrahlt.

e 20 Sekunden als Pre-Roll

e alternativ 30 Sekunden als
Mid-Roll

o Verlinkung erfolgt in der
Shownote beim Podcast-
Aufruf

1.860,00 EUR

1.195,00 EUR 2.995,00 EUR

Mit einer Story-Ad —
eingebunden als kleine
Interview-Sequenz im
Frage- und Antwortspiel —
platzieren wir |hre tieferge-
hende Botschaft an
passender Stelle im
laufenden Podcast.

e Dauer: 1:30 — 2:00 Min.

o Wir erstellen mit Ihnen
3 Fragen und Antworten

o Antworten einfach mit dem
Smartphone aufnehmen

o Verlinkung erfolgt in der
Shownote beim Podcast-
Aufruf

5.580,00 EUR

Exklusiv-Podcast

Beim Exklusiv-Podcast gestalten
Sie Ihre ganz eigene Podcast-
Folge, mit Ihren individuellen
Themen. Insbesondere Inhalte mit
hoher Lésungskompetenz glanzen
in diesem Format.

e Dauer: 30 Min.

e Nennung & Verlinkung in
Episoden-Beschreibung

o Wir tibernehmen mit lhnen
gemeinsam die Produktion

15.000,00 EUR

5.000,00 EUR

6.995,00 EUR

lhre Vorteile

Fur lhren Auftritt in unserem Podcast
koénnen Sie mit hoher Wertigkeit
verbunden mit unserem vollen
Service rechnen:

e Grofe Reichweite
e Hohe Exklusivitat
e Einfaches Handling
e Hohe Wirksamkeit
e Kluge Einbindung
e Hohe Flexibilitat

MEDIA-TIPP

Viele Exklusiv-Podcast-
Bucher*innen setzen als
idealen Werbe-Booster
zusdtzlich unsere
Crossmedia-Formate
Advertorial und Teaser-
Elemente sowie Social
Media ein.

Bauingenieur



24

Stellenmarkt
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Stellenanzeigen im "Bauingenieur"

Die Suche nach den passenden Ingenieur¥*innen gleicht der Suche nach der
Nadel im Heuhaufen?

Nicht, wenn Sie gezielt dort werben, wo Sie mit 0 % Streuverlust und 100 % Trefferquote Inge-
nieur*innen aus den verschiedenen Bereichen finden: in den Fachzeitschriften der VDI Fachmedien.

_—=ypi__ | Zielgruppen:
- - Bauingenieur*innen in Planungsbtiros und Generalbau-
B«.auh!“n gen ieur unternehmen (VDI-Gesellschaft Bautechnik)

Druckauflage: 3.000
Ausgaben/dJahr: 10

lhr Ansprechpartner:
Verlagsbro Siegfried Pachinger GmbH
Sven Pachinger

sven.pachinger@verlagsbuero-pachinger.de
Telefon: +49 521 97799880

Farbzuschlag pro Farbe** 1/1 - 2/2 Seite 400,00 EUR
1/3 Seite 240,00 EUR
1/4 Seite 220,00 EUR
1/8 Seite 130,00 EUR

* pro mm (39,5 mm breit) ** Euroskala / Sonderfarbe
*** Preis gilt nur in Kombination mit einer Printanzeige, nicht bei reiner Online-Buchung. Preis hierfir auf Anfrage.

Stellenangebote* m

Preis 1€
\lenanzeige:

Ste!

550 EUR™™

Karriereempfehlung auf
www.bauingenieur.de

Die Karriereempfehlung stellt Sie unseren
hochkaratigen Zielgruppen als herausragenden
Arbeitgeber vor. Nutzen Sie die Verlangerung
Ihrer Print-Anzeige auf das Portal und lassen Sie
sich in den Fokus ricken.

o Platzierung lhrer Stellenanzeige in den
Beitragskacheln des Portals. Stellenanzeige
wird explizit als Empfehlung gekennzeichnet.

o Logo und Uberschrift werden in der
Beitragskachel eingebaut.

e Verlinkung erfolgt auf das PDF lhrer
Stellenanzeige.

e |hre Stellenanzeige wird 1 Monat online
gestellt.
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VDI Fachmedien GmbH & Co. KG
VDI-Platz 1

40468 Dusseldorf

Telefon: +49 211 6103-0
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Prof. Dipl.-Ing. Dr. techn. Dietmar Adam
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Geschiftsbedingungen:

Fur die Abwicklung von Anzeigenauftragen gelten die
Allgemeinen Geschaftsbedingungen des Verlags (siehe
Seite 26 - 27).

Bankverbindung:

Commerzbank AG, Dusseldorf
SWIFT/BIC-Code: DRES DE FF 300
IBAN: DE69 3008 0000 0212 1724 00

Mehrwertsteuer:
Es gilt der zum Zeitpunkt der Leistungserbringung
gultige gesetzliche Mehrwertsteuersatz.

Zahlungsbedingungen:

14 Tage nach Rechnungsdatum netto, bei Vorauszah-
lung oder Bankabbuchung 2 % Skonto. Auf Postge-
bulhren bei Beilagen wird kein Skonto gewahrt.
USt-ID-Nr.: DE 812109115

*inkl. Versandkosten und Mehrwertsteuer **zzgl. Porto

Weitere Angaben
Bezugspreis:

Jahresabonnement (Inland) 528,95 EUR*
Einzelverkaufspreis 52,00 EUR*
E-Paper-Abonnement 441,30 EUR
E-Paper-Upgrade 88,70 EUR

Termine und weitere Angaben:

Anzeigenschluss und Druckunterlagenschluss
entnehmen Sie dem Themenplan. Die Ricktrittstermine
sind jeweils identisch mit den Anzeigenschlussterminen.
Der Verlag behalt sich die Anzeigenverdffentlichung vor.
Alle Abbildungen in den Mediadaten beinhalten
Umsetzungsbeispiele oder Muster-Ansichten.
Bildnachweis:

Gettylmages, Frank Vinken

Lieferanschrift fiir Beilagen, Einhefter

und aufgeklebte Werbemittel:

Kliemo AG

Hutte 53, 4700 Eupen, Belgien

(Bitte Zeitschrift und Ausgabe vermerken)

Technische Angaben Print
Druckverfahren: Offset

Satzspiegel: 176 mm x 270 mm (B x H)
Prozessstandard: Fogra39
Rasterweite: 200 lpi
Gesamt-Farbauftrag: Maximal 220 %

Anlieferung Druckdaten:

VDI Fachmedien GmbH & Co. KG
VDI-Platz 1, 40468 Dusseldorf
anzeigenabwicklung@vdi-fachmedien.de

Dateiiibertragung:

Per E-Mail, auf einem Datentréger (CD, USB-Stick) oder
per Download; Bei der Ubermittlung per FTP-Transfer
oder E-Mail: Die Dateien und Verzeichnisse miissen
eindeutige Auftragsbezeichnungen haben, d. h. den
Namen der Zeitschrift und Ihren Firmennamen enthalten.

Dateiformate:
PDF (PDF/X-1a bevorzugt), EPS, JPG (alternativ)

Bildauflésung:

o hochauflésend mit 300 dpi, Farbmodell CMYK

e Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflésung von
mindestens 600 dpi haben

o Offene Daten sind zu vermeiden

o Alle verwendeten Schriften sind in Pfade zu wandeln
oder vollstandig einzubetten

Bauingenieur
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Geschaftsbedingungen
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Aligemeine Geschdftsbedingungen (AGB)

01. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tber die Veréffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreiben-
de" bezeichnet) in einer Zeitschrift oder digital zum Zweck der Verbreitung. Jeder Auftrag wird
erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

02. Ein , Abschluss" ist ein Vertrag tiber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden gemaf Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Veroéffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fur
Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene
Werbungtreibende Anzeigenauftrdge zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu
beanspruchen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen
und veroéffentlicht wird.

03. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfullt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn
nichts anderes vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

04. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

05. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrticklichen
Vereinbarung bedarf.

06. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

0

~N

. Der Verlag behalt sich ohne Anerkennung einer Prifungspflicht vor, Anzeigen — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, insbesondere wenn — deren Inhalt gegen

Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstot oder — deren Veréffentlichung fir den Verlag
u. a. wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist

oder — Anzeigen, die Werbung Dritter oder flr Dritte enthalten. Auftrage fiir andere
Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.
Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht beziiglich von Werbemitteln, die Werbung
Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bediirfen diese in
jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt
den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines
anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

08. Firr die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen
oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Kosten des Verlages fir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach MaRgabe der Angaben in
der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung tbliche Beschaffenheit der Anzeigen im
Rahmen der durch die Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik
gegebenen Moglichkeiten.

09. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen
Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

1

o

. Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit
bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in
dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt
waurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu
verweigern, wenn — diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder — diese fiir den Verlag nur mit
unverhaltnisméaRigen Kosten moglich ware. Lasst der Verlag eine ihm flr die Ersatzanzeige
oder die Veroffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige / Ersatzveréffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des Auftrages. Bei
unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Veréffentlichung des anderen Werbemittels ist
die Rickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensicht-
lichen Mangeln missen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjdhrungsbeginn geltend
gemacht werden. Der Verlag haftet fir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaRgabe der folgenden Bestimmungen:
Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufméannischen Verkehr auf den
Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der
Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.
Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht
verletzt wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von
Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.
Reklamationen mussen — auler bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen
nach Verdffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche
aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjdhrungs-
beginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzilige. Der Verlag berticksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.
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13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im

einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, vor Beginn einer neuen Geschéafsverbindung und auch wahrend der Lauf-
zeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages liber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe,
die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 1 000 g) Uberschreiten, sowie Waren, Biicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fir
den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebuhren / Kosten
Ubernimmt.

Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewodhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu
halten.

. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrage. Dies gilt
gegentliber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten nach
Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.
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Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des
letzten Geschéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregister-
auszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss innerhalb der ersten Halfte des Abschlusszeit-
raumes erbracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden.
Konzernrabatte bedtrfen in jedem Fall der ausdricklichen, schriftlichen Bestatigung durch den
Verlag. Konzernrabatte werden nur fir die Dauer der Konzernzugehérigkeit gewahrt. Die
Beendigung der Konzernzugehdrigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung der
Konzernzugehorigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

. Der Auftraggeber gewabhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte

besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der
zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen
Ansprichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund
presserechtlicher Vorschriften entstehen kdnnen. Bei Verdffentlichung von Gegendarstellungen
bestimmen sich die zu ersetzenden Kosten nach MaRgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der
Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstitzen. Der Auftraggeber Gibertragt dem Verlag
samtliche fur die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieRlich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, &ffentliche
Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und
inhaltlich in dem fur die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte
werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt (ibertragen.

. Bei Betriebsstérungen oder in Fallen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger

Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und
dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der
Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im
Durchschnitt der letzten vier Quartale verbreiteten oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der
Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekiirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur
tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

. Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deutlich von den

redaktionellen Teilen der Zeitung / dem Magazin (in Typo, grafischen Elementen, Farbigkeit,
Spaltigkeit) unterscheiden muissen. Sie enthalten Text und Werbung Dritter. Sie sind
grundsatzlich mit einem eigenen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch den
Verlag mit dem Wort ,Anzeige” ohne Riicksprache gekennzeichnet werden. Der Verlag behalt
sich die Verdffentlichung nach Vorlage eines verbindlichen Muster vor sowie das Recht, bei
besonderen Publikationen Sonderpreise festzusetzen. Dem Verlag ist das Advertorial
mindestens 10 Werktage vor Druckunterlagenschluss zur Prifung und Billigung vorzulegen.
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. Wird flr konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der
schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbun-
dene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine
kapitalméaRige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei

Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen von INGENIEUR.de finden Sie hier:
https://www.ingenieur.de/allgemeine-geschaeftsbedingungen/
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