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Die VDI-Z hat als alteste ingeni-
eurwissenschaftliche deutsche
Zeitschrift den technischen
Fortschritt in 162 Jahrgdngen
begleitet und erfolgreich mit
vorangetrieben. Sie liefert hoch-
aktuelle Informationen an die
Produktionsverantwortlichen in
den Schlisselbranchen Maschi-
nenbau, Fahrzeugbau und
Metall bearbeitende Industrie.

Die VDI-Z schafft Kommunikation
zwischen Wissenschaft und For-
schung auf der einen Seite und den
industriellen Anwendern auf der
anderen Seite. Diese Strategie ver-
schafft Ingenieuren in leitenden Posi-
tionen einen Wissensvorsprung.
Birgit Etmanski

Dr.-Ing., seit 1995 Redakteurin und
seit 1997 Chefredakteurin der VDI-Z.
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Titelportrat/ Salesstory
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verbreitete Auflage

//
RN

abonnierte Auflage

10.751 Ex.

It. IVW 7.2019

A\

10.242 Ex.

‘ ’ It. VW 7.2019
X
A\

* Jahresdurchschnitt (01.07.2018 bis 30.06.2019)

Digitalportrat

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Page Impressions

INGENIEUR .de

1.513.863

pro Monat
IVW 9.2019

Unique User

0,41 Mio

AGOF daily digital facts
09/2019, Einzelmonat,
Grundgesamtheit 16+

0,

Kontakte

&y

49.650

registrierte User und
Newsletter-Empfanger
Verlagsangabe

9.2019

Erscheinungsweise

Monatlich

10 xin 2020

ios (davon 2 Doppelausgaben)
an2330I1>

O

JEAN

verkaufte Auflage

10.253 Ex.

It. IVW 7.2019

@“

Umfangsanalyse*

Format der Zeitschrift DIN A4
Gesamtumfang 932 Seiten
Redaktioneller Teil 819 Seiten
Anzeigenteil 94 Seiten

IE

ginzigartig®
Reichwelte:
Qua\iﬁziertf

Visits Zielgruppe*

786.817

pro Monat
IVW 9.2019

=
n[ll
Fans & Follower

@—H—n
1

110.440

Verlagsangabe
6.2019

Crossmedia-Reichweite

317.000

Entscheider It.
LAE 2019

T
7\

A\

VYDI-Z

VDI-Z

Kernkompetenz

Maschinen- / Fahrzeugbau und
Metallbearbeitende Industrie

OBJEKTPROFIL

Die VDI-Z behandelt praxisnah den gesamten
Produktionsprozess und verbindet dabei die
Fertigungstechnologien mit den vor- und
nachgelagerten Bereichen wie Entwicklung/
Konstruktion, Qualitatssicherung und Auto-
matisierung. Die VDI-Z richtet sich an die
Ingenieure in den Branchen Maschinenbau,
Fahrzeugbau und deren Zulieferer, insbeson-
dere an das technische Management, Produk-
tionsleiter und Fachingenieure. Sie vermittelt,
wie Unternehmen in Zeiten schnellen Wandels
ihre Produktion effizienter und wettbewerbs-
fahiger gestalten konnen. Im Mittelpunkt des
Themenspektrums stehen die Werkzeugma-
schinen, Werkzeuge und Fertigungstechnolo-
gien. Die VDI-Z ebnet mit ihrer ganzheitlichen
Betrachtung den Weg zu Industrie 4.0 und fur
eine digitalisierte Fertigung. Softwaretechno-
logien (von CAD/CAM bis ERP/PLM/MES/BDE),
Produktionsautomatisierung, Fertigungsmess-
technik/QS-Management und Fragestellungen
der Fabrikorganisation bis hin zu Lean-Manage-
ment-Strategien runden das Spektrum ab.

DIE ORGANSCHAFT

Die VDI-Z ist Organ der VDI-Gesellschaft Produk-
tion und Logistik (GPL) mit 9.894 Ingenieuren.
Die fachliche Arbeit der VDI-GPL konzentriert
sich auf die drei Bereiche ,Produktionstechnik
und Fertigungsverfahren®, ,Fabrikplanung und
betrieb” sowie ,Technische Logistik".

*Durch die Integration der VDI-Z auf Deutschlands groBtem
Ingenieurportal stellen wir unsere Inhalte nun einem noch
groferen Fachpublikum zur Verfigung.

ingenieur.de
Technik, Karriere, News

OBJEKTPROFIL

Wer Zukunft gestalten will, braucht etablierte
Innovationstreiber UND starken Nachwuchs.

In der weitlaufigen Welt der Technik ist
ingenieur.de fir genau diese beiden Spiel-
macher-Typen die digitale Wissensheimat:
Fach- und Fihrungskrafte der Ingenieurberufe
informieren sich hier laufend tber entscheiden-
de News aus Wirtschaft, Wissenschaft und
Forschung sowie Karriere und Recruiting. Und
nicht selten sind die von unseren erfahrenen
Fachjournalisten aufbereiteten Informationen
Impulsgeber fur das zielgerichtete Handeln der
Akteure.

POSITIONIERUNG

Vieles ist im Wandel, auch die deutsche
Ingenieurskunst. Und als Nr. 1 Nachrichten-
portal ist ingenieur.de an all den richtungs-
weisenden Veranderungen so nah dran wie
kaum ein anderes Medium. Die Haupt-
Besuchergruppen des Portals - heutige und
zukunftige Denker und Lenker der Technik -
teilen ein starkes Profil: Sie sind im besten
Karriere-Alter, einkommensstark, erfolgreich
und einflussreich. Gerne zeigen wir Ihnen, wie
Sie diese Schlusselfiguren auf ingenieur.de mit
wirksamen Werbebotschaften und klugen
Content-Kampagnen auf die Starken lhrer
Produkte & Services aufmerksam machen.

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten » Titelportrét / Salesstory



Leserschaft VDI-Z
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95 %

Studium *

67 %

Leitende Angestellte,
Unternehmens- bzw.
Geschaftsfuhrer *

21 %

Inhaber,
Mitinhaber, Vorstand,
Geschaftsfuhrung *

90 %

Ingenieure
aus dem VDI **

Key Facts
B2B-Zielgruppenqualitat,
die sich auszahlt. ;

VDI-Z-Leser: innovativ, technisch interessiert e
& hoch qualifiziert ¢ ]

V'
=

93 %

abonnierte Auflage¥,
Abo-Marktfihrer

*Quelle: IVW

Quelle: *LSA 2001
**VDI-Mitgliederverzeichnis
Stand 1/2019

Einzigartige und verlassliche
Zielgruppenqualitat

Positionierung

Die VDI-Z ist mit einer Auflage von 10.946 Exemplaren,
wovon 10.242 abonniert sind, ein maBgeblicher Werbe-
trager in der Zielgruppe der Fachingenieure und
Fachplaner im Bereich Maschinenbau, Fahrzeugbau und
Metall bearbeitender Industrie.

Die Leserschaft bekleidet wichtige Positionen in den
Unternehmen und verfligt Uber eine hohe Produkt-Entschei-
dungskompetenz. Diese hochkaratige Leserschaft in
Kombination mit besonderer redaktioneller Qualitdt machen
die VDI-Z zu einem fihrenden Werbetrager im Markt.
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Termin- und Themenplan 2020
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Ausgabe
Anzeigenschluss
Erscheinungstag

Messen /
Veranstaltungen

Werkzeugmaschinen,
Fertigungstechnik

Werkzeuge

Messtechnik,
Qualitatssicherung

Automatisierung,
C-Techniken,
Produktions-
management

172

30. Januar

20. Februar

Metav LogiMat
Dusseldorf, Stuttgart,
10.-13.3. 10.-12.3.

VDI-Jahrestreffen

der Kaltmassivumformer
Dusseldorf,

27.-28.2.

METAV

Sonderteil Werkzeugmaschinen,
Werkzeuge und Fertigungstechnik
zur Metav 2020

Drehmaschinen, Frasmaschinen,
Bearbeitungszentren,
Verzahnmaschinen, Werkzeuge,
Zerspanungstechnologien,
Spanntechnik, Steuerungen,
Werkzeugmanagementsysteme,
Werkzeug-Einstellgerate, Zulieferteile

Additive Fertigung

Fertigungsmesstechnik
Qualitatsmanagement

CAD/CAM

Materialfluss
Produktionslogistik (VDE/BDE)
Leichtbau

Instandhaltung

3

18. Februar

10. Marz

emv Laser World

Kéln, of Photonics

17.-19.3. China,
18.-20.3.

Grind Tec Tube/wire

Augsburg, Dusseldorf,

18.-21.3. 30.3.-3.4.

VDI-Tagung PIAE Plastics
in Automotive Engineering
Mannheim,

25.-26.3.

X B G

Sonderteil Schleifen

Vorbericht GrindTec, Schleifmaschinen,
Schleifmittel, Werkzeugschleifen,
Bearbeiten neuer Werkstoffe,
Komplettbearbeitung

Sagemaschinen und -werkzeuge

Laserintegration in Werkzeugmaschinen

Draht- / Rohrproduktion und Verarbeitung

Software fir die Messtechnik
Qualitdtsmanagement-Systeme

MES-Systeme

PLM (Product Lifecycle Management)
Mikrotechnik

Mechatronik

Automatisierung in der Produktion
Metall-/Kunststoffverbunde

Elektromagnetische Vertraglichkeit EMV

Green Production

4
19. Mérz
09. April

Hannover Messe
20.-24.4.

Cutting World
Essen,
28.-30.4.

HANNOVER
MESEE

Neue Fertigungstechnologien, Retrofit von Werkzeug-
maschinen, Gebrauchtmaschinen, Fras-/Drehzentren,
Reinigen, Kuihlen, Schmieren, Entsorgen, Sageanlagen,
Brenn- und Laserschneidsysteme

Modulare Werkzeuge,
Bearbeiten neuer Werkstoffe,
Werkzeuge fir die Automobilindustrie

Fertigungsmesstechnik im Flugzeug- und Fahrzeugbau

Sonderteil Digital Factory zur Hannover Messe
Wirtschaftlich Fertigen mit MES-L6sungen, CAD/CAM-
Systeme, ERP/PPS, PLM-Software fiir Produktionsbetriebe,
Durchgangige Prozessketten, ,Smarte” Lésungen

im Umfeld Industrie 4.0, Sicherheit in Netzwerken

Vorschau Hannover Messe, Fabrikautomation,
Handhabungstechnik, Industrieroboter,
Energieketten, Sensoren

5

06. April

27. April

Rapid.Tech 3D PCIM
Erfurt, Nurnberg,
5=7/51 5.-7.5.
Control

Stuttgart,

5.-8.5.

interpack Optatec
Dusseldorf, Frankfurt/Main,
7.-13.5. 12.-14.5.

Control
rapid.tech
50 ==

Frasmaschinen, Bearbeitungszentren,
Hochgeschwindigkeitsbearbeitung,

Energieeffiziente Fertigung, Fertigungstechnik

aus der Schweiz

Vorschau Rapid.Tech, Maschinen und Anlagen

fur Additive Fertigung, 3D-Druck

Additiv gefertigte Werkzeuge
Spanntechnik
Werkzeugschleifen
Werkzeugmanagement

Sonderteil Qualitatssicherung

Vorschau Control, Messmaschinen, Messgera-
te, Koordinatenmesstechnik, Fertigungsmess-
technik, Qualitdtsmanagement, Software fir

die Qualitatssicherung

Softwarelosungen fiir Fertigungsbetriebe,

Qualitdtsmanagement-Software,

MES (Manufacturing Execution Systeme)

6
11. Mai
29. Mai

all about
automation
Essen,
27.-28.5.

Automotive Testing Expo
Europe

Stuttgart,

16.-18.6.

automatica
Minchen,
16.-19.6.

Stanztec
Pforzheim,
23.-25.6.

VYDI-Z

wfb Fachmesse
fiir Werkzeug-
und Formenbau
Augsburg, 16.-17.6.

Lasys
Stuttgart,
16.-18.6.

27. Aachener ERP-Tage
Aachen,
17.-18.6.

Sensor+Test
Stuttgart,
23.-25.6.

LASYS " automatica ﬁ

Laserbearbeitung,
Grof3teilebearbeitung,

Bearbeiten neuer Werkstoffe,

Steuerungen, Nullpunktspannsysteme

Blechbearbeitung

Sonderteil Werkzeuge

Neue Bohr- und Fraswerkzeuge, Gewindewerkzeuge, HSC-
Bearbeitung, multifunktionale Werkzeuge, Entwicklungen
bei Schneidstoffen, Kiihlschmierstoffe, Werkzeugorganisati-
on, Werkzeug- und Prozessiiberwachung, Werkzeugvorein-
stellgerate, flexible Spannzeuge, Beschichtungstechnologi-
en, Werkzeugschleifen

Fertigungsmesstechnik

Ruckblick Hannover Messe,

Vorschau Automatica, Fabrikautomation,
Handhabungstechnik, Industrieroboter,
Digitalisierungstrends,

Materialeffiziente Konstruktion

Weitere standige Rubriken: Betriebsmanagement, aktuelle Meldungen und Personalien aus der Branche, Buchvorstellungen, Informationen der VDI-Gesellschaft Produktion und Logistik (VDI-GPL), Neues von Instituten und Hochschulen, Inhalte der Fachzeitschrift wt Werkstattstechnik online.

Redaktionsschluss 2 Wochen vor Anzeigenschluss
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Termin- und Themenplan 2020
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Ausgabe
Anzeigenschluss
Erscheinungstag

Messen /
Veranstaltungen

Werkzeugmaschinen,

Fertigungstechnik

Werkzeuge

Messtechnik,
Qualitatssicherung

Automatisierung,
C-Techniken,
Produktions-
management

7/8

13. Juli
06. August

AMB
Stuttgart,
15.-19.9.

Vormesse-Ausgabe AMB

Sonderteil Werkzeugmaschinen

Fertigungstechnik und -organisation, Werkzeugmaschi-
nen, Werkzeuge, Bearbeitungszentren, Dreh-, Fras- und
Schleifmaschinen, Wasserstrahlschneiden, Sagen/Sage-

maschinen, Verzahnen, Fertigungstechnologien fiir Hybrid-

und Sandwich-Materialien, Zerspanung von GFK/CFK

Werkzeugtechnologien und Spanntechniken fir
Leichtbaukomponenten

Drehen/Bohren/Frasen

Dienstleistungen

Themenschwerpunkt Messtechnik

Messebericht Control, Messmaschinen, Messgeréte,
Koordinatenmesstechnik, Qualitdtsmanagement,
Software fir die Qualitatssicherung

Betriebsmanagement, Investitionsplanung, Fabrikplanung

Fertigungsunterstiitzende Software (MDE/BDE),
Informationsmanagement, Produktdaten-Management
(PDM)

9

14. August

04. September

Automechanika AMB
Frankfurt/Main, Stuttgart,

8.-12.9. 15.-19.9.

all about IAA Nutzfahrzeuge
automation Hannover,
Chemnitz, 24.9.-1.10.
23.-24.9.

Hauptausgabe zur AMB

Sonderteil Werkzeugmaschinen

Flexible Fertigung, Drehmaschinen, Frasmaschinen,
Bearbeitungszentren, Multitasking-Maschinen, Bohrma-
schinen, Schleifmaschinen, Sdgemaschinen, Verzahnen,
Werkstiick-Spanntechnik, Steuerungen, Trockenbear-
beitung/ Minimalmengenschmierung

Themenschwerpunkt Werkzeuge zur AMB
Werkzeuge fiir HSC- und Hartbearbeitung, Modulare
Werkzeuge, Gewindewerkzeuge, Leistungsfahige
Wendeschneidplatten, Additiv gefertigte Werkzeuge,
Werkzeugvermessung und -einstellung, Spanntechnik,
Schrumpftechnik, Werkzeugschleifen, Werkzeugtiber-
wachung, Werkzeugmanagement, Beschichten von
Werkzeugen

Qualitatssicherung, Messmaschinen,
Messgerate, Koordinatenmesstechnik

CAD/CAM-L6sungen fur den Maschinen-
und Fahrzeugbau

Flugetechnik
Blue Competence

Automobilbau

10

07. September
28. September

Motek, Bondexpo  MSV

Stuttgart, Brann/Brno

5.-8.10. (Czechia),
5.-9.10.

Aluminium Fakuma

Dusseldorf, Friedrichshafen,

6.-8.10. 13.-17.10.

parts2clean
Stuttgart,
27.-29.10.

EuroBlech
Hannover,
27.-30.10.

= 0

Themenschwerpunkt

Blechbearbeitung zur EuroBlech

Trends in der Blechbearbeitung, Stanzen/Biegen, Pressen,
Innenhochdruckumformen, Wasserstrahlschneiden,
Werkzeugmaschinenzubehor, Feinbearbeitung, Instand-
haltungsstrategien bei Werkzeugmaschinen, Condition
Monitoring

Werkzeuguberwachung, Werkzeugmanagement,
Werkzeuge fiir die Zerspanung von GFK/CFK,
Bearbeiten harter Materialien

Wettbewerbsfaktor Qualitatssicherung

Sonderteil Automatisierung zur Motek

Vorschau Motek, Industrieroboter, Montagesysteme,
Handhabungstechnik, Verketten / Zufiihren, Energieketten,
Montage-Arbeitsplatze, Automatisierte Schweil3technik,
Steuerungen, Transportsysteme

Kunststoffe im Fahrzeug- und Maschinenbau, Oberfla-
chentechnik, Reinigen und Trocknen von Industrieteilen,
Fugetechnik, Software fiir die Blechbearbeitung

1

12. Oktober

30. Oktober

Vision Composites Europe
Stuttgart, Stuttgart,

10.-12.11. 10.-12.11.
formnext Fastener Fair Italy
Frankfurt/Main, Mailand,

10.-13.11. 11.-12.11.

Medica / Compamed
Dusseldorf,
16.-19.11.

SPS
Nirnberg,
24.-26.11.

form

Sps

sowie

VDI-Z

12

16. November
07. Dezember

Valve World Expo
Dusseldorf,
1.-3.12.

M bericht AMB:

Sonderteil Werkzeug- und Forr
Additive Technologien
Vorschau formnext, Technologien fiir die gesamte
Fertigungskette - vom Design bis zum Endpro-
dukt, Additive / Generative Fertigungsverfahren,
5-Achs-Bearbeitung, Moderne Steuerungstechnik,
Software fiir den Werkzeug- und Formenbau,
Erodieren, Werkzeuge und Werkzeugmaschinen
flir die HSC- und die HPC-Bearbeitung,
Fertigungsmesstechnik, Reverse Engineering,
Dienstleistungen

Fertigungstechnologien fiir Hybrid- und
Sandwich-Materialien,
Fertigungssysteme fiir die Medizintechnik

Messevorschau SPS

Elektrische Automatisierung, ,Intelligente”
Steuerungs- und Antriebstechnik,
Energieeffiziente Komponenten und Systeme,
Technische Sicherheit,

Arbeitsschutz und -sicherheit,
Bildverarbeitung, Leichtbau

Trends im Werkzeugmaschi-
nenbau, Drehmaschinen,
Frasmaschinen, Bearbeitungs-
zentren, 5-Achs-Bearbeitung,
Freiformflachenbearbeitung

Werkzeugtrends:

Ruickblick AMB

Werkzeuge zum Drehen, Fra-
sen, Gewinden und Verzahnen

Themenschwerpunkt
Qualitatssicherung
Messmaschinen, Messgeréte,
Koordinatenmesstechnik,
Fertigungs-Messtechnik,
Qualitdtsmanagement,
Software-Programme fir die
Qualitatssicherung

Betriebseinrichtungen, ERP-/
PPS-Software flr Fertigungs-
betriebe, MES (Manufacturing
Execution System)-Lésungen,
IT-Programme fiir die Unter-
nehmensorganisation

Weitere standige Rubriken: Betriebsmanagement, aktuelle Meldungen und Personalien aus der Branche, Buchvorstellungen, Informationen der VDI-Gesellschaft Produktion und Logistik (VDI-GPL), Neues von Instituten und Hochschulen, Inhalte der Fachzeitschrift wt Werkstattstechnik online.

Redaktionsschluss 2 Wochen vor Anzeigenschluss
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Anzeigenformate® und Preise™

Formate
in Seitenteilen Grundpreis s/w 2-farbig ™" 3-farbig ™" 4-farbig ™

1/1 Seite 5.239,00 EUR 5.659,00 EUR 6.079,00 EUR 6.499,00 EUR

1/2 Seite 2.620,00 EUR 3.040,00 EUR 3.460,00 EUR 3.880,00 EUR

1/3 Seite 1.747,00 EUR 2.167,00 EUR 2.587,00 EUR 3.007,00 EUR

1/8 Seite 655,00 EUR 1.075,00 EUR 1.495,00 EUR 1.915,00 EUR
Zuschlage Rabatte

(nicht rabattfahig)

Anschnittszuschlag 100,00 EUR

Anzeigenformate

(bei Abnahmen innerhalb eines Jahres)

[Moltatel | wengenstatel |
Coman anaseen 5w

6 Anzeigen 6 Seiten 10 %

12 Anzeigen 15 % 12 Seiten 20 %

Satzspiegel: 176 mm breit, 270 mm hoch, 4 Spalten zu je 39,5 mm
MW = Anschnitt (B x H) plus 3 mm Anschnitt an den HeftauBenkanten

I = Satzspiegel (B x H)

1/1 Seite 2/3 Seite quer 2/3 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch Junior Page 1/3 Seite quer

210x297 mm W 210x192mm M 130x 297 mm B 210x 144 mm M 100 x 297 mm M 130 x 200 mm W 210x 102 mm |

176 x 270 mm 176 x 174 mm 3 115x270 mm 176 x 130 mm 2 85x 270 mm 115x 178 mm 2 176 x 88 mm 1
[ |

1/3 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite hoch, 1/8 Seite quer 1/8 Seite quer 1/8 Seite hoch

68 X297 mm Ml 210x79 mm M 99 x 142 mm E schmal

55 x 270 mm O 176 x 60 mm 85x 130 mm 40x 270 mm 85x 60 mm O 176 x 32 mm 40x 130 mm Q

VDI-Z

Sonderformate: auf Anfrage

* Alle Formate auf Seite 13

** Alle Preise verstehen sich zzgl.
gesetzlicher Mehrwertsteuer

** die im Preis enthaltenen Farbzu-
schlage sind nicht rabattfahig

Kombinationen:
Bei Anzeigenauftragen
flr mehrere Fachzeitschriften

vdi Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten » Preise und Formate
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Preise und Formate
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| Rubrikanzeigen: | | Festpreis’

Stellenangebote pro mm (39,5 mm breit) 5,00 EUR
Stellengesuche pro mm (39,5 mm breit) 2,30 EUR
Chiffregeblhr 10,00 EUR
An-/Verkaufe pro mm (39,5 mm breit) 5,00 EUR
Chiffregebuhr 10,00 EUR

Premiumplatzierungen m

Titelseite 6.499,00 EUR
Innentitelseite 3.880,00 EUR
Anzeige im Inhaltsverzeichnis (1/3 Seite hoch) 3.007,00 EUR
Anzeige im Inhaltsverzeichnis (1/2 Seite hoch) 3.880,00 EUR
Advertorial (1/1 Seite) 4.549,30 EUR
Advertorial (1/2 Seite) 3.104,00 EUR
werden nur ganzseitig vergeben:

II., IV. Umschlagseite, Zuschlag 100,00 EUR
Ill. Umschlagseite, Zuschlag 50,00 EUR

Lieferanschrift fiir Positionen a) bis c):
Kliemo AG, Hutte 53, B-4700 Eupen, Belgien
(Bitte Zeitschrift und Ausgabe vermerken)

*Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

Premiumplatzierungen

TITELSEITE:

Prasentieren Sie sich exklusiv auf unserer Titelseite.

Buchung nur auf Anfrage méglich. Gestaltung in Abstimmung mit
der Redaktion.

6.499,00 EUR"

INNENTITELSEITE:

Prasentieren Sie sich exklusiv auf unserer Innentitelseite.
Buchung nur auf Anfrage moglich. Gestaltung in Abstimmung mit
der Redaktion.

3.880,00 EUR*

TITELSEITE

*Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

ANZEIGE IM INHALTSVERZEICHNIS

(Musterbeispiel)

VYDI-Z

CopEihottor | untang | Borschnungabasis | Festpreis” |

1 Blatt 1 Seite 5.239,00 EUR
auf DIN A 4 gefalzt 2 Blatt 2 Seiten 10.478,00 EUR
3 Blatt 2,5 Seiten 13.097,00 EUR
auf DIN A 4 gefalzt 4 Blatt 3 Seiten 15.717,00 EUR

Format fur 1 Blatt unbeschnitten 216 mm breit x 303 mm hoch.
Rabattierung nach der Mengenstaffel, auch in Kombination mit Anzeigen.
Erforderliche Auflage: 12.000 Exemplare

Nur Inlandsauflage. Format bis zu 200 x 290 mm, max. 4 Seiten Umfang.
Gewicht bis 25 g: 246,00 EUR o/o0o. Preise inkl. Postentgelte.

Preise fur Beilagen mit hdherem Gewicht und Umfang auf Anfrage.
Beilagen nicht rabattierbar.

Erforderliche Auflage: 12.000 Exemplare

b) Aufgeklebte Werbemittel

Aufkleben von Postkarten 49,00 EUR o/oo. Aufkleben von Gegenstanden
(z. B. Muster/Proben, CD-ROM/DVD) auf Anfrage. Aufkleben von Druck-
erzeugnissen oder Gegenstanden zusatzlich 52,00 EUR o/oo Klebekosten.
Aufgeklebte Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige

(1/1 Seite).

ANZEIGE IM INHALTSVERZEICHNIS:

Die aufmerksamkeitsstarke Platzierung im Magazin.
Exklusive Flache rechts neben dem Inhaltsverzeichnis.
Buchung auf Anfrage.

3.007,00 EUR" (1/3 Seite hoch), 3.880,00 EUR* (1/2 Seite hoch)

ADVERTORIAL:

Das Advertorial transportiert Ihre anspruchsvolle Botschaft glaubwiirdig
und nachhaltig in die Zielgruppe. Stellen Sie lhre Problemlésungsansatze
im redaktionellen Look&Feel vor und nutzen Sie die Chance lhre Werbe-
botschaft im redaktionellen Umfeld zu prasentieren.

Gestaltung in Abstimmung mit der Redaktion.

4.549,30 EUR™ (1/1 Seite), 3.104,00 EUR* (1/2 Seite)

ADVERTORIAL

tung und Kihlung
BUS SSNErm Systam

(Musterbeispiel)

vdi Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten » Preise und Formate
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Stellenmarkt
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vDI fachmedien

Stellenanzeigen in den Fachzeitschriften
der VDI Fachmedien!

Die Suche nach den passenden Ingenieuren
gleicht der Suche nach der Nadel im Heuhaufen?

Nicht, wenn Sie gezielt dort werben, wo Sie mit

0 % Streuverlust und 100 % Trefferquote Ingenieure
aus den verschiedenen Bereichen finden: in den
Fachzeitschriften der VDI Fachmedien.

schalten ohne
streuverlust

» Karriereempfehlung auf dem Digital-Portal
Ihre Stellenanzeige wird 1 Monat online verlangert
(500 €).

* Vorteils-Kombi-Jobbérse
Online-Premium-Stellenanzeige 60 Tage auf dem

Grundpreis*
5,00 EUR

Farbzuschlag**
alle Formate: 420 EUR

Jobportal von ingenieur.de. Fir 500 € anstatt 995 €.

Weitere Fachzeitschriften im Detail

I Bauingenieur

k ==

Grundpreis* Farbzuschlage**

3,20 EUR 1/1 - 1/2 Seite =400 EUR
1/3 Seite =240 EUR
1/4 Seite =220 EUR
1/8 Seite =130 EUR
Zielgruppen:

Bauingenieure in Planungsburos
und Generalbauunternehmen
(VDI-Gesellschaft Bautechnik)

Druckauflage: 5.000
Ausgaben/jahr: 11

Ihr Ansprechpartner:

Verlagsburo Siegfried Pachinger GmbH
Sven Pachinger
sven.pachinger@verlagsbuero-pachinger.de
Telefon: +49 521 97799880

* pro mm (39,5 mm breit), ** pro Euroskala/Sonderfarbe

rGrundpreis* Farbzuschlage**

5,40 EUR 1/1 - 2/3 Seite =400 EUR
1/2 Seite =320 EUR
1/3 Seite =270 EUR
1/4 - 1/8 Seite = 160 EUR
Zielgruppen:

Die BWK richtet sich an das Management
sowie an die kaufmannischen und techni-
schen Entscheider der Energieerzeugungs-
und Energieversorgungsunternehmen, der
Anlagenbetreiber und der energieintensiven
Verbraucher, dartber hinaus an Dienstleis-
ter, Hersteller und Zulieferer, an Kommunen
und Gemeinden.

Druckauflage: 14.281

Ausgaben/Jahr: 9

lhr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Arnd Walgenbach

awalgenbach@cmc-web.de
Telefon: +49 40 881 449370

Zielgruppen:
Ingenieure fur Produktionstechnik
(VDI-GPL)

Druckauflage: 10.946
Ausgaben/Jahr: 10

Ihr Ansprechpartner:

Verlagsburo Siegfried Pachinger GmbH
Sven Pachinger

Telefon: +49 521 97799880
sven.pachinger@
verlagsbuero-pachinger.de

Gefahrstoffe

Eesbaltung der Luft

Grundpreis*
2,25 EUR

Farbzuschlag**
alle Formate: 370 EUR

Zielgruppen:

Ingenieure fur Umwelttechnik
mit Schwerpunkt Luftreinhaltung
(Kommission Reinhaltung

der Luft im VDI)

Druckauflage: 2.000

Ausgaben/Jahr: 9

lhr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Joanna Klingbiel

jklingbiel@cmc-web.de

Telefon: +49 40 881 449370

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten » Stellenmarkt
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Weitere Fachzeitschriften im Detail

Grundpreis*

Farbzuschlag**
alle Formate: 400 EUR

Zielgruppen:
Ingenieure der Technischen Gebaude-
ausrustung (VDI-Gesellschaft TGA)

Druckauflage: 12.000
Ausgaben/Jahr: 10

lhr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Joanna Klingbiel

jklingbiel@cmc-web.de

Telefon: +49 40 881 449370

Logistik.——

Grundpreis* Farbzuschlage**

4,90 EUR 1/1 - 2/3 Seite =400 EUR
1/2-1/3 Seite =270 EUR
1/4 -1/ 8 Seite =180 EUR

Zielgruppen:

Ingenieure fur Férdertechnik, Materialfluss
und Logistik (VDI-Gesellschaft GPL)
Druckauflage: 15.000

Ausgaben/Jahr: 8

Ihr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Arnd Walgenbach

awalgenbach@cmc-web.de
Telefon: +49 40 881 449370

* pro mm (39,5 mm breit), ** pro Euroskala/Sonderfarbe

Konstruktion

Grundpreis* Farbzuschlage**
6,00 EUR 1/1 - 2/3 Seite =440 EUR
1/2 - 1/3 Seite =330 EUR
Zielgruppen:

1/4 -1/ 8 Seite =230 EUR
Ingenieure fur Konstruktion und
Entwicklung, Ingenieure fur Werkstoff-/
Oberflachentechnik (VDI-Gesellschaft
Produkt- und Prozessgestaltung,
VDI-Gesellschaft Materials Engineering)
Druckauflage: 22.004
Ausgaben/Jahr: 9
Ihr Ansprechpartner:
Verlagsbiro Gunter Forster
Gunter Forster
Telefon: +89 8404145
GuenterForster@t-online.de

Technische
Sicherheit

Grundpreis*
4 3,05 EUR

Farbzuschlag**
alle Formate: 340 EUR

Zielgruppen:
Ingenieure fUr Anlagensicherheit,
Prufingenieure

Druckauflage: 4.500
Ausgaben/Jahr: 9

lhr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Joanna Klingbiel

jklingbiel@cmc-web.de

Telefon: +49 40 881 449370

vDI fachmedien

La r_r_l_'l_hekéimp fung

K

Grundpreis*
2,30 EUR

Farbzuschlag**
alle Formate: 370 EUR

Zielgruppen:
Ingenieure mit Fachgebiet Akustik
(Deutsche Gesellschaft fur Akustik DEGA)

Druckauflage: 2.000
Ausgaben/Jahr: 6

Ihr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Joanna Klingbiel

jklingbiel@cmc-web.de

Telefon: +49 40 881 449370

Umwelt Magazin

Grehiassmer

Umeiathreislngt e.
=
= 1 @

e o

2 ]

Grundpreis* Farbzuschlage**

5,40 EUR 1/1 - 2/3 Seite =400 EUR
. 1/2-1/3 Seite =280 EUR
1/4 - 1/8 Seite =210 EUR

Zielgruppen:

Ingenieure fur Umwelttechnik
(VDI-Gesellschaft GEU)

Druckauflage: 12.000

Ausgaben/Jahr: 8

lhr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Arnd Walgenbach

awalgenbach@cmc-web.de
Telefon: +49 40 881 449370

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten » Stellenmarkt
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Fachmessen 2020
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Webportrat - ingenieur.de/vdi-z

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Portrat und Nutzungsdaten

Durch die Integration der ,,VDI-Z* auf Deutschlands
groRtem Ingenieurportal stellen wir unsere
Inhalte nun einem noch gréBeren Fachpublikum
zur Verfugung.

In Erganzung zur Printausgabe finden unsere Leser auf
dem Portal ,VDI-Z" neben der E-Paper-Ausgabe tages-
aktuelle Branchen News, spannende Berichte, Produkt-
und Firmenportrats sowie Karriereempfehlungen und
natlrlich den Messe- und Veranstaltungskalender.

Zielgruppe:

Ingenieure in den Branchen Maschinenbau, Fahrzeugbau und
deren Zulieferer, insbesondere an das technische Manage-
ment, Produktionsleiter und Fachingenieure.

Objektprofil:

Wer Zukunft gestalten will, braucht etablierte Innovations-
treiber und starken Nachwuchs. In der weitlaufigen Welt der
Technik ist ingenieur.de fir genau diese beiden Spielmacher-
Typen die digitale Wissensheimat: Fach- und Fihrungskrafte
der Ingenieurberufe informieren sich hier laufend tber
entscheidende News aus Wirtschaft, Wissenschaft und
Forschung sowie Karriere und Recruiting. Und nicht selten
sind die von unseren erfahrenen Fachjournalisten aufbe-
reiteten Informationen Impulsgeber flr das zielgerichtete
Handeln der Akteure.

isits 71 786.817
visit %Q:DD

ingenieur.de” |\ pro Monat

Display Werbung auf ingenieur.de/vdi-z

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Bannerformate

Fireplace
umrahmt die Seite

Preis pro Monat

4.500
EUR
P
——
Format Datenvolumen
oben: 900 x 90, 120 Px / je bis 200 KB
links und rechts: 160 x 600 Px
Rabattstaffel Online:
6 Monate 2 Banner 5% 9 Monate

*IVW 6.2019

VYDI-Z

Einzigart:‘ge
reichweite!
Qua\‘\ﬁz'\ert?

Zielgruppe:

ingenieur.de/vdi-z

Wallpaper

Uber Navigation und rechts der Seite

Preis pro Monat

4.000
EUR

P

——
Format Datenvolumen
oben: 900 x 90, 120 Px / je bis 200 KB
rechts: 160 x 600 Px

10% 12 Monate 4 Banner 15 %

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine digitale oder crossmediale Kampagne!

22
23
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Display Werbung auf ingenieur.de/vdi-z

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Bannerformate

Halfpage Ad

rechts im Content

Preis pro Monat

3.500

EUR
Format
300 x 600 Px

Datenvolumen
bis 200 KB

Super Banner
prominent Uber Navigation

Preis pro Monat

2.500

EUR
Format
1.040 x 90 Px

Datenvolumen
bis 200 KB

Rabattstaffel Online:

6 Monate 2 Banner

Sitebar Ad

rechts neben Content - passt sich
dynamisch dem zur Verfigung
stehenden Platz neben dem
Content an und befindet sich im
permanent sichtbaren Bereich

Preis pro Monat

3.500

EUR
Format
300 x 600 Px

Datenvolumen
bis 200 KB

Skyscraper

rechts der Seite

Preis pro Monat

2.500
EUR
Format
120 x 400 Px
Datenvolumen
bis 200 KB
5% 9 Monate 3 Banner 10% 12 Monate

VYDI-Z

Billboard

prominent unter Navigation

Preis pro Monat

3.500

EUR
Format
900 x 250 Px

Datenvolumen
bis 200 KB

Medium Rectangle
rechts im Content

Preis pro Monat

1.500

EUR
Format
300 x 250 Px

Datenvolumen
bis 200 KB

4 Banner 15 %

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine digitale oder crossmediale Kampagne!

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten » Display Werbung
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Content-Solutions auf ingenieur.de/vdi-z VYDI-Z

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Digital-Advertorial

Das Digital-Advertorial transportiert lhre anspruchsvolle redaktionelles Umfeld

Botschaft nachhaltig in die hochkaratige Zielgruppe. Stellen
Sie lhre Problemldsungsansatze im redaktionellen Look&Feel
vor und nutzen Sie die Chance, lhre Werbebotschaft im
Umfeld redaktioneller Artikel, einer glaubwiirdigen und
kompetenten Redaktion, einzubinden.

« Platzierung in den Beitragskacheln des Portals.

» Bild und Uberschrift werden auf der Startseite ingenieur.de
und dem Portal des Fachmagazins ausgespielt.

* Verlinkung erfolgt auf Artikelseite. Nach Ablauf der 4 Wochen
bleibt der Artikel 6 Monate auffindbar. Mehrere Bilder, Logos,
Grafiken und Videos kénnen eingebunden werden. Beitrag kann
bis 6.000 Zeichen lang sein.

* Standard Social Seeding unter Ausnutzung der gesamten
Social Media Reichweite des VDI Verlags.

e — Preis pro Monat
———— pa— EUR

O
&—7"711 110.440

Fans & Follower .
ingenieur.de Verlagsangabe 6.2019

(5@

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

Content-Solutions auf ingenieur.de/vdi-z

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Fl rm e n pO rtrat redaktionelles Umfeld

Das Firmenportrat stellt Sie unserer hochkaratigen
Zielgruppe vor und positioniert Sie als Kompetenztrager

der Branche. Platzieren Sie sich im redaktionellen Look&Feel
und nutzen Sie die Chance, lhre Kompetenz mit einem
Portrat im Umfeld redaktioneller Artikel, einer glaub-
wurdigen und kompetenten Redaktion, einzubinden.

* Platzierung in den Beitragskacheln des Portals.

» Bild und Uberschrift werden auf der Startseite ingenieur.de
und dem Portal des Fachmagazins ausgespielt.

+ Verlinkung erfolgt auf Firmenportrat. 3 Bilder und ein Logo
kénnen eingebunden werden. Portrat kann bis zu 3.000
Zeichen lang sein.

+ Standard Social Seeding unter Ausnutzung der gesamten Social

Media Reichweite des VDI Verlags. .
Preis pro Monat

—— 1.500
——m— EUR

)
&—7"111 110.440

Fans & Follower .
ingenieur.de Verlagsangabe 6.2019

‘).0

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten » Content-Solutions



Content-Solutions auf ingenieur.de/vdi-z VYDI-Z

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Produktempfehlung

Die Produktempfehlung stellt Ihr innovatives Highlight in

den Fokus unserer hochkaratigen Zielgruppe. Platzieren Sie
es im redaktionellen Look&Feel und nutzen Sie die Chance,
lhre Kompetenz mit einer Produktempfehlung im Umfeld
redaktioneller Artikel, einer glaubwurdigen und kompetenten
Redaktion, einzubinden.

redaktionelles Umfeld

+ Platzierung in den Beitragskacheln des Portals. Platzierung
Produkt wird explizit als Empfehlung gekennzeichnet.

+ Bild und Uberschrift werden auf der Startseite ingenieur.de
und dem Portal des Fachmagazins ausgespielt.

+ Verlinkung erfolgt auf eine Artikelseite mit dem Produktportrat.
3 Bilder und ein Logo kénnen eingebunden werden.
Beitrag kann bis zu 3.000 Zeichen lang sein.

+ Standard Social Seeding unter Ausnutzung der gesamten Social
Media Reichweite des VDI Verlags.

Preis pro Monat

EUR

O
&—7"711 110.440

Fans & Follower .
ingenieur.de Verlagsangabe 6.2019

(5@

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

Content-Solutions auf ingenieur.de/vdi-z

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Karrlereempfehlu ng Karriereempfehlung

Die Karriereempfehlung stellt Sie unseren hochkaréatigen
Zielgruppen als herausragenden Arbeitgeber vor. Nutzen Sie
die Verldngerung lhrer Print-Anzeige auf das Portal und lassen
Sie sich in den Fokus riicken.

* Platzierung Ihrer Stellenanzeige in den Beitragskacheln des Portals.
Stellenanzeige wird explizit als Empfehlung gekennzeichnet.

» Logo und Uberschrift werden in der Beitragskachel eingebaut.

* Verlinkung erfolgt auf eine Artikelseite mit Ihrer Stellenanzeige.

Preis pro Monat

— 500
EUR

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine umfassende Stellen-Kampagne!

28
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Firmeneintrag
Premium

Stellen Sie sich mit dem Premium-Firmeneintrag unserer
hochkaratigen Zielgruppe als Kompetenztrager und
Top-Arbeitgeber vor. Platzieren Sie Informationen liber
lhr Unternehmen, Geschéftsfelder, USP, Unternehmens-
groBe und Mitarbeiterzahl sowie samtliche Vakanzen
und heben Sie sich ab. Optimales Employer-Branding-
Tool. Binden Sie Videos, Interviews, Auszeichnungen
oder Links mit ein und informieren Sie maximal Uber
die Vorteile, die nur Sie bieten.

* Ganzjahrige Premium-Platzierung in unserem Firmenregis-
ter. Uber Firmenname und Logo hinaus wird Ihr Eintrag im
Register mit ,Premium” gekennzeichnet.

* In Ihrem Eintrag kdnnen Logos, 1 Header-Bild, 3 weitere
Bilder und Videos eingebunden werden, Lange bis zu
6.000 Zeichen.

Premium

Preis fur
12 Monate

1.500

EUR

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!
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Themenseite

lhre exklusive Themenseite bietet lhnen maximale
Méglichkeiten, lhre wertvollen Informationen zu
transportieren. Die Platzierung in der Navigation
unseres Portals macht Sie zu einem Partnerunterneh-
men, welches durch unsere glaubwirdige und kompe-
tente Redaktion in den Fokus geriickt wird. Nutzen Sie
das Look&Feel des Redaktions-Umfeldes unseres Portals,
um lhre Werbebotschaften, Problemlosungsansatze

und Employer-Branding-Kampagne in die hochkaratige
Zielgruppe zu transportieren.

* Exklusive Platzierung lhrer eigenen Rubrikenseite in der
Navigation des Portals.

« Bild und Uberschrift werden ganzjihrig als Empfehlung der
Redaktion auf der Startseite des Portals gefuhrt.

« Verlinkung erfolgt auf Ihre Rubrikenseite.
Bis zu 24 Beitrage (Advertorials, Produktempfehlungen,
Firmenportrats).

* Bis zu 48 Kalendereintrage (Veranstaltungshinweise).

* Bis zu 10 Stellenanzeigen.

* Frei von Fremdwerbung.

* Ganzjahrige Einbindung lhrer Werbemittel Content Ad
und Billbord.

* Beitrage kénnen je bis zu 6.000 Zeichen lang sein und bis zu
je 3 Grafiken oder 1 Video enthalten.

VYDI-Z

Ihre exklusive Seite

Preis flr
12 Monate

— 7.000
EUR

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

Content-Solutions auf ingenieur.de/vdi-z
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Premium-Event im
Veranstaltungskalender

Stellen Sie lhre Veranstaltung in den Mittelpunkt
und profitieren Sie von der hochkaratigen Zielgruppe
unseres Portals.

* Veranstaltung mit Datum und Bild oder Messe-Logo als Top
Event oben im Kalender (4 Wochen).

* Premium-Platzierung in unserem Veranstaltungskalender.

« Eintrag im Kalender zusatzlich als ,Empfehlung” gekennzeich-
net. Verlinkung erfolgt auf eine Artikelseite mit Header-Bild,
bis zu 5 Bildern und Grafiken sowie 3.000 Zeichen.

+ Standard Social Seeding unter Ausnutzung der gesamten Social
Media Reichweite des VDI Verlags.

)
&—7"111 110.440

Fans & Follower .
ingenieur.de Verlagsangabe 6.2019

‘).0

Veranstaltungskalender

Premium-
Event

Preis je Event

EUR

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Event-Kampagne!

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten » Content-Solutions
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Artikelsponsoring

* Freie Nutzung lhres Fachbeitrags auch fir Nicht-Abonnenten.

* Fachbeitrag wird vor die Paywall gestellt und allen Portal-
nutzern zuganglich gemacht.

+ Artikel wird als , exklusiv” gekennzeichnet.

+ Bild und Uberschrift werden auf der Startseite ingenieur.de
und dem Portal des Fachmagazins ausgespielt.

Stellen Sie Ihren Fachbeitrag einem noch breiteren
Publikum zur Verfiigung und lassen Sie die hochkaratige
Zielgruppe des Portals von Ihrem Know-how profitieren.

VYDI-Z

Exklusiver

Fachbeitrag

I— Je Artikel
— 1.500
E— EUR

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Reichweiten-Kampagne!

Content-Solutions auf ingenieur.de/vdi-z

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten

Der VDI Fachmedien”

Newsletter

Digitale Kampagnenverlangerung aus einer Hand

Egal ob mit Advertorials oder Display-Ads - mit den neuen
Newsletterangeboten der VDI Fachmedien landet lhre
Unternehmenskommunikation verlasslich und direkt bei
lhrer Zielgruppe.

* lhre Zielgruppe sind technikaffine Ingenieure und Entscheider.

+ Die hohe Reichweite unserer Newsletter sorgt fur wirkungs-
starke und hocheffiziente Kontakte.

* Platzieren Sie Ihre Werbebotschaft in einem unserer
neuen Newsletter-Produkte.

* Profitieren Sie bald mit Ihrer Bannerplatzierung in den neuen
Newslettern von hoher Kontaktwirkung.

Demnachst
buchbar!

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Crossmedia-Kampagne!
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VYDI-Z

®
Fai:; esr('n reolilr(.)(\;\;er 0‘.. 1 1 0.440

‘).0

Verlagsangabe 06/2019

Messe- & Eventspecials

Eventkommunikation in den VDI Fachmedien
und auf ingenieur.de

Ihre Moglichkeiten fur die optimale Aufmerksamkeit in lhrer
individuellen Zielgruppe /
* Anktindigung im Print-Fachmedium

* Anklindigung auf dem Portal
+ Anktindigungsanzeigen im Vorfeld in Print und Online \
+ Aufnahme im Event- und Messekalender

* Premiumevent-Eintrag

* Fotostrecken und Advertorials zu Ihrer Veranstaltung

* Nachberichterstattung als Advertorial im Print-Fachmedium

* Nachberichterstattung als Advertorial auf dem Portal

* Social Seeding unter Ausnutzung der Reichweite des

—

VDI Verlags / I———
Fiir die Bewerbung lhrer Veranstaltung bieten wir lhnen - T
aufmerksamkeitsstarke und individuelle Werbemoglich- \

keiten in Print und Online zu Vorzugskonditionen an.

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Event-Kampagne!

Content-Solutions auf ingenieur.de/vdi-z
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Webinare / Whitepaper / B2B Retargeting

lhre individuelle Lead- oder Reichweiten-Kampagne

36
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Webinar Whitepaper B2B-Retargeting
| will | DDDH | %ﬂ N
Demnachst Demnaéchst Demnachst
— buchbar! — buchbar! < — buchbar!

Weltweit Fachwissen vermitteln
und Leads generieren.

Neue Kontakte - hier lernen
Sie Potenzialkunden kennen,
die sich explizit fur Ihr Thema
interessieren.

Ihr Kompetenzbeweis.
Positionieren Sie sich mit lhrem
Whitepaper als kompetenter
Ansprechpartner und finden
Sie die potenziellen Kontakte,
die sich explizit fir Ihr Thema
interessieren.

Mit unserem B2B-Retargeting
erreichen Sie lhre Zielgruppe
auch auf allen Seiten des iq
digital-Netzwerkes (FAZ, Zeit,
Handelsblatt, etc.) und kénnen
so die Reichweite |hrer
Kampagne ohne Streuverluste
verlangern.

Wir beraten Sie gerne und stellen Ihnen die Méglichkeiten fiir kiinftige Lead- oder Reichweiten-Kampagnen vor!

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten » Content-Solutions
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Content-Solutions
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Ihr individueller Sonderdruck.
Werbewirksames Marketing und PR-Instrument.

In einer unserer Fachzeitschriften ist ein Beitrag von Ihrem
Unternehmen erschienen? Oder wurde tiber Sie, Ihre Produkte

und Systeme berichtet?

Dann nutzen Sie die Gelegenheit fur eine PR-Aktion der besonderen Art - profitieren
Sie vom Imagetransfer und dem hohen Renommé unserer Fachzeitschriften.
Und lassen Sie einen werbewirksamen Sonderdruck von diesem Beitrag erstellen.

Auf Ihr Unternehmen zugeschnitten:

« Sonderdrucke werden individuell nach lhren

Winschen gestaltet

+ Logo und Kontaktdaten kdnnen eingefligt werden
+ Fremdanzeigen und Fremdtexte werden entfernt

Setzen Sie lhren Sonderdruck vielféltig ein:

* Messe-Werbemittel

+ PR-Aktivitaten

+ Newsletter-Aussendung

+ AuBendienstunterstitzung

+ Follow-up-Aussendung

+ Teil des digitalen Pressearchivs

Original-Titel

Auf der Vorderseite wird die Original-
Titelseite der Zeitschrift verwendet.
Ein Extra-Feld macht auf Ihren Beitrag
aufmerksam. Die Besonderheit:

Sie kdnnen sogar |hr eigenes Titelbild
einflgen.

Kopf-Titel

Bei dieser Variante tragt der
Sonderdruck nur die Kopf-Titelzeile
der Zeitschrift. Darunter beginnt
direkt Ihr Beitrag.

(Musterbeispiel)

Corporate-Titel

Die erste Seite des Sonderdrucks
entspricht dem Corporate Design
lhres Unternehmens.

Basis-Titel

Eine weitere Moglichkeit: Sie
verzichten weitestgehend auf
einen Titel. Dann wird lediglich
am oberen und unteren Seiten-
rand der Sonderdruck als solcher
ausgewiesen.

VYDI-Z

(Musterbeispiel)

YDI- I3
Erot und mehr fiir die
) Schw_ni:_ )

D

(Musterbeispiel)

Wir beraten Sie gerne. lhr direkter Kontakt fiir Informationen oder ein Angebot:

Kornelia Grund | Telefon: +49 211 6103-369 | kgrund@vdi-fachmedien.de

VDI Fachmedien » VDI-Z » Mediadaten » Content-Solutions
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VDI Fachmedien GmbH & Co. KG
VDI-Platz 1

40468 Dusseldorf

Telefon: +49 211 6103-0

Herausgeber:
Verein Deutscher Ingenieure e. V.

Geschaftsbedingungen:

Far die Abwicklung von Anzeigen-
auftragen gelten die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen des Verlags
(siehe Seite 42-43).

Bankverbindung:

Commerzbank AG, Dusseldorf
SWIFT/BIC-Code: DRES DE FF 300
IBAN: DE69 3008 0000 0212 1724 00

Mehrwertsteuer:

Es gilt der zum Zeitpunkt der Leistungs-
erbringung gliltige gesetzliche
Mehrwertsteuersatz.

Zahlungsbedingungen:
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Auf Postgebuhren bei Beilagen wird
kein Skonto gewahrt.
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E-Paper-Abonnement 225,00 EUR
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Weitere Angaben

Termine und weitere Angaben:

Anzeigenschluss und Druckunterlagenschluss entnehmen
Sie dem Themenplan. Die Rucktrittstermine sind jeweils
identisch mit den Anzeigenschlussterminen. Der Verlag
behalt sich die Anzeigenveroéffentlichung vor.

Alle Abbildungen in den Mediadaten beinhalten
Umsetzungsbeispiele oder Muster-Ansichten.

Bildnachweis:
Shutterstock/goodluz (1, 6)

Lieferanschrift fur Beilagen, Einhefter
und aufgeklebte Werbemittel:

Kliemo AG
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Technische Angaben Print

Druckverfahren:

Offset

Satzspiegel:

176 mm x 270 mm (BxH)

Prozessstandard:
Fogra39

Rasterweite:
200 Ipi

Gesamt-Farbauftrag:
Maximal 220 %

Anlieferung Druckdaten:

VDI Fachmedien GmbH & Co. KG
VDI-Platz 1, 40468 Dusseldorf
anzeigenabwicklung@vdi-fachmedien.de

Dateilibertragung:

Per E-Mail, auf einem Datentrager (CD,
USB-Stick) oder per Download; Bei der
Ubermittlung per FTP-Transfer oder E-Mail:
Die Dateien und Verzeichnisse missen
eindeutige Auftragsbezeichungen haben,
d. h. den Namen der Zeitschrift und Ihren
Firmennamen enthalten.

Dateiformate:
PDF-Format PDF/X-1a (bevorzugt),
EPS, JPG (alternativ)

Bildauflosung:

- hochauflésend mit 300 dpi,
Farbmodell immer CMYK

- Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflésung
von mindestens 600 dpi haben

- Offene Daten sind zu vermeiden

- Alle verwendeten Schriften sind in Pfade zu
wandeln oder vollstandig einzubetten.

Dr. Ing. Birgit Etmanski
Chefredakteurin

Telefon: +49 211 6103-331
betmanski@vdi-fachmedien.de

Sven Pachinger

Anzeigen Verkauf

Telefon: +49 521 977998-80

Telefax: +49 521 977998-90
sven.pachinger@verlagsbuero-pachinger.de
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Vertrieb

Telefon: +49211 6103-378
gjahn@vdi-fachmedien.de

Telefon: +49 211 6103-335
abriesch@vdi-fachmedien.de

Telefon: +49 211 6103-215
dbriere@vdi-fachmedien.de

Telefon: +49 6123 9238-202
vdi-fachmedien@vuservice.de
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur Anzeigen und Fremdbeilagen

Allgemeine Geschéaftsbedingungen

01. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als , Anzeigen” bezeichnet) eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende”
bezeichnet) in einer Zeitschrift oder digital zum Zweck der Verbreitung. Jeder Auftrag wird erst
nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

02. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag tUber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden gemaR Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fur
Unternehmen, deren Geschéaftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbung-
treibende Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.
Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veréffentlicht wird.

03. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes
vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen inner-
halb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

04. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

05. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen

so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

06. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

07. Der Verlag behalt sich ohne Anerkennung einer Prifungspflicht vor, Anzeigen - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, insbesondere wenn - deren Inhalt gegen
Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoBt oder - deren Verdéffentichung fir den Verlag
u. a. wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
oder - Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten. Auftrage fiir andere Werbemittel
sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Soweit der Ver-
lag von seinem Ablehnungsrecht bezlglich von Werbemitteln, die Werbung Dritter oder fiir Drit-
te enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bedtrfen diese in jedem Einzelfall der
vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhe-
bung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels
wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zurickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, vor Beginn einer neuen Geschéfsverbindung und auch wéahrend der Laufzeit eines Abschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ruicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tiber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffern-
anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu
sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die einge-
henden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die
das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 1 000 g) tberschreiten, sowie Waren, Blcher-, Katalog-
sendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entge-
gengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den
Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebuihren / Kosten
Ubernimmt.

17. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des o6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Ver-
tragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

18. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertra-
gen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

19. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrége. Dies
gilt gegentiber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten nach Ver-
tragsabschluss abgewickelt werden sollen.

VYDI-Z

08. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunter-
lagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Kosten des Verlages
fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach Mal3gabe der Angaben in
der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung tbliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen
der durch die Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik gegebenen
Moglichkeiten.

09. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmali-
gen Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

10. Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit
bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaf3,
in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag
hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung zu verweigern, wenn - diese einen
Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von
Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers
steht, oder - diese fur den Verlag nur mit unverhaltnismaRigen Kosten moglich ware. Lasst der
Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Veréffentlichung des anderen Werbemittels ge-
setzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige / Ersatzveroffentlichung erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangig-
machung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Veréffentlichung des
anderen Werbemittels ist die Riickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen
bei nicht offensichtlichen Mangeln missen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjah-
rungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fir samtliche Schaden, gleich ob aus
vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach Ma3gabe der folgenden Be-
stimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr
auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrénkung gilt nicht, soweit
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wur-
de. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht
verletzt wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von
Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklama-
tionen mussen - aul3er bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach
Veroffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus
vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn,
sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzlge. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

20. Wird fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht,

ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzern-
verbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen
eine kapitalmaRige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei
Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten
Geschaftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges
nachzuweisen. Der Nachweis muss innerhalb der ersten Halfte des Abschlusszeitraumes er-
bracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabat-
te bedurfen in jedem Fall der ausdrticklichen, schriftlichen Bestatigung durch den Verlag. Kon-
zernrabatte werden nur fir die Dauer der Konzernzugehdrigkeit gewahrt. Die Beendigung der
Konzernzugehdrigkeit ist unverziglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehorig-
keit endet auch die Konzernrabattierung.

21. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte
besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulas-
sigkeit der fir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelie-
ferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen
Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund presserechtli-
cher Vorschriften entstehen kdnnen. Bei Veroffentlichung von Gegendarstellungen bestimmen
sich die zu ersetzenden Kosten nach MaRgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der Verlag von
den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegenulber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche fur
die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieR3lich Internet, erforder-
lichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das
Recht zur Vervielfdltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, éffentliche Zugénglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durch-
fuhrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen 6rtlich
unbegrenzt Gbertragen.

22. Bei Betriebsstoérungen oder in Fallen héherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger
Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und der-
gleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag
zur Erflllung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
veroffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier
Quartale verbreiteten oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert wor-
den ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis
gekurzt, in dem die zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

23. Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deutlich von den
redaktionellen Teilen der Zeitung / dem Magazin (in Typo, graphischen Elementen, Farbigkeit,
Spaltigkeit) unterscheiden muissen. Sie enthalten Text und Werbung Dritter. Sie sind grundsatz-
lich mit einem eigenen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch den Verlag mit dem
Wort ,Anzeige” ohne Ricksprache gekennzeichnet werden. Der Verlag behalt sich die Veréffentli-
chung nach Vorlage eines verbindlichen Muster vor sowie das Recht, bei besonderen Publikatio-
nen Sonderpreise festzusetzen. Dem Verlag ist das Advertorial mindestens 10 Werktage vor
Druckunterlagenschluss zur Prifung und Billigung vorzulegen.
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