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LarmbekampFfung

O

Die Larmbekampfung ist
die einzige deutschsprachige
Fachzeitschrift fir das gesamte
Gebiet der Akustik sowie des
Larm-, Schall- und Schwin-
gungsschutzes. Damit bietet sie
eine Diskussionsplattform in
Sachen Larm- und Schallschutz
far Wirtschaft, Wissenschaft
und Gesellschaft.

Alle Beitrage vermitteln auf hochstem

journalistischem Niveau Themen wie
i Larmschutz vor Verkehrslarm, Umgebungs-
larm, Freizeitlarm sowie Larmwirkung und

Schutz vor Larm am Arbeitsplatz.
Die Zeitschrift liefert dartber hinaus
Informationen zum aktuellen Regelwerk
und dessen Umsetzung in die Praxis.

Annika Hilse
Verantwortliche Redakteurin
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Titelportrat
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Erscheinungsweise

i0S

6 x in 2021

als Doppelausgabe

Larmbekampfung

Larmbekampfung
Kernkompetenz Akustik/
Schallschutz/Schwingungstechnik

OBJEKTPROFIL

dand>0ID

JEN

Jahrgang 16

verbreitete Auflage* verkaufte Auflage”

\

abonnierte Auflage®

1.755 Ex.

Neue Druckauflage 2021!
Siehe Umfangsanalyse

©r
s L

Umfangsanalyse

‘ ) 665 EXx.

T

i

A\

* Jahresdurchschnitt (01.07.2019 bis 30.06.2020)

Digitalportrat ingenieur.de

VDI Fachmedien » Ldrmbekampfung » Mediadaten

Page Impressions

INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

2.231.733

pro Monat
IVW 8/2020

51,67 %

Zuwachs in den letzten 12 Monaten
(1.471.411 Pl in IVW 08/2019)

Unique User Visits

0,71 Mio.

AGOF daily digital facts
8/2020, Einzelmonat,
Grundgesamtheit 16+

will

D,

Kontakte

&

Fans & Follower

@—Fmn,
Jor s

67.982

registrierte User und
Newsletter-Empfanger
Verlagsangabe 10/2020
(Doppelzéhlungen maglich)

831 Ex.

Format der Zeitschrift DIN A4
Gesamtumfang 236 Seiten
Redaktioneller Teil 200 Seiten
Anzeigenteil 29 Seiten
(Verlagsangabe Auswertung 2019)

Druckauflage 2021 1.000 EX.

Larmbekampfung ist die einzige deutschsprachi-
ge Zeitschrift fir das gesamte Gebiet der Akustik,
des Schallschutzes und der Schwingungstechnik
und damit ein aufmerksamkeitsstarker Werbe-
trager. Sie versteht sich als interdisziplinarer
Fachtitel fur die Larmwirkungsforschung, aber
auch flr wissenschaftliche und praxisbezogene
Originalbeitrage Uber technische Méglichkeiten
zur Larm- und Schwingungsminderung. Das
Themenspektrum reicht von primaren Mal3-
nahmen an der Schallguelle bis hin zu passivem
(sekundarem) Schall- und Schwingungsschutz
wie Kapselung, Dampfung und Isolierung. Diese
Themenpalette reicht von primaren Larmquellen
im Verkehrsbereich wie Flugzeuge, Fahrzeuge bis
hin zu Eisenbahnen.

A\

POSITIONIERUNG

Die Zeitschrift wendet sich an Fachleute in Pla-
nungs- und Ingenieurbiros, in Forschungs- und
Entwicklungsabteilungen, in einschlagigen Hoch-
schulinstituten sowie in Genehmigungsbehor-
den fUr Arbeits- und Umweltschutz - eine
Zielgruppe mit groRer Produkt-Entscheidungs-
kompetenz. 665 Leser haben die Larmbekamp-
fung abonniert. Als Werbetrager hat die Zeit-
schrift eine Alleinstellung, wenn es darum geht,
diese Zielgruppe streuungsfrei zu erreichen.
Dabei spricht sie in Fragen der Larmschutzpla-
nung besonders Schallschutzplaner, Larmsanie-
rer, Ingenieurbtiros fur Akustik, Forschungs-
gesellschaften und Hochschulen an.

* Durch die Integration der Larmbekampfung auf Deutschlands
groBtem Ingenieurportal stellen wir unsere Inhalte nun einem
noch gréReren Fachpublikum zur Verfligung. Das Webportrat
der Larmbekampfung finden Sie auf Seite 15.

ingenieur.de
Technik, Karriere, News
Einzigartige

Reichweite! OBJEKTPROFIL

Wer Zukunft gestalten will, braucht etablierte
Innovationstreiber UND starken Nachwuchs. In
der weitldufigen Welt der Technik ist ingenieur.de
fur genau diese beiden Spielmacher-Typen die
digitale Wissensheimat: Fach- und Fiihrungs-
krafte der Ingenieurberufe informieren sich
hier laufend tber entscheidende News aus
Wirtschaft, Wissenschaft und Forschung sowie
Karriere und Recruiting. Und nicht selten sind
die von unseren erfahrenen Fachjournalisten
aufbereiteten Informationen Impulsgeber fir
das zielgerichtete Handeln der Akteure.

Qualifizierte
Zielgruppe!*

1.378.733

pro Monat
IVW 8/2020
POSITIONIERUNG

VDI nachrichten adressiert lhre Technikthemen
mit zwei unterschiedlich ausgerichteten
Fachportalen: VDI-nachrichten.com bietet

als Startseite zur E-Paper-App ausgewahlte
aktuelle Meldungen aus der Stammredaktion.
Mit ingenieur.de hat der VDI Verlag ein Top-
Nachrichtenportal aufgebaut, welches mit
rund 30.000 Artikeln Qualitatsjournalismus

zu mal3geblichen Trends & Entwicklungen fur
Ingenieure bereithalt. Die Plattform mit einzig-
artiger Kombination von Technik-, Karriere-
und News-Content bindet technische Entschei-
der von heute und morgen mit Inhalten, die
stets Top-Antworten auf ihre Herausforderun-
gen liefern.

125.612

Verlagsangabe
10/2020

VDI Fachmedien » Ladrmbekampfung » Mediadaten » Titelportréat / Digitalportrat
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Leserschaft
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Einzigartige und verlassliche
Zielgruppenqualitat
Positionierung

Die Zeitschrift wendet sich an 1.000 Fachleute in
Planungs- und Ingenieurbiiros, in Forschungs- und
Entwicklungsabteilungen, in einschlagigen Hoch-
schulinstituten sowie in Genehmigungsbehérden
fiir Arbeits- und Umweltschutz - eine Zielgruppe mit
groBer Produkt-Entscheidungskompetenz.

665 Leser haben die Larmbekampfung abonniert.

Als Werbetrager hat die Zeitschrift eine Alleinstellung,
wenn es darum geht, diese Zielgruppe streuungsfrei zu
erreichen. Dabei spricht sie in Fragen der Larmschutz-
planung besonders Schallschutzplaner, Larmsanierer,
Ingenieurbuiros flr Akustik, Forschungsgesellschaften
und Hochschulen an.

Léirmbekémpf;mgh

Akustik - Schallschutz - Schwingungstechnik

und DIN 4109-2

S0 messan g

Larmbekampfung

"EATISCHEN Kamenng

& Lirm mit Farpe

VDI Fachmedien » Ladrmbekampfung » Mediadaten » Leserschaft
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15. Dezember 2020

Erscheinungstermin 20. Januar 2021 15. Mérz 2021

25. Januar 2021

23. August 2021

13. Juli 2021 13. September 2021

16. September 2021

23. April 2021

11. November 2021

19. Mai 2021

acoustex A+A
9.6.-10.6., 26.10.-28.10.,
Dortmund Dusseldorf

Sensor + Test
4.5.-6.5.,
Nurnberg

Larmmesstechnik
Schall- und Schwingungsschutz

Larmmessung/
Luftschallmessung/
Schallpegelmessgerate

Larmaktionsplanung in den
Bundesléandern

Bauakustik/
Larmsanierungen/
Larmkartierung Software

Larmmanagement auf
Baustellen/Baularm

Schalldé@mmungsverfahren,
Larmsanierung,
Schallschutzeinrichtungen

Fahrzeugtechnik/ Wasserkraftwerke/Stauddamme

Schallimissionen Fahrerkabine

Larm aus Anlagen erneuerbarer Schall- und Schwingungsschutz
Energien Schwingungsminderung an
Maschinen
Schallpegelmessung in der
Industrie
optische und akustische
Sensortechnik

Elekrofahrzeuge und
Larmminderung

Straenlarm/Larmschutzwande
und -walle

Fluglarm/Gerauschimmissionen
durch Drohnenfluggerate

Fluglarm/Strategien, Minderung Verkehrslarm Luftungsanlagen/BHKW
Buroakustik Raumakustik in Schulen Gehorschutz/
Schwingungsschutz/

Schallexposition

* Einige Veranstaltungen finden digital statt. Bitte informieren Sie sich im Vorfeld auf der Website. ** kann in Ausnahmefallen abweichen

Redaktionsschluss 4 Wochen vor Anzeigenschluss, Anderungen und Erweiterungen vorbehalten.

08
09 VDI Fachmedien » Larmbekampfung » Mediadaten » Termin- und Themenplan
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Print Preise und Formate
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Anzeigenformate® und Preise™

(Tarif-Nr.: 15)

Larmbekampfung

Formate
in Seitenteilen Grundpreis s/w 2-farbig™ 3-farbig™” 4-farbig™

2.795,00 EUR

1.768,00 EUR

3.165,00 EUR

2.138,00 EUR

1.426,00 EUR

Alle Formate auf Seite 11

1.796,00 EUR * Alle Preise verstehen sich zzgl.

997,00 EUR

** Die im Preis enthaltenen Farbzu-

1.367,00 EUR schlage sind nicht rabattfahig

1/1 Seite 2.055,00 EUR 2.425,00 EUR
23sete I37I00EUR  174100EUR  211100EUR  248100EUR
1/2 Seite 1.028,00 EUR 1.398,00 EUR
1/3 Seite 686,00 EUR 1.056,00 EUR
1/8 Seite 257,00 EUR 627,00 EUR
Zuschlage Rabatte
(nicht rabattfahig)

Anschnittszuschlag

100,00 EUR

Anzeigenformate

(bei Abnahmen innerhalb eines Jahres)

6 Anzeigen

_-_- S

12 Anzeigen  15% 12 Seiten 20 %

Satzspiegel: 176 mm breit, 270 mm hoch, 4 Spalten zu je 39,5 mm
M = Anschnitt (B x H) plus 3 mm Anschnitt an den HeftauRBenkanten

I = Satzspiegel (B x H)

1/1 Seite
210x 297 mm A
176 x 270 mm 1

1/3 Seite hoch
68 X297 mm B
55x270 mm

2/3 Seite quer
210x 192 mm M
176 x 174 mm

1/4 Seite quer
210x79 mm E
176 x 60 mm QO

2/3 Seite hoch
130x297 mm A
115x270 mm

1/4 Seite hoch
9x142mmuE
85x 130 mm QO

1/2 Seite quer
210x 144 mm A
176 x 130 mm

1/4 Seite hoch,
schmal

45x297 mm A
40x 270 mm

6 Seiten 10 %

Bei Anzeigenauftragen flr
mehrere Fachzeitschriften

1/2 Seite hoch Junior Page 1/3 Seite quer
100 x 297 mm W 130 x 200 mm W 210x 102 mm H
85x270 mm 115x 178 mm 176 x 88 mm

1/8 Seite quer 1/8 Seite quer 1/8 Seite hoch
85x60 mm 176 x32 mmQ 40x 130 mm

VDI Fachmedien » Larmbekampfung » Mediadaten » Preise und Formate
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Print Preise und Formate

VDI Fachmedien » Ladrmbekampfung » Mediadaten

Rubrikanzeigen: | | Festpreis' |

Stellenangebote pro mm (39,5 mm breit) 2,30 EUR
Stellengesuche pro mm (39,5 mm breit) 1,35 EUR
Chiffregebuthr 12,00 EUR
An-/Verkaufe pro mm (39,5 mm breit) 2,30 EUR
Chiffregeblhr 12,00 EUR
premumplatierurgen | Festpeis |

Titelseite 3.165,00 EUR
Innentitelseite 2.138,00 EUR
Anzeige im Inhaltsverzeichnis (1/3 Seite hoch) 1.796,00 EUR
Anzeige im Inhaltsverzeichnis (1/2 Seite hoch) 2.138,00 EUR
Advertorial (1/1 Seite) 2.216,00 EUR
Advertorial (1/2 Seite) 1.710,00 EUR
werden nur ganzseitig vergeben:

II., IV. Umschlagseite, Zuschlag 100,00 EUR
IIl. Umschlagseite, Zuschlag 50,00 EUR

Lieferanschrift fiir Positionen a) bis c):
Kliemo AG, Hutte 53, 4700 Eupen, Belgien
(Bitte Zeitschrift und Ausgabe vermerken)

*Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

Premiumplatzierungen

TITELSEITE:

Prasentieren Sie sich exklusiv auf unserer Titelseite.

Buchung nur auf Anfrage moglich. Gestaltung in Abstimmung mit
der Redaktion.

3.165,00 EUR"

INNENTITELSEITE:

Prasentieren Sie sich exklusiv auf unserer Innentitelseite.
Buchung nur auf Anfrage moglich. Gestaltung in Abstimmung mit
der Redaktion.

2.138,00 EUR"

TITELSEITE

*Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

ANZEIGE IM INHALTSVERZEICHNIS

(Musterbeispiel)

LarmbekampFfung

1 Blatt 1 Seite 2.055,00 EUR
auf DIN A4 gefalzt 2 Blatt 2 Seiten 4.110,00 EUR
3 Blatt 2,5 Seiten 5.137,50 EUR
auf DIN A 4 gefalzt 4 Blatt 3 Seiten 6.165,00 EUR

Format flir 1 Blatt unbeschnitten 216 mm breit x 303 mm hoch.
Rabattierung nach der Mengenstaffel, auch in Kombination mit Anzeigen.
Erforderliche Auflage: 1.000 Exemplare

Nur Inlandsauflage. Format bis zu 200 x 290 mm, max. 4 Seiten Umfang.
Gewicht bis 25 g: 230,00 EUR o/oo. Preise inkl. Postentgelte.

Preise fur Beilagen mit hherem Gewicht und Umfang auf Anfrage.
Beilagen nicht rabattierbar.

Erforderliche Auflage: 1.000 Exemplare

c) Aufgeklebte Werbemittel:

Aufkleben von Postkarten 45,00 EUR o/oo. Aufkleben von Gegenstéanden
(z. B. Muster/Proben, CD-ROM/DVD) auf Anfrage. Aufkleben von Druck-
erzeugnissen oder Gegenstanden zusatzlich 52,00 EUR o/oo Klebekosten.
Aufgeklebte Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige

(1/1 Seite).

ANZEIGE IM INHALTSVERZEICHNIS:

Die aufmerksamkeitsstarke Platzierung im Magazin.
Exklusive Flache rechts neben dem Inhaltsverzeichnis.
Buchung auf Anfrage.

1.796,00 EUR* (1/3 Seite hoch), 2.138,00 EUR" (1/2 Seite hoch)

ADVERTORIAL:

Das Advertorial transportiert Ihre anspruchsvolle Botschaft glaubwiirdig
und nachhaltig in die Zielgruppe. Stellen Sie lhre Problemlésungsansatze
im redaktionellen Look&Feel vor und nutzen Sie die Chance, lhre Werbe-
botschaft im redaktionellen Umfeld zu prasentieren.

Gestaltung in Abstimmung mit der Redaktion.

2.216,00 EUR" (1/1 Seite), 1.710,00 EUR" (1/2 Seite)

ADVERTORIAL

AT “, S

Luftbefeuchtung und Kiihlung
aus einem System

(Musterbeispiel)

VDI Fachmedien » Larmbekampfung » Mediadaten » Preise und Formate
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Stellenmarkt
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LarmbekampFfung

Stellenanzeigen in derLarmbekampfung

Die Suche nach den passenden Ingenieuren gleicht der Suche nach der

Nadel im Heuhaufen?

Nicht, wenn Sie gezielt dort werben, wo Sie mit 0 % Streuverlust und

100 % Trefferquote Ingenieure aus den verschiedenen Bereichen finden:

in den Fachzeitschriften der VDI Fachmedien.

Zielgruppen:

armbekampfung

Akustik - Schallschutz - Schwingungstechnik

Druckauflage: 1.000
Ausgaben/Jahr: 6

Ihr Ansprechpartner:

Joanna Klingbiel
jklingbiel@cmc-web.de
Telefon: +49 40 881 449370

Grundpreis*

Farbzuschlag pro Farbe**
alle Formate

Ingenieure mit Fachgebiet Akustik
(Deutsche Gesellschaft flr Akustik DEGA)

CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH

2,30 EUR

370,00 EUR

* pro mm (39,5 mm breit), ** Euroskala/Sonderfarbe

www.laermbekaempfung.de

VDI Fachmedien » Ldrmbekampfung » Mediadaten

Webportrat

Durch die Integration der , Lairmbekampfung” auf Deutschlands
groBtem Ingenieurportal stellen wir unsere Inhalte nun einem
noch groBeren Fachpublikum zur Verfiigung.

In Erganzung zur Printausgabe finden unsere Leser auf dem Portal
,Larmbekampfung” neben der E-Paper-Ausgabe tagesaktuelle Bran-
chen-News, spannende Berichte, Produkt- und Firmenportrats sowie
Karriereempfehlungen und naturlich den Veranstaltungskalender.

Zielgruppe:

Fachleute in Planungs- und Ingenieurbdros, in Forschungs und Entwick-
lungsabteilungen, in einschlagigen Hochschulinstituten sowie in
Genehmigungsbehorden fir Arbeits- und Umweltschutz.

Objektprofil:

Wer Zukunft gestalten will, braucht etablierte Innovationstreiber und
starken Nachwuchs. In der weitlaufigen Welt der Technik ist ingenieur.de
fur genau diese beiden Spielmacher-Typen die digitale Wissensheimat:
Fach- und Fihrungskrafte der Ingenieurberufe informieren sich hier
laufend Uber entscheidende News aus Wirtschaft, Wissenschaft und
Forschung sowie Karriere und Recruiting. Und nicht selten sind die von
unseren erfahrenen Fachjournalisten aufbereiteten Informationen
Impulsgeber fiir das zielgerichtete Handeln der Akteure.

2.717

Oktober 2020

Page Impressions

www.laermbekaempfung.de* i/DD

* VW 10.2020. Reichweite steigend

Karriereemgfehlung auf
www.laermbekaempfung.de

Die Karriereempfehlung stellt Sie unseren
hochkaratigen Zielgruppen als heraus-
ragenden Arbeitgeber vor. Nutzen Sie die
Verlangerung lhrer Print-Anzeige auf das
Portal und lassen Sie sich in den Fokus
riicken.

+ Platzierung lhrer Stellenanzeige in den
Beitragskacheln des Portals. Stellenanzeige
wird explizit als Empfehlung gekennzeichnet.

» Logo und Uberschrift werden in der Beitrags-
kachel eingebaut.

+ Verlinkung erfolgt auf PDF |hrer Stellen-
anzeige.

+ Ihre Stellenanzeige wird o
1 Monat online gestellt. Preis je

Stellenanzeige

500

EUR**

* Vorteils-Kombi-Jobboérse
Online-Premium-Stellenanzeige 60 Tage
auf dem Jobportal von ingenieur.de.
Fur 545 EUR anstatt 1.090 EUR.

*% Preis gilt nur in Kombination mit einer Printanzeige, nicht
bei reiner Online-Buchung. Preis hierfiir auf Anfrage.

Einzigartige
Reichweite!
Qualifizierte
Zielgruppe!

TESTEN SIE JETZT
UNSER DIGITALES

TESTEN SIE JETZT
UNSER DIGITALES

www.laermbekaempfung.de

1.378.733

pro Monat
* VW 8/2020

Visits
ingenieur.de*

VDI Fachmedien » Larmbekampfung » Mediadaten » Stellenmarkt / Webportrat
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Display Werbung auf www.laermbekaempfung.de

VDI Fachmedien » Larmbekampfung » Mediadaten

Bannerformate

Wallpaper

Uber Navigation u. rechts der Seite

Preis
pro Monat
4.000

Abmessung: Oben: 800 x 90 Px

Rechts: 120 (200) x 600 Px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB

Host Initiated Subload: max. 300 KB

Billboard Ad
prominent unter Navigation

Preis
pro Monat
3.500

Abmessung: 800 (970) x 250 Px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Halfpage Ad*
rechts im Content

Preis
pro Monat
3.500

T — EUR

Abmessung: 300 x 600 Px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 300 KB

Superbanner
prominent Gber Navigation

Preis
pro Monat
2.500

Abmessung: 728 x 90 Px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 200 KB

LarmbekampFfung

Sitebar Ad
rechts neben Content - permanent im
sichtbaren Bereich

Preis
pro Monat
3.500

Abmessung: Dynamisch in Hohe u. Breite. Als
Orientierung des Seitenverhaltnis dient die ,Ratio” 1:2
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB

Host Initiated Subload: max. 300 KB

Medium Rectangle*
rechts im Content

Preis
pro Monat
1.500

Abmessung: 300 x 250 Px
Gewicht: Initial Load: max. 200 KB
Host Initiated Subload: max. 200 KB

Format: jpg, png, gif, html5S (statisch oder animiert) *Andere Anforderungen fur mobile Auslieferung: https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite

Content-Solutions auf www.laermbekaempfung.de

VDI Fachmedien » Ldrmbekampfung » Mediadaten

Digital-Advertorial

Das Digital-Advertorial transportiert Ihre anspruchsvolle Botschaft
nachhaltig in die hochkaratige Zielgruppe. Prasentieren Sie lhren
Content im themen- und zielgruppenaffinen Umfeld. Stellen Sie lhre
Problemlésungsansétze im redaktionellen Look&Feel vor und nutzen
Sie die Chance, Ihre Werbebotschaft im Umfeld redaktioneller Artikel,
einer glaubwiirdigen und kompetenten Redaktion, einzubinden.

* Platzierung in den redaktionellen Beitragskacheln des Portals.

» Artikel lauft mit Bild und Uberschrift auf dem Portal des Fachmagazins ein.

+ Verlinkung erfolgt auf Ihre eigene Artikelseite. Nach Ablauf der 4 Wochen
bleibt der Artikel 6 Monate in der entsprechenden Rubrik auffindbar.

« Artikel Iauft mit Bild und Uberschrift ebenfalls auf der Startseite ingenieur.de

ein und verbleibt flr 1 Woche.

* Mehrere Bilder, Logos, Grafiken und Videos kénnen eingebunden werden.
Beitrag kann bis 6.000 Zeichen lang sein.

Reichweiten Upgrade optional**

+ Standard Social Seeding unter Ausnutzung der gesamten Social Media

Reichweite des VDI Verlags

+ 125.612 Fans und Follower (Verlagsangabe 10.2020)

* 500 € einmalig

Visits

ingenieur.de*

TESTEM SIE JETZT
UNSER DIGITALES

Preis pro Monat

2.500

EUR

1.378.733

pro Monat

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

* VW 8/2020 ** Social Media Posts kdnnen nur realisiert werden, wenn der buchende Kunde Utber ein offizielles Facebook und Twitter Profil verfugt.

VDI Fachmedien » Larmbekémpfung » Mediadaten » Display Werbung / Content-Solutions
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Content-Solutions auf www.laermbekaempfung.de

VDI Fachmedien » Larmbekampfung » Mediadaten

LarmbekampFfung

Produktempfehlung oder Firmenportrat

Die Produktempfehlung riickt Ihr innovatives Highlight in den Fokus
unserer hochkaratigen Zielgruppe. Das Firmenportrét stellt Sie vor und
positioniert Sie als Kompetenztrager der Branche. Platzieren Sie sich im
redaktionellen Look&Feel und nutzen Sie die Chance, lhre Kompetenz im
Umfeld redaktioneller Artikel, einer glaubwiirdigen und kompetenten
Redaktion, einzubinden.

* Platzierung in den redaktionellen Beitragskacheln des Portals.

« Produktempfehlung oder Firmenportrét laufen mit Bild und Uberschrift auf
dem Portal des Fachmagazins ein.

+ Verlinkung erfolgt auf Ihre eigene Artikelseite. Nach Ablauf der 4 Wochen
bleibt der Artikel 6 Monate in der entsprechenden Rubrik auffindbar.

« Artikel Iuft mit Bild und Uberschrift ebenfalls auf der Startseite ingenieur.de
ein und verbleibt fir 1 Woche.

+ 3 Bilder, ein Logo und eine Grafik kdnnen eingebunden werden.
Beitrag kann bis zu 3.000 Zeichen lang sein.

Visits Q;Eﬁ 1.378.733
U

ingenieur.de* \ A pro Monat
* VW 8/2020

TESTEN SIE JETZT
UNSER DIGITALES
ARGEROT

Preis pro Monat

1.500

EUR
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Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

Content-Solutions auf www.laermbekaempfung.de
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Exklusiv-Themenseite

lhre exklusive Themenseite bietet lhnen maximale Méglichkeiten, Ihre wertvol-
len Informationen zu transportieren. Die Platzierung in der Navigation unseres
Portals macht Sie zu einem seriosen Partnerunternehmen. Mit dem Aufbau lhrer
exklusiven Rubrik kreieren Sie ein individuelles Umfeld fiir lhre Kommunikation
in einer themenaffinen Zielgruppe.

« Exklusive Platzierung Ihrer eigenen Rubrikenseite in der Navigation des Portals.

* lhre Rubrik wird ganzjahrig auf der Startseite des Portals als Empfehlung der
Redaktion gefiihrt.

+ Verlinkung erfolgt auf Ihre Rubrikenseite. Bis zu 24 Advertorials kdnnen in dieser
Zeit eingespielt werden.

* Alle Artikel laufen mit Bild und Uberschrift auf dem Portal des Fachmagazins ein.

+ Alle Artikel laufen ebenfalls mit Bild und Uberschrift auf der Startseite ingenieur.de
ein und verbleiben fur 1 Woche.

* Bis zu 48 Eventeintrage und 10 Stellenanzeigen sind auf |hrer Seite moglich.

* Frei von Fremdwerbung.

* Ganzjahrige Einbindung lhrer Werbemittel Content Ad und Billboard in lhrer Rubrik.

Reichweiten Upgrade fiir Einzelthemen optional**

+ Standard Social Seeding unter Ausnutzung der gesamten Social Media Reichweite
des VDI Verlags

* 125.612 Fans und Follower (Verlagsangabe 10.2020)

* 500 € je Beitrag

Visits gé/ﬁ 1.378.733
ingenieur.de* D/DD pro Monat
* VW 8/2020

Ihre exklusive Rubrik

Preis flr
12 Monate**

— 7.500
EUR

* Social Media Posts kdnnen nur realisiert werden, wenn der buchende Kunde uber ein offizielles Facebook und Twitter Profil verfligt. ** Eine Erweiterung des Kontingents ist auf Anfrage méglich.
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Content-Solutions auf www.laermbekaempfung.de LirmbekdmpFfung
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Artikelsponsoring

TESTEM SIE JETIT
e
In unserer Fachzeitschrift ist ein Beitrag von lhnen erschienen?

Oder wurde Uber Sie, Ihre Produkte und Systeme berichtet?

Stellen Sie Ihren Fachbeitrag einem noch breiteren Publikum [z st
zur Verfigung und lassen Sie die hochkaratige Zielgruppe des 1 .500
Online-Portals von lhrem Know-how profitieren. EUR

n

* Freie Nutzung lhres Fachbeitrags auch fur Nicht-Abonnenten. T

« Fachbeitrag wird vor die Paywall gestellt und allen Portalnutzern g
als Artikel zuganglich gemacht.

* Artikel lauft mit Bild und Uberschrift auf dem Portal des Fach-
magazins ein und verlinkt auf Ihren Beitrag.

* Artikel wird als , exklusiv” gekennzeichnet.

+ Artikel I&uft mit Bild und Uberschrift ebenfalls auf der Startseite
ingenieur.de ein und verbleibt fur 1 Woche.

+ 1.378.733 Visits ingenieur.de pro Monat (IVW 8/2020)

% * Erweiterte Leserschaft: / * GroBe Reichweite: Ihr Q * Der Artikel wird individuell
& Ihr Beitrag erscheint —— Beitrag wird zusatzlich nach Ihren Wiinschen
offentlich zuganglich auf auf der Startseite von modifiziert oder erganzt und
=1 D www.laermbekaempfung.de \ www.ingenieur.de, dem um Logo und Kontaktdaten
D D und ist somit fr das breite reichweitenstarksten erweitert, bis zu einem
Fachpublikum und auch fur Ingenieurportal Deutsch- Umfang gemal3 Produkt-
Nicht-Abonnenten zuganglich. lands, ausgespielt. empfehlung auf Seite 18.

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Reichweiten-Kampagne!

Content-Solutions auf www.laermbekaempfung.de
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Exklusiv-Supplement
Ihre Beilage auf www.laermbekaempfung.de

Sie mochten lhre Produkte und Leistungen anspruchsvoll und grafisch
anschaulich in einem Magazin prasentieren. Unter www.laermbekaempfung.de
geht das natiirlich auch online. Nutzen Sie exklusiv unser themen-
und zielgruppenaffines Umfeld im Rahmen einer partnerschaftlichen
Verdffentlichung. Ihre Beilage wird rechts im epaper-Bereich als
blatterbares PDF eingebunden.

TESTEN SIE JETZT
UNSER DIGITALES
ANGEBOT:

Verdffentlichen Sie Ihre Unternehmensbeilage, Infomagazin, Themen-
Supplement oder Messekatalog auf unserem Portal. Sie profitieren von
einer aufmerksamkeitsstarken Platzierung nah an Ihren Zielgruppen.

Richtlnien fur den
Lirmschutz an Strslen «  Bmgebunpalismiiia b
RLS1S [ A———

* Ihre Beilage wird 1 Monat exklusiv integriert.
+ Das PDF darf bis zu 40 Seiten Umfang haben.
* Weitere crossmediale Ansatze sind moglich.

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Reichweiten-Kampagne!
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Premium-
Firmeneintrag

Stellen Sie sich mit dem Premium-Firmeneintrag unserer
hochkaratigen Zielgruppe als Kompetenztrager und
Top-Arbeitgeber vor. Platzieren Sie Informationen liber
Ihr Unternehmen, Geschéftsfelder, USP, Unternehmens-
groBe und Mitarbeiterzahl sowie samtliche Vakanzen
und heben Sie sich ab. Optimales Employer-Branding-
Tool. Binden Sie Videos, Interviews, Auszeichnungen 12 Monate
oder Links mit ein und informieren Sie maximal Uber 1 .500
die Vorteile, die nur Sie bieten. EUR

Preis flr

* Ganzjahrige Premium-Platzierung in unserem Firmen-
register. Uber Firmenname und Logo hinaus wird Ihr
Eintrag im Register mit ,Premium” gekennzeichnet.

* In Ihrem Eintrag kdnnen Logos, 1 Header-Bild, bis zu
6 Bilder und Videos eingebunden werden, Lange bis
zu 6.000 Zeichen.

LarmbekampFfung

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

Content-Solutions auf www.laermbekaempfung.de
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Premium-Event im Veranstaltungskalender

Stellen Sie Ihre Veranstaltung in den
Mittelpunkt und profitieren Sie von der
hochkaratigen Zielgruppe unseres Portals.

* Verankerung einer Top-Position im Kalender
inklusive Bild oder Messe-Logo (4 Wochen lang).

« Eintrag im Kalender zusatzlich wird als
+Empfehlung” gekennzeichnet. Verlinkung
erfolgt auf |hr Event, bis zu 5 Bilder und
Grafiken sowie 3.000 Zeichen méglich.

Reichweiten Upgrade optional*

« Standard Social Seeding unter Ausnutzung
der gesamten Social Media Reichweite des
VDI Verlags

+125.612 Fans und Follower
(Verlagsangabe 10.2020)

* 500 € einmalig

Premium-
Event

//
@\ —

Veranstaltungskalender

| Preis je Event

750

EUR

Eventkommunikation in den VDI Fachmedien

und auf ingenieur.de

Ihre Méglichkeiten fur die optimale Aufmerk-

samkeit in Ihrer individuellen Zielgruppe

* Anklindigung im Print-Fachmedium

+» Ankindigung auf dem Portal

+ Ankiindigungsanzeigen im Vorfeld in Print
und Online

+ Aufnahme im Event- und Messekalender

* Premium-Event-Eintrag

* Fotostrecken und Advertorials zu lhrer
Veranstaltung

* Nachberichterstattung als Advertorial im
Print-Fachmedium

+ Nachberichterstattung als Advertorial auf
dem Portal

» Social Seeding unter Ausnutzung der Reich-
weite des VDI Verlags

» Standard Social Seeding unter Ausnutzung
der gesamten Social Media Reichweite des
VDI Verlags.

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Event-Kampagne!

* Social Media Posts kdnnen nur realisiert werden, wenn der buchende Kunde Uber ein offizielles Facebook und Twitter Profil verfugt.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

01. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende”
bezeichnet) in einer Zeitschrift oder digital zum Zweck der Verbreitung. Jeder Auftrag wird erst
nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

02. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag tber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden gemaR Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Veréffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt flr
Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fir verschiedene Werbung-
treibende Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veréffentlicht wird.

03. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes
vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen inner-
halb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

04. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

05. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen

so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

06. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

07. Der Verlag behalt sich ohne Anerkennung einer Priifungspflicht vor, Anzeigen - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, insbesondere wenn - deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder - deren Veroffentlichung fir den Verlag
u.a. wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
oder - Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten. Auftrage fir andere Werbemittel
sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Soweit der Ver-
lag von seinem Ablehnungsrecht bezliglich von Werbemitteln, die Werbung Dritter oder fir Drit-
te enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bedirfen diese in jedem Einzelfall der
vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhe-
bung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels
wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zurickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, vor Beginn einer neuen Geschéafsverbindung und auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffern-
anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet zu
sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die einge-
henden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die
das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 1 000 g) Uberschreiten, sowie Waren, Blicher-, Katalog-
sendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entge-
gengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den
Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebtihren / Kosten
Gbernimmt.

17. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermdogen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Ver-
tragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

18. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertra-
gen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

19. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fir laufende Auftrége. Dies
gilt gegenliber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten nach Ver-
tragsabschluss abgewickelt werden sollen.

LarmbekampFfung

08. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunter-
lagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Kosten des Verlages
fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaRgabe der Angaben in
der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen
der durch die Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik gegebenen
Méglichkeiten.

09. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmali-
gen Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

10. Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit
bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaf,
in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag
hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn - diese einen
Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von
Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers
steht, oder - diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnismaRigen Kosten moglich ware. Lasst der
Verlag eine ihm fir die Ersatzanzeige oder die Veroffentlichung des anderen Werbemittels ge-
setzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige / Ersatzveréffentlichung erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngig-
machung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Veroffentlichung des
anderen Werbemittels ist die Riickgdngigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen
bei nicht offensichtlichen Mangeln missen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjah-
rungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fur samtliche Schaden, gleich ob aus
vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaRRgabe der folgenden Be-
stimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr
auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wur-
de. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht
verletzt wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von
Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklama-
tionen mussen - auf3er bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach
Veroffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus
vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn,
sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

20. Wird fir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht,

ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzern-
verbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen
eine kapitalmaBige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei
Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten
Geschaéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges
nachzuweisen. Der Nachweis muss innerhalb der ersten Halfte des Abschlusszeitraumes er-
bracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht rickwirkend anerkannt werden. Konzernrabat-
te bedurfen in jedem Fall der ausdricklichen, schriftlichen Bestatigung durch den Verlag. Kon-
zernrabatte werden nur fur die Dauer der Konzernzugehorigkeit gewahrt. Die Beendigung der
Konzernzugehorigkeit ist unverziglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehorig-
keit endet auch die Konzernrabattierung.

21. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte
besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulas-
sigkeit der fur die Insertion zur Verflgung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelie-
ferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen
Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund presserechtli-
cher Vorschriften entstehen kénnen. Bei Veréffentlichung von Gegendarstellungen bestimmen
sich die zu ersetzenden Kosten nach MaRgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der Verlag von
den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegenulber Dritten zu unterstitzen. Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche fur
die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforder-
lichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das
Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, 6ffentliche Zuganglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durch-
fihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen 6rtlich
unbegrenzt Ubertragen.

22. Bei Betriebsstérungen oder in Fallen héherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger
Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und der-
gleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag
zur Erfullung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
veroffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier
Quartale verbreiteten oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert wor-
den ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis
gekurzt, in dem die zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

23. Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deutlich von den
redaktionellen Teilen der Zeitung / dem Magazin (in Typo, grafischen Elementen, Farbigkeit,
Spaltigkeit) unterscheiden mussen. Sie enthalten Text und Werbung Dritter. Sie sind grundsétz-
lich mit einem eigenen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch den Verlag mit dem
Wort ,Anzeige” ohne Ricksprache gekennzeichnet werden. Der Verlag behalt sich die Veréffentli-
chung nach Vorlage eines verbindlichen Muster vor sowie das Recht, bei besonderen Publikatio-
nen Sonderpreise festzusetzen. Dem Verlag ist das Advertorial mindestens 10 Werktage vor
Druckunterlagenschluss zur Prifung und Billigung vorzulegen.
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