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BWK ist das Fachmagazin
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Energiebranche.
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Spektrum rund um das Thema
Energie ab: Wissen aus der Branche
fur die Branche.
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Auflage von Uber 14.000 Exemplaren,
davon sind Uber 95 % abonniert.
Damit ist die BWK ein fUhrender
Werbetrager fur Hersteller, Anbieter,
Dienstleister und Versorger.

Peter von Hindte
ist seit 1999 Chefredakteur der BWK.
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Titelportrat / Salesstory
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verbreitete Auflage

/

—_—

N\

abonnierte Auflage

14.047 Ex.

It. IVW 7.2019

A

13.597 Ex.

It. IVW 7.2019

A

* Jahresdurchschnitt (01.07.2018 bis 30.06.2019)

Digitalportrat
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Page Impressions

Unique User

D,

Kontakte

&7

1.513.863

pro Monat
IVW 9.2019

0,41 Mio

AGOF daily digital facts
09/2019, Einzelmonat,
Grundgesamtheit 16+

49.650

registrierte User und
Newsletter-Empfanger
Verlagsangabe

9.2019

Erscheinungsweise

i0S
ans30i
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verkaufte Auflage

G

Umfangsanalyse*

ELLEL

Visits

X
Gl

\

J

Fans & Follower

o1

5

Monatlich

9 xin 2020
(davon 3 Doppelausgaben)

IE]

13.600 Ex.

It. IVW 7.2019

A\

Format der Zeitschrift DIN A4
Gesamtumfang 700 Seiten

Redaktioneller Teil 635 Seiten
Anzeigenteil 33 Seiten

ginzigartige
peichweite!
Qua\'\ﬁz'\ert‘e*
Zielgruppe:

786.817

pro Monat
IVW 9.2019

110.440

Verlagsangabe
6.2019

Crossmedia-Reichweite

T
7\

317.000

Entscheider It.
LAE 2019

BWK _

BWK
Kernkompetenz Energie

OBJEKTPROFIL

Ob Dezentralisierung, Dekarbonisierung oder
Digitalisierung, BWK berichtet praxisnah und
kompetent Uber alle relevanten Themen der
Energiebranche. BWK beschreibt Trends und
innovative Geschaftsmodelle, prasentiert
neue Losungen und liefert hochkaratige
Fachinformationen fur die tagliche Praxis.
Charakteristisch ist die Kombination von
breitem Uberblick und in die Tiefe gehender
Berichterstattung. BWK ist konsequent
ausgerichtet auf den Informationsbedarf von
Entscheidern bei Energieversorgern und -vertei-
lern, bei Herstellern und Dienstleistern, bei
Anlagenbetreibern und Energieanwendern.

*Durch die Integration der BWK auf Deutschlands groRBtem
Ingenieurportal stellen wir unsere Inhalte nun einem noch
groBeren Fachpublikum zur Verfigung.

ingenieur.de
Technik, Karriere, News

OBJEKTPROFIL

Wer Zukunft gestalten will, braucht etablierte
Innovationstreiber UND starken Nachwuchs.

In der weitlaufigen Welt der Technik ist
ingenieur.de fur genau diese beiden Spiel-
macher-Typen die digitale Wissensheimat:
Fach- und FUhrungskrafte der Ingenieurberufe
informieren sich hier laufend Uber entscheiden-
de News aus Wirtschaft, Wissenschaft und
Forschung sowie Karriere und Recruiting. Und
nicht selten sind die von unseren erfahrenen
Fachjournalisten aufbereiteten Informationen
Impulsgeber fur das zielgerichtete Handeln der
Akteure.

POSITIONIERUNG

Vieles ist im Wandel, auch die deutsche
Ingenieurskunst. Und als Nr. 1 Nachrichten-
portal ist ingenieur.de an all den richtungs-
weisenden Veranderungen so nah dran wie
kaum ein anderes Medium. Die Haupt-
Besuchergruppen des Portals - heutige und
zukUnftige Denker und Lenker der Technik -
teilen ein starkes Profil: Sie sind im besten
Karriere-Alter, einkommensstark, erfolgreich
und einflussreich. Gerne zeigen wir Ilhnen, wie
Sie diese Schlusselfiguren auf ingenieur.de mit
wirksamen Werbebotschaften und klugen
Content-Kampagnen auf die Starken lhrer
Produkte & Services aufmerksam machen.

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Titelportrat / Salesstory
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Key Facts
B2B-Zielgruppenqualitat,
die sich auszahlt.

BWK-Leser: innovativ, technisch interessiert
& hoch qualifiziert ¢

Top-Leistungen
fur Inre Mediaplanung

84 « 80 % 42 o

Universitats- und der BWK-Leser Leitende Angestellte, Unternehmens-
Hochschulabschluss® sind Ingenieure” D bzw. Geschaftsfihrer”
vV
= 45 % O ~

arbeiten in
Unternehmen mit mehr

1 4.433 als 500 Mitarbeiter” 26 %

Fachleute lesen BWK* Unternehmensfuhrung
& Management”

*Quelle: LSA 2008

06
07 VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Leserschaft
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Einzigartige und verlassliche

/ielgruppenqualitat

Positionierung

Die BWK ist Werbetrager mit maximaler Zielgruppenstarke bei Management sowie bei den kaufmannischen und technischen
Entscheidern der Energieerzeugungs- und Energieversorgungsunternehmen, bei den Anlagenbetreibern und den energieintensiven
Verbrauchern, dariiber hinaus bei Dienstleistern, Herstellern und Zulieferern, den Kommunen und Gemeinden.

BWK-Leser nach Aufgaben und Position im Betrieb

Management & Konstruktion
Unternehmensfuhrung & Entwicklung
Beratung 26 % 31 % Forschung

46 % 36 %

Technischer Werksleiter,
Angestellter Betriebsleiter, Technischer
Fachingenieur Vorstand, Inhaber, U, AR LS T
Geschaftsfiuhrer Projektleiter

38 « 19 0 30 «

Quelle: LSA 2008, Mehrfachnennungen (100 % = 15.724 Leser)

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Leserschaft
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Ausgabe

Anzeigenschluss
Druckunterlagen

Erscheinungstag

Messen u.
Veranstaltungen
Berichte
Hintergrinde
Informationen

Energie

igital

D

Energiewirtschaft

Energiepolitik, Energiemanagement,
Recht, Klimaschutz, Strategie &
Beratung, Personalmanagement

Energieversorgung

BHKW, KWK, Instandhaltung, Kraft-
werke, Leittechnik, Brennstoffzellen,
Komponenten, Energietrager (Erdgas,
Kohle, Kernenergie, Erdél, Wasserstoff)

Erneuerbare Energien
Windenergie, Biomasse, Biogas, Solar-
energie, Wasserkraft, Geothermie

Netze & Speicher
Energiespeicher, Netze, Netzmanage-
ment, Instandhaltung, Komponenten

Digitalisierung & Prozesse
Virtuelle Kraftwerke, Blockchain,
Energiehandel,
Emissionshandel,
Vertriebssteuerung,
Messstellenbetrieb,

Smart Metering,

Billing, ERP, CRM,
Marktkommunikation,
EDM, Big Data,

Kunstliche Intelligenz,
Social Media,
Geoinformation,
Monitoring,

Smart City,
Sektorenkopplung,
E-Mobilitat,
Projektmanagement

1/2

14. Januar
15. Januar

03. Februar

E-world

energy & water
11.02.-13.02,,
Essen

&

E—vwvrorild

FRENE R AL

Digitale Transfor-
mation

SCHWERPUNKT-
THEMA

Erdgas in der
Energieversorgung

Kraft-Warme-
Kopplung

Biomasse
und Biogas

Smart Grids

SPECIAL
E-world
energy & water

Big Data und
Business Intelligence

Gateway-
Administration

Elektromobilitat in
der Praxis

Redaktionsschluss 4 Wochen vor Anzeigenschluss

10
1

3

11. Februar
12. Februar

03. Mérz
Energy Storage

10.03.-12.03,,
DuUsseldorf

ENERGY
.- STORAGE

Innovations-
management
im EVU

Kraftwerksservice

Wasserstoff und
Brennstoffzellen

Virtuelle
Kraftwerke

SPECIAL
Energiespeicher

Blockchain

Mehrwertprodukte
fur Stadtwerke

LoRaWAN und
loT-Lésungen

SCHWERPUNKT-
THEMA
Smart Energy

4/5

10. Mérz
11. Marz

31. Marz

Hannover Messe
20.04. - 24.04.,
Hannover

Stadtwerke 2020
06.05. - 07.05.,
Berlin

HANNOVER
MESSE

EVU zwischen
Wettbewerb und
Regulierung

BHKW in der Praxis

SPECIAL
Strom- und Warme-
erzeugung

Zustandsorientierte
Instandhaltung

Steuern und Uber-
wachen von Energie-
netzen

Sektorenkopplung

Digitalisierungspraxis

SCHWERPUNKT-
THEMA
SaaS-/Cloud-
Losungen

Algo-Trading

6

19. Mai
20. Mai

08. Juni

BDEW-Kongress
17.06. - 18.06.,
Berlin

The smarter E
17.06. - 19.06.,
Minchen

BDEW
KONGRESS

2020

1HFSI'I"I1‘{_G!(;J

Klimaschutz

Management von
EEG-Anlagen

Contracting

SPECIAL
Photovoltaik und
Stromspeicher

Quartierlésungen
und Arealnetze

SCHWERPUNKT-
THEMA
Datenschutz und
IT-Sicherheit

CLS-Management
und Anwendungen

Intelligente
Messsysteme

Software-Roboter

7/8

16. Juli
17. Juli

10. August

VGB-Kongress
Kraftwerke 2020
09.09. - 10.09.,
Essen

A==

POWERTECH

Jahresausgabe

Die energiewirtschaftliche
Gesamtsituation

Digitalisierung und Ener-
giewende

Energie- und
Emissionshandel

Energietransport und
-verteilung

Energiespeicher

Die Gas- und Strom-
wirtschaft Deutschlands

Erneuerbare Energien
Energietrager: Erdgas,
Stein- und Braunkohle,
Mineraldl, Kernenergie

Kraftwerke und BHKW

Wasserstoff und
Brennstoffzellen

Rationelle
Energieversorgung

9

24. August
27. August

11. September

Metering Days

22.09. - 23.09.,
Fulda
WindEnergy
22.09. - 25.09.,
Hamburg

it-sa

06.10. - 08.10.,
Nurnberg

Change- und Trans-
formationsmanagement

Potenziale der
Windenergie

Power-to-X

SPECIAL
Erneuerbare Energien

Dezentralisierung und
Netzentwicklung

Condition-Monitoring
von WKA

Kinstliche Intelligenz

SCHWERPUNKTTHEMA
Smart Metering

Mieterstrom-Modelle

10

16. September
18. September

06. Oktober

Intergeo
13.10.-15.10.,,
Berlin

INTERGEO

COMiy vl O P
BEPNAL (OWEINITY

Kooperationen unter
Energieversorgern

SPECIAL
Kommunale Klimaschutz-
strategien

Energietrager Erdgas

Alternative Antriebe

Moderne
Netzdokumentation

SCHWERPUNKTTHEMA
Energieeffizienz und
IT-Sicherheit in Rechen-
zentren

Betriebliche Energie-
effizienz

Trends im Submetering

System- und Prozess-
Outsourcing

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Termin- und Themenplan
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19. Oktober
20. Oktober

06. November

gat/wat
17.11.-18.11,,
Berlin

energy decentral
17.11.-20.11.,
Hannover

SPS
24.11.-26.11.,
NuUrnberg

@ nergy

¥
gat/wat decontral

sps

Neue Geschafts-
und Erlésmodelle

Kostenpotenziale heben
mit KWK

SPECIAL
Die Energieversorgung in
Deutschland

Entscheider nehmen
Stellung

Regulierungsmanagement
in der Praxis

Elektromobilitat

Marktkommunikation

Smart Home

SCHWERPUNKTTHEMA
IT-L6sungen
fur die Energiewirtschaft

BWK _

12

06. November
11. November

27. November

Human Resources
Management

Retrofit im Kraftwerksbau

Rationelle Energie-
versorgung

Photovoltaik

SCHWERPUNKTTHEMA
Wirtschaftlicher
Netzbetrieb

Kapazitatsmanagement

SPECIAL
CRM und Vertriebs-
management

Neue Produkte und
Services fur EVU

Moderne Leittechnik
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Print Preise und Formate
VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten Bw K ENERGIE.

Anzeigenformate® und Preise™

Formate
in Seitenteilen Grundpreis s/w 2-farbig™* 3-farbig™ 4-farbig™”

1/1 Seite 4.925,00 EUR 5.325,00 EUR 5.725,00 EUR 6.125,00 EUR
1/2 Seite 2.463,00 EUR 2.783,00 EUR 3.103,00 EUR 3.423,00 EUR
: * Alle Formate auf Seite 13
1/3 Seite 1.642,00 EUR 1.912,00 EUR 2.182,00 EUR 245200 EUR  w pjle preise verstehen sich 2zl
1/8 Seite 616,00 EUR 776,00 EUR 936,00 EUR 1.096,00 EUR Séfﬂ'gg‘ : ;?;Zenﬂzui'fsggafgiﬁzzu'
Zuschlage Rabatte
(nicht rabattfahig) (bei Abnahmen innerhalb eines Jahres)

6 Anzeigen 5% 6 Seiten 10 %

; 0 : . Bei Anzeigenauftragen
12 Anzeigen 15 % 125eiten  20%  f{jr mehrere Fachzeitschriften

Anzeigenformate
Satzspiegel: 176 mm breit, 270 mm hoch, 4 Spalten zu je 39,5 mm

B = Anschnitt (B x H) plus 3 mm Anschnitt an den HeftaulRenkanten
1 = Satzspiegel (B x H)

1/1 Seite 2/3 Seite quer 2/3 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch Junior Page 1/3 Seite quer
210x297 mm M 210x192mm M 130x297 mm A 210x 144 mm A 100 x 297 mm W 130 x 200 mm W 210x102mm M
176 x 270 mm 176 x 174 mm 115x270 mm Q 176 x 130 mm 4 85x 270 mm 115x 178 mm 176 x 88 mm

1/3 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite hoch, 1/8 Seite quer 1/8 Seite quer 1/8 Seite hoch
68 x 297 mm H 210x 79 mm 9 x142mmm schmal
55x270 mm 4 176 x 60 mm 85x 130 mm 40x 270 mm 85x 60 mm 176 x 32 mm 4 40 x 130 mm

19 VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Preise und Formate
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Print Preise und Formate

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten

Rubrikanzeigen: | | Festpreis'

BWK _

1 Blatt 1 Seite 4.925,00 EUR
auf DIN A 4 gefalzt 2 Blatt 2 Seiten 9.850,00 EUR
3 Blatt 2,5 Seiten 12.312,00 EUR
auf DIN A 4 gefalzt 4 Blatt 3 Seiten 14.775,00 EUR

Format fur 1 Blatt unbeschnitten 216 mm breit x 303 mm hoch.

Rabattierung nach der Mengenstaffel, auch in Kombination mit Anzeigen.
Erforderliche Auflage: 15.000 Exemplare

b) Beilagen

Stellenangebote pro mm (39,5 mm breit) 5,40 EUR
Stellengesuche pro mm (39,5 mm breit) 2,00 EUR
Chiffregebuhr 12,00 EUR
An-/Verkaufe pro mm (39,5 mm breit) 5,40 EUR
Chiffregebuhr 12,00 EUR
premiumplatierungen | _restpreis”

Titelseite 6.125,00 EUR
Innentitelseite 3.423,00 EUR
Anzeige im Inhaltsverzeichnis (1/3 Seite hoch) 4c 2.452,00 EUR
Anzeige im Inhaltsverzeichnis (1/2 Seite hoch) 4c 3.423,00 EUR
Advertorial (1/1 Seite) 4.287,50 EUR
Advertorial (1/2 Seite) 2.738,40 EUR
werden nur ganzseitig vergeben:

Il., IV. Umschlagseite, Zuschlag 100,00 EUR
[ll. Umschlagseite, Zuschlag 50,00 EUR

Lieferanschrift fiir Positionen a) bis c):
Kliemo AG, Hutte 53, B-4700 Eupen, Belgien
(Bitte Zeitschrift und Ausgabe vermerken)

*Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

Premiumplatzierungen

TITELSEITE:

Prasentieren Sie sich exklusiv auf unserer Titelseite.
Buchung nur auf Anfrage maglich.

Gestaltung in Abstimmung mit der Redaktion.
6.125,00 EUR"

INNENTITELSEITE:

Prasentieren Sie sich exklusiv auf unserer Innentitelseite.
Buchung nur auf Anfrage maoglich.

Gestaltung in Abstimmung mit der Redaktion.

3.423,00 EUR*

TITELSEITE

BWK_

ANZEIGE IM INHALTSVERZEICHNIS

Nur Inlandsauflage. Format bis zu 200 x 290 mm.

Gewicht bis 25 g: 215,00 EUR o/00. Preise inkl. Postentgelte.

Preise fur Beilagen mit héherem Gewicht und Umfang auf Anfrage.
Beilagen nicht rabattierbar.

Erforderliche Auflage: 15.000 Exemplare

c) Aufgeklebte Werbemittel

Aufkleben von Postkarten 50,00 EUR o/o0o0. Aufkleben von Gegenstanden
(z. B. Muster/Proben, CD-ROM/DVD) auf Anfrage. Aufkleben von Druck-
erzeugnissen oder Gegenstanden zusatzlich 52,00 EUR o/oo Klebekosten.
Aufgeklebte Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige
(1/1 Seite).

ANZEIGE IM INHALTSVERZEICHNIS:

Die aufmerksamkeitsstarke Platzierung im Magazin.
Exklusive Flache rechts neben dem Inhaltsverzeichnis.
Buchung auf Anfrage.

2.452,00 EUR" (1/3 Seite hoch), 3.423,00 EUR" (1/2 Seite hoch)

ADVERTORIAL:

Das Advertorial transportiert lhre anspruchsvolle Botschaft glaubwurdig
und nachhaltig in die Zielgruppe. Stellen Sie lhre Problemlésungsansatze
im redaktionellen Look&Feel vor und nutzen Sie die Chance, Ihre Werbe-
botschaft im redaktionellen Umfeld zu prasentieren.

Gestaltung in Abstimmung mit der Redaktion.

4.287,50 EUR" (1/1 Seite), 2.738,40 EUR" (1/2 Seite)

ADVERTORIAL

*Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

i
|
| |
w. —
'"._.'_;—__ Luftbefeuchtung und Kihlung
ol aus einem System
':\M
% . |

(Musterbeispiel)

(Musterbeispiel)

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Preise und Formate



Stellenmarkt VDI fachmedien
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Stellenanzeigen in den Fachzeitschriften
der VDI Fachmedien!

Die Suche nach den passenden Ingenieuren
gleicht der Suche nach der Nadel im Heuhaufen?

Zielgruppe:

Die BWK richtet sich an das Management
sowie an die kaufmannischen und techni-
schen Entscheider der Energieerzeugungs-
und Energieversorgungsunternehmen,
der Anlagenbetreiber und der energie-
intensiven Verbraucher, dartber hinaus
an Dienstleister, Hersteller und Zulieferer,
an Kommunen und Gemeinden.

Druckauflage: 14.281

Nicht, wenn Sie gezielt dort werben, wo Sie mit

0 % Streuverlust und 100 % Trefferquote Ingenieure
aus den verschiedenen Bereichen finden: in den
Fachzeitschriften der VDI Fachmedien.

schalten ohne Ausgaben/Jahr: 9

Str6uver\U5t Ihr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Arnd Walgenbach
awalgenbach@cmc-web.de

Telefon: +49 40 881 449370

* Karriereempfehlung auf dem Digital-Portal
Ihre Stellenanzeige wird 1 Monat online verlangert

(500 EUR). Grundpreis* Farbzuschlage**
5,40 EUR 1/1 - 2/3 Seite =400 EUR
* Vorteils-Kombi-Jobborse 1/2 Seite =320 EUR
1/3 Seite =270 EUR

Online-Premium-Stellenanzeige 60 Tage auf dem ‘
1/4 - 1/8 Seite =160 EUR

16
17

Jobportal von ingenieur.de. Fir 500 EUR anstatt 995 EUR.

Weitere Fachzeitschriften im Detail

| Bauingenieur

Grundpreis* Farbzuschlage**

3,20 EUR 1/1 - 1/2 Seite =400 EUR
1/3 Seite =240 EUR
" 1/4 Seite =220 EUR
1/8 Seite =130 EUR

Zielgruppen:

Bauingenieure in Planungsburos
und Generalbauunternehmen
(VDI-Gesellschaft Bautechnik)

Druckauflage: 5.000
Ausgaben/jahr: 11

lhr Ansprechpartner:

Verlagsburo Siegfried Pachinger GmbH
Sven Pachinger
sven.pachinger@verlagsbuero-pachinger.de
Telefon: +49 521 97799880

* pro mm (39,5 mm breit), ** pro Euroskala/Sonderfarbe

Gefahrstoffe

Reinhaltung der Luft

Grundpreis*
2,25 EUR

Farbzuschlag**
alle Formate: 370 EUR

Zielgruppen:

Ingenieure fur Umwelttechnik
mit Schwerpunkt Luftreinhaltung
(Kommission Reinhaltung

der Luft im VDI)

Druckauflage: 2.000
Ausgaben/Jahr: 9

lhr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Joanna Klingbiel

jklingbiel@cmc-web.de

Telefon: +49 40 881 449370

Grundpreis*

Farbzuschlag**

alle Formate: 400 EUR

Zielgruppen:
Ingenieure der Technischen Gebaude-
ausrustung (VDI-Gesellschaft TGA)

Druckauflage: 12.000
Ausgaben/Jahr: 10

lhr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Joanna Klingbiel

jklingbiel@cmc-web.de

Telefon: +49 40 881 449370

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Stellenmarkt
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Stellenmarkt
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Weitere Fachzeitschriften im Detail

Konstruktion

Grundpreis* Farbzuschlage**
6,00 EUR 1/1 - 2/3 Seite =440 EUR
1/2 -1/3 Seite =330 EUR
Zielgruppen:

1/4 -1/ 8 Seite =230 EUR
Ingenieure fur Konstruktion und
Entwicklung, Ingenieure fur Werkstoff-/
Oberflachentechnik (VDI-Gesellschaft
Produkt- und Prozessgestaltung,
VDI-Gesellschaft Materials Engineering)

Druckauflage: 22.004
Ausgaben/Jahr: 9

lhr Ansprechpartner:
Verlagsburo Gunter Forster
Gunter Forster

Telefon: +89 8404145
GuenterForster@t-online.de

Technische

Slcherhm %

Grundpreis*
| 3,05 EUR

Farbzuschlag**
alle Formate: 340 EUR

Zielgruppen:
Ingenieure fur Anlagensicherheit,
Prufingenieure

Druckauflage: 4.500
Ausgaben/Jahr: 9
lhr Ansprechpartner:

CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH

Joanna Klingbiel
jklingbiel@cmc-web.de
Telefon: +49 40 881 449370

* pro mm (39,5 mm breit), ** pro Euroskala/Sonderfarbe

LarmbekampFfung

L e ]

H—

Ug B SOckokd - Metimegen goedll 50TS 129132

Grundpreis*
2,30 EUR

= Farbzuschlag**
alle Formate: 370 EUR

Zielgruppen:
Ingenieure mit Fachgebiet Akustik
(Deutsche Gesellschaft flr Akustik DEGA)

Druckauflage: 2.000
Ausgaben/Jahr: 6

lhr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Joanna Klingbiel

jklingbiel@cmc-web.de

Telefon: +49 40 881 449370

Geschlossenar

Materialkreislauf.

Grundpreis* Farbzuschlage**

5,40 EUR 1/1 - 2/3 Seite =400 EUR
. 1/2 -1/3 Seite =280 EUR
1/4 - 1/8 Seite =210 EUR

Zielgruppen:

Ingenieure fur Umwelttechnik
(VDI-Gesellschaft GEU)

Druckauflage: 12.000
Ausgaben/Jahr: 8

lhr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Arnd Walgenbach
awalgenbach@cmc-web.de

Telefon: +49 40 881 449370

vDI fachmedien

i -
B

Grundpreis* Farbzuschlage**

4,90 EUR 1/1 - 2/3 Seite =400 EUR
1/2 -1/3 Seite =270 EUR
1/4 -1/ 8 Seite =180 EUR

Zielgruppen:

Ingenieure fur Fordertechnik, Materialfluss
und Logistik (VDI-Gesellschaft GPL)

Druckauflage: 15.000
Ausgaben/Jahr: 8

Ihr Ansprechpartner:
CrossMediaConsulting Wolfgang Ernd GmbH
Arnd Walgenbach
awalgenbach@cmc-web.de

Telefon: +49 40 881 449370

Grundpreis*
5,00 EUR

Farbzuschlag**
alle Formate: 420 EUR

Zielgruppen:
Ingenieure fur Produktionstechnik
(VDI-Gesellschaft GPL)

Druckauflage: 10.946

Ausgaben/Jahr: 10

lhr Ansprechpartner:

Verlagsburo Siegfried Pachinger GmbH
Sven Pachinger

Telefon: +49 521 97799880
sven.pachinger@

verlagsbuero-pachinger.de

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Stellenmarkt
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Fachmessen 2020

AN

‘.ﬂj,f““-k Iﬂ%

BDEW
KONGRESS || \NIERGRO
2020

COTIAIL (DT

= WindE
Q‘_ L) r:‘1 ._nerlg'r'

T o Lt

e,

T -
= :L_u @% gatlwa@

T
e ner ;
VDI
fachmedien Hannover =

A4 =1=

FOWERTECH

¢

Diisseldorf

EMERGY*
A . STORAGE

E-world energy & water 11.-13.02.

Hannover Messe 20.-24.04.

BDEW-Kongress 17.-18.06.

VGB-Kongress Kraftwerke 2020  09.-10.09.

] |
Fulda

6% MeteringDays  22-2309.
' tsa WindEnergy 22.-25.09
Niirnberg e ossin

Intergeo 13.-15.10.
energy decentral 17.-20.11.

m!mﬁ

Munchen

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Fachmessen



22
23

Webportrat — ingenieur.de/bwk
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Portrat und Nutzungsdaten

Durch die Integration der ,,BWK" auf Deutschlands
groRtem Ingenieurportal stellen wir unsere
Inhalte nun einem noch gréRBeren Fachpublikum
zur Verfugung.

In Erganzung zur Printausgabe finden unsere Leser auf
dem Portal ,BWK" neben der E-Paper-Ausgabe tages-
aktuelle Branchen News, spannende Berichte, Produkt-
und Firmenportrats sowie Karriereempfehlungen und
naturlich den Messe- und Veranstaltungskalender.

Zielgruppe:

Entscheider bei Energieversorgern und -verteilern,
Herstellern und Dienstleistern, Anlagenbetreibern und
Energieanwendern.

Objektprofil:

Wer Zukunft gestalten will, braucht etablierte Innovations-
treiber und starken Nachwuchs. In der weitlaufigen Welt der
Technik ist ingenieur.de fur genau diese beiden Spielmacher-
Typen die digitale Wissensheimat: Fach- und Fuhrungskrafte
der Ingenieurberufe informieren sich hier laufend Uber
entscheidende News aus Wirtschaft, Wissenschaft und
Forschung sowie Karriere und Recruiting. Und nicht selten
sind die von unseren erfahrenen Fachjournalisten aufbe-
reiteten Informationen Impulsgeber fur das zielgerichtete
Handeln der Akteure.

Visits
ingenieur.de”

786.817

pro Monat

2
Ll

aill

Futuriem Beslin: An diesen Zukonfizirenarim
Ealteln Forsched und Ingenisers

PHATMPEUA DT
Piavpaledler
T v i

Futuriure Detfin: A dieven Tukurdizeiesanes
sl Ferschan imd bsgenisuns
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ingenieur.de/bwk
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Display Werbung auf ingenieur.de/bwk

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten

Bannerformate

Fireplace
umrahmt die Seite

Preis pro Monat

Wallpaper

Uber Navigation und rechts der Seite

Preis pro Monat

4.500 4.000
EUR EUR
[ E—— [ E——

Format Datenvolumen Format Datenvolumen
oben: 900 x 90, 120 Px / je bis 200 KB oben: 900 x 90, 120 Px / je bis 200 KB
links und rechts: 160 x 600 Px rechts: 160 x 600 Px

Rabattstaffel Online:

6 Monate 2 Banner 5% 9 Monate 3 Banner 10% 12 Monate 4 Banner 15 %

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine digitale oder crossmediale Kampagne!

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Webportrat / Display Werbung
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Bannerformate

Halfpage Ad

rechts im Content

Preis pro Monat

3.500

EUR

Format
300 x 600 Px

Datenvolumen
bis 200 KB

Super Banner
prominent Uber Navigation

Preis pro Monat

2.500

EUR

Format
1.040 x 90 Px

Datenvolumen
bis 200 KB

Rabattstaffel Online:

6 Monate 2 Banner

Sitebar Ad

rechts neben Content - passt sich
dynamisch dem zur Verfigung
stehenden Platz neben dem
Content an und befindet sich im
permanent sichtbaren Bereich

Preis pro Monat

3.500

EUR

Format
300 x 600 Px

Datenvolumen
bis 200 KB

Skyscraper

rechts der Seite

Preis pro Monat

2.500
EUR
Format
120 x 400 Px
Datenvolumen
bis 200 KB
5% 9 Monate 3 Banner 10% 12 Monate

BWK _

Billboard

prominent unter Navigation

Preis pro Monat

3.500

EUR

]
| —

Format
900 x 250 Px

Datenvolumen
bis 200 KB

Medium Rectangle
rechts im Content

Preis pro Monat

1.500

EUR

Format
300 x 250 Px

Datenvolumen
bis 200 KB

4 Banner 15 %

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine digitale oder crossmediale Kampagne!

24
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Digital-Advertorial

Das Digital-Advertorial transportiert lhre anspruchsvolle redaktionelles Umfeld

Botschaft nachhaltig in die hochkaratige Zielgruppe. Stellen
Sie Ihre Problemldsungsansatze im redaktionellen Look&Feel
vor und nutzen Sie die Chance, Ihre Werbebotschaft im
Umfeld redaktioneller Artikel, einer glaubwiirdigen und
kompetenten Redaktion, einzubinden.

* Platzierung in den Beitragskacheln des Portals.

« Bild und Uberschrift werden auf der Startseite ingenieur.de
und dem Portal des Fachmagazins ausgespielt.

* Verlinkung erfolgt auf Artikelseite. Nach Ablauf der 4 Wochen
bleibt der Artikel 6 Monate auffindbar. Mehrere Bilder, Logos,
Grafiken und Videos kénnen eingebunden werden. Beitrag kann
bis 6.000 Zeichen lang sein.

« Standard Social Seeding unter Ausnutzung der gesamten
Social Media Reichweite des VDI Verlags.

T — Preis pro Monat
EUR

Fans & Follower & 1 1 0 440

ingenieur.de ' Verlagsangabe 6.2019

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

Content-Solutions auf ingenieur.de/bwk
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Fl rmeﬂ pOrtrat redaktionelles Umfeld

Das Firmenportrat stellt Sie unserer hochkaratigen
Zielgruppe vor und positioniert Sie als Kompetenztrager

der Branche. Platzieren Sie sich im redaktionellen Look&Feel
und nutzen Sie die Chance, lhre Kompetenz mit einem
Portrat im Umfeld redaktioneller Artikel, einer glaub-
wiirdigen und kompetenten Redaktion, einzubinden.

* Platzierung in den Beitragskacheln des Portals.

» Bild und Uberschrift werden auf der Startseite ingenieur.de
und dem Portal des Fachmagazins ausgespielt.

* Verlinkung erfolgt auf Firmenportrat. 3 Bilder und ein Logo
kénnen eingebunden werden. Portrat kann bis zu 3.000
Zeichen lang sein.

* Standard Social Seeding unter Ausnutzung der gesamten Social

Media Reichweite des VDI Verlags. .
Preis pro Monat

T— 1.500

Fans & Follower Q) 1 1 0 440

ingenieur.de ' Verlagsangabe 6.2019

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

26
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Produktemptehlung

Die Produktempfehlung stellt Ihr innovatives Highlight in

den Fokus unserer hochkaratigen Zielgruppe. Platzieren Sie
es im redaktionellen Look&Feel und nutzen Sie die Chance,
Ihre Kompetenz mit einer Produktempfehlung im Umfeld
redaktioneller Artikel, einer glaubwiirdigen und kompetenten
Redaktion, einzubinden.

redaktionelles Umfeld

* Platzierung in den Beitragskacheln des Portals. Platzierung
Produkt wird explizit als Empfehlung gekennzeichnet.

» Bild und Uberschrift werden auf der Startseite ingenieur.de
und dem Portal des Fachmagazins ausgespielt.

* Verlinkung erfolgt auf eine Artikelseite mit dem Produktportrat.
3 Bilder und ein Logo kénnen eingebunden werden.
Beitrag kann bis zu 3.000 Zeichen lang sein.

* Standard Social Seeding unter Ausnutzung der gesamten Social
Media Reichweite des VDI Verlags.

Preis pro Monat

B —— 1.500

EUR

P
Fans & Follower 0‘..‘ 1 1 0.440
Q

ingenieur.de ' Verlagsangabe 6.2019

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

Content-Solutions auf ingenieur.de/bwk
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Ka r-r-l e ree m pfe h | U ng Karriereempfehlung

Die Karriereempfehlung stellt Sie unseren hochkaratigen
Zielgruppen als herausragenden Arbeitgeber vor. Nutzen Sie
die Verlangerung lhrer Print-Anzeige auf das Portal und lassen
Sie sich in den Fokus rucken.

* Platzierung Ihrer Stellenanzeige in den Beitragskacheln des Portals.
Stellenanzeige wird explizit als Empfehlung gekennzeichnet.

» Logo und Uberschrift werden in der Beitragskachel eingebaut.

* Verlinkung erfolgt auf eine Artikelseite mit Ihrer Stellenanzeige.

Preis pro Monat

—— 500

EUR

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine umfassende Stellen-Kampagne!

28
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Firmeneintrag
Premium Premium

Stellen Sie sich mit dem Premium-Firmeneintrag unserer
hochkaratigen Zielgruppe als Kompetenztrager und
Top-Arbeitgeber vor. Platzieren Sie Informationen tiber
Ihr Unternehmen, Geschaftsfelder, USP, Unternehmens-
grofBe und Mitarbeiterzahl sowie samtliche Vakanzen
und heben Sie sich ab. Optimales Employer-Branding-
Tool. Binden Sie Videos, Interviews, Auszeichnungen
oder Links mit ein und informieren Sie maximal tGber

die Vorteile, die nur Sie bieten.

* Ganzjahrige Premium-Platzierung in unserem Firmenregis-
ter. Uber Firmenname und Logo hinaus wird Ihr Eintrag im
Register mit ,,Premium” gekennzeichnet.

* In Ihrem Eintrag kénnen Logos, 1 Header-Bild, 3 weitere
Bilder und Videos eingebunden werden, Lange bis zu

BWK _

Preis fur
12 Monate

1.500

6.000 Zeichen. e — EUR
e ——
| T
 r———— ———

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Content-Solutions
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Themenseite

Ihre exklusive Themenseite bietet lhnen maximale Ihre exklusive Seite
Méglichkeiten, Ihre wertvollen Informationen zu

transportieren. Die Platzierung in der Navigation

unseres Portals macht Sie zu einem Partnerunterneh-

men, welches durch unsere glaubwiirdige und kompe-

tente Redaktion in den Fokus geriickt wird. Nutzen Sie

das Look&Feel des Redaktions-Umfeldes unseres Portals,

um lhre Werbebotschaften, Problemlésungsansatze

und Employer-Branding-Kampagne in die hochkaratige

Zielgruppe zu transportieren.

* Exklusive Platzierung lhrer eigenen Rubrikenseite in der
Navigation des Portals.

» Bild und Uberschrift werden ganzjahrig als Empfehlung der
Redaktion auf der Startseite des Portals gefuhrt.

* Verlinkung erfolgt auf Ihre Rubrikenseite.

Bis zu 24 Beitrage (Advertorials, Produktempfehlungen, Preis flr

Firmenportrats). 12 Monate
* Bis zu 48 Kalendereintrage (Veranstaltungshinweise). e — 7 000
* Bis zu 10 Stellenanzeigen. r

, EUR

* Frei von Fremdwerbung. ——
* Ganzjahrige Einbindung Ihrer Werbemittel Content Ad

und Billbord.

* Beitrage kdnnen je bis zu 6.000 Zeichen lang sein und bis zu
je 3 Grafiken oder 1 Video enthalten.

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Content-Solutions-Kampagne!

Content-Solutions auf ingenieur.de/bwk
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Premium-event im
Veranstaltungskalender

Stellen Sie Ihre Veranstaltung in den Mittelpunkt
und profitieren Sie von der hochkaratigen Zielgruppe
unseres Portals.

Veranstaltungskalender

* Veranstaltung mit Datum und Bild oder Messe-Logo als Top .
Event oben im Kalender (4 Wochen). Premium-

* Premium-Platzierung in unserem Veranstaltungskalender. Event

* Eintrag im Kalender zusatzlich als ,,Empfehlung” gekennzeich-
net. Verlinkung erfolgt auf eine Artikelseite mit Header-Bild,
bis zu 5 Bildern und Grafiken sowie 3.000 Zeichen.

* Standard Social Seeding unter Ausnutzung der gesamten Social
Media Reichweite des VDI Verlags.

Preis je Event

® — 750
Fans & Follower 0‘..& 110.440 ————— EUR
CO

ingenieur.de '

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Event-Kampagne!

Verlagsangabe 6.2019

22 VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Content-Solutions
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Artikelsponsoring

* Freie Nutzung lhres Fachbeitrags auch fur Nicht-Abonnenten.

* Fachbeitrag wird vor die Paywall gestellt und allen Portal-
nutzern zuganglich gemacht.

* Artikel wird als ,exklusiv’ gekennzeichnet.

» Bild und Uberschrift werden auf der Startseite ingenieur.de
und dem Portal des Fachmagazins ausgespielt.

Stellen Sie Ihren Fachbeitrag einem noch breiteren
Publikum zur Verfigung und lassen Sie die hochkaratige
Zielgruppe des Portals von lhrem Know-how profitieren.

BWK _

Exklusiver

Fachbeitrag

e — Je Artikel
——— 1.500
EUR

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Reichweiten-Kampagne!

Content-Solutions auf ingenieur.de/bwk
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Der VDI Fachmedien”

Newsletter

Digitale Kampagnenverlangerung aus einer Hand

Egal ob mit Advertorials oder Display-Ads - mit den neuen
Newsletterangeboten der VDI Fachmedien landet lIhre
Unternehmenskommunikation verlasslich und direkt bei
lhrer Zielgruppe.

* Ihre Zielgruppe sind technikaffine Ingenieure und Entscheider.

* Die hohe Reichweite unserer Newsletter sorgt fur wirkungs-
starke und hocheffiziente Kontakte.

* Platzieren Sie lhre Werbebotschaft in einem unserer
neuen Newsletter-Produkte.

* Profitieren Sie bald mit Ihrer Bannerplatzierung in den neuen

Newslettern von hoher Kontaktwirkung.

Demnachst
buchbar!

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Crossmedia-Kampagne!

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Content-Solutions
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Messe- & Eventspecials

Eventkommunikation in den VDI Fachmedien
und auf ingenieur.de

Ihre Méglichkeiten fur die optimale Aufmerksamkeit in Ihrer
individuellen Zielgruppe
* AnkUndigung im Print-Fachmedium
* Ankindigung auf dem Portal
* Anklindigungsanzeigen im Vorfeld in Print und Online
* Aufnahme im Event- und Messekalender
* Premiumevent-Eintrag
* Fotostrecken und Advertorials zu lhrer Veranstaltung
* Nachberichterstattung als Advertorial im Print-Fachmedium
* Nachberichterstattung als Advertorial auf dem Portal
* Social Seeding unter Ausnutzung der Reichweite des
VDI Verlags

Fir die Bewerbung lhrer Veranstaltung bieten wir lhnen
aufmerksamkeitsstarke und individuelle Werbemaglich-
keiten in Print und Online zu Vorzugskonditionen an.

Fans & Follower
ingenieur.de

BWK _

% 110.440

' Verlagsangabe 06/2019

Wir beraten Sie gerne und planen gemeinsam mit lhnen eine Event-Kampagne!

Content-Solutions auf ingenieur.de/bwk
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Webinare / Whitepaper / B2B Retargeting

lhre individuelle Lead- oder Reichweiten-Kampagne

Webinar

Demnachst
r— buchbar!

Weltweit Fachwissen vermitteln

Whitepaper

SR

il

Cl\

—1
e ——

Demnachst
buchbar!

Ihr Kompetenzbeweis.

und Leads generieren.

Neue Kontakte - hier lernen
Sie Potenzialkunden kennen,
die sich explizit fur Ihr Thema
interessieren.

Positionieren Sie sich mit Ihrem
Whitepaper als kompetenter
Ansprechpartner und finden
Sie die potenziellen Kontakte,
die sich explizit fur Ihr Thema
interessieren.

B2B-Retargeting
§ \
Demnachst
re— buchbar!

Mit unserem B2B-Retargeting
erreichen Sie Ihre Zielgruppe
auch auf allen Seiten des iq
digital-Netzwerkes (FAZ, Zeit,
Handelsblatt, etc.) und kdnnen
so die Reichweite Ihrer
Kampagne ohne Streuverluste
verlangern.

Wir beraten Sie gerne und stellen lhnen die Méglichkeiten fiur kiinftige Lead- oder Reichweiten-Kampagnen vor!

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Content-Solutions
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Ihr individueller Sonderadruck.
Werbewirksames Marketing und PR-Instrument.

In einer unserer Fachzeitschriften ist ein Beitrag von lhrem
Unternehmen erschienen? Oder wurde liber Sie, lhre Produkte

und Systeme berichtet?

Dann nutzen Sie die Gelegenheit fur eine PR-Aktion der besonderen Art - profitieren
Sie vom Imagetransfer und dem hohen Renommé unserer Fachzeitschriften.
Und lassen Sie einen werbewirksamen Sonderdruck von diesem Beitrag erstellen.

Auf lhr Unternehmen zugeschnitten:

+ Sonderdrucke werden individuell nach lhren
Wiunschen gestaltet

+ Logo und Kontaktdaten kdnnen eingeflgt werden

* Fremdanzeigen und Fremdtexte werden entfernt

Setzen Sie lhren Sonderdruck vielfaltig ein:
* Messe-Werbemittel

+ PR-Aktivitaten

* Newsletter-Aussendung

* AuBendienstunterstiutzung

* Follow-up-Aussendung

* Teil des digitalen Pressearchivs

™ g™
Original-Titel Corporate-Titel SIEMENS

Die erste Seite des Sonderdrucks
entspricht dem Corporate Design i
lhres Unternehmens.

Auf der Vorderseite wird die Original-
Titelseite der Zeitschrift verwendet.
Ein Extra-Feld macht auf Ihren Beitrag
aufmerksam. Die Besonderheit:

Sie kdnnen sogar lhr eigenes Titelbild
einfugen.

- !:.nlnll_llﬁ I'Ii_li

o gk o AEch gim

mﬂnﬂal; ¢ Maill Centra
im Betrieh

(Musterbeispiel)

Kopf-Titel T Basis-Titel BWK

Bei dieser Variante tragt der Eine weitere Moglichkeit: Sie Brot und mehr fiir die
Sonderdruck nur die Kopf-Titelzeile T Gleitiager mit verzichten weitestgehend auf __ Schweiz
der Zeitschrift. Darunter beginnt Wasserschmierung einen Titel. Dann wird lediglich e e
direkt Ihr Beitrag. T T e gy am oberen und unteren Seiten-

B e rand der Sonderdruck als solcher
e ausgewiesen.

(Musterbeispiel) (Musterbeispiel)

Wir beraten Sie gerne. lhr direkter Kontakt fur Informationen oder ein Angebot:
Kornelia Grund | Telefon: +49 211 6103-369 | kgrund@vdi-fachmedien.de

=27 VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Content-Solutions
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Alle Abbildungen in den Mediadaten beinhalten
Umsetzungsbeispiele oder Muster-Ansichten.

Bildnachweis:
Shutterstock/goodluz (1, 6)

Lieferanschrift fir Beilagen, Einhefter
und aufgeklebte Werbemittel:

Kliemo AG

Hutte 53

B-4700 Eupen, Belgien

(Bitte Zeitschrift und Ausgabe vermerken)

Ken Fouhy .
Geschaftsfuhrer ~' )?:_,.;3:&~
kfouhy@vdi-fachmedien.de : \

Daniela Briéere

Telefon: +49211 6103-215

Content Managerin Digitale Medien

dbriere@vdi-fachmedien.de
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Technische Angaben Print

Druckverfahren:
Offset

Satzspiegel:
176 mm x 270 mm (BxH)

Prozessstandard:
Fogra39

Rasterweite:
200 Ipi

Gesamt-Farbauftrag:
Maximal 220 %

Anlieferung Druckdaten:

VDI Fachmedien GmbH & Co. KG
VDI-Platz 1, 40468 Dusseldorf
anzeigenabwicklung@vdi-fachmedien.de

Dateitibertragung:

Per E-Mail, auf einem Datentrager (CD,
USB-Stick) oder per Download; Bei der
Ubermittlung per FTP-Transfer oder E-Mail:
Die Dateien und Verzeichnisse mussen
eindeutige Auftragsbezeichungen haben,
d. h. den Namen der Zeitschrift und Ihren
Firmennamen enthalten.

Dateiformate:
PDF-Format PDF/X-1a (bevorzugt),
EPS, JPG (alternativ)

Bildauflosung:

- hochauflésend mit 300 dpi,
Farbmodell immer CMYK

- Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflésung
von mindestens 600 dpi haben

- Offene Daten sind zu vermeiden

- Alle verwendeten Schriften sind in Pfade zu
wandeln oder vollstandig einzubetten.

Dipl.-Ing. Peter von Hindte
Chefredakteur

Telefon: +49211 6103-526
pvonhindte@vdi-fachmedien.de

Arnd Walgenbach
Anzeigen Verkauf
awalgenbach@cmc-web.de
Telefon: +49 40 881449-370
Telefax: +49 40 881449-11

Vertriebsunion Meynen
Vertrieb

Telefon: +49 6123 9238-202
vdi-fachmedien@vuservice.de

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten » Verlagsangaben / Ansprechpartner
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur Anzeigen und Fremadbeilagen

VDI Fachmedien » BWK » Mediadaten

Allgemeine Geschaftsbedingungen

01. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,,Anzeigen” bezeichnet) eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende”
bezeichnet) in einer Zeitschrift oder digital zum Zweck der Verbreitung. Jeder Auftrag wird erst
nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

02. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden gemaR Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fur
Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fur verschiedene Werbung-
treibende Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.
Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veroéffentlicht wird.

03. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes
vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen inner-
halb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

04. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

05. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, missen

so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrtcklichen Vereinbarung
bedarf.

06. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

07. Der Verlag behalt sich ohne Anerkennung einer Prifungspflicht vor, Anzeigen - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, insbesondere wenn - deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen versto3t oder - deren Veroffentichung fir den Verlag
u.a. wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
oder - Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten. Auftrage flr andere Werbemittel
sind fur den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Soweit der Ver-
lag von seinem Ablehnungsrecht bezlglich von Werbemitteln, die Werbung Dritter oder fur Drit-
te enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bedirfen diese in jedem Einzelfall der
vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhe-
bung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels
wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse flr vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankubliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zurickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, vor Beginn einer neuen Geschafsverbindung und auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffern-
anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu
sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die einge-
henden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die
das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 1 000 g) Uberschreiten, sowie Waren, Bucher-, Katalog-
sendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entge-
gengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fir den
Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebuhren / Kosten
Ubernimmt.

17. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermdégen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprtiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Ver-
tragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

18. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertra-
gen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

19. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrége. Dies
gilt gegenliber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten nach Ver-
tragsabschluss abgewickelt werden sollen.
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08. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunter-
lagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Kosten des Verlages
fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MalRgabe der Angaben in
der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen
der durch die Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik gegebenen
Moglichkeiten.

09. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlckge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmali-
gen Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

10. Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit
bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmal3,
in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag
hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung zu verweigern, wenn - diese einen
Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von
Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers
steht, oder - diese fur den Verlag nur mit unverhaltnismaRigen Kosten moglich ware. Lasst der
Verlag eine ihm fur die Ersatzanzeige oder die Veroffentlichung des anderen Werbemittels ge-
setzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige / Ersatzverdéffentlichung erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangig-
machung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Verdffentlichung des
anderen Werbemittels ist die Riickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen
bei nicht offensichtlichen Mangeln mussen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjah-
rungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fur samtliche Schaden, gleich ob aus
vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach Mal3gabe der folgenden Be-
stimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr
auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wur-
de. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht
verletzt wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von
Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklama-
tionen mussen - auBBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach
Veroffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus
vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn,
sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabzlige. Der Verlag bertcksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

20. Wird fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht,

ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzern-
verbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen
eine kapitalmaRige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei
Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten
Geschaftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges
nachzuweisen. Der Nachweis muss innerhalb der ersten Halfte des Abschlusszeitraumes er-
bracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht rickwirkend anerkannt werden. Konzernrabat-
te bedurfen in jedem Fall der ausdrticklichen, schriftlichen Bestatigung durch den Verlag. Kon-
zernrabatte werden nur fur die Dauer der Konzernzugehorigkeit gewahrt. Die Beendigung der
Konzernzugehdrigkeit ist unverziglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehorig-
keit endet auch die Konzernrabattierung.

21. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte
besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zulas-
sigkeit der fur die Insertion zur Verfluigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelie-
ferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Ansprichen
Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund presserechtli-
cher Vorschriften entstehen kdnnen. Bei Veroffentlichung von Gegendarstellungen bestimmen
sich die zu ersetzenden Kosten nach Mal3gabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der Verlag von
den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegenuber Dritten zu unterstitzen. Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche fur
die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieRlich Internet, erforder-
lichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das
Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, éffentliche Zuganglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durch-
fihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortlich
unbegrenzt Ubertragen.

22. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen héherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger
Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und der-
gleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag
zur Erfullung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier
Quartale verbreiteten oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert wor-
den ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis
gekurzt, in dem die zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

23. Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deutlich von den
redaktionellen Teilen der Zeitung / dem Magazin (in Typo, graphischen Elementen, Farbigkeit,
Spaltigkeit) unterscheiden mussen. Sie enthalten Text und Werbung Dritter. Sie sind grundsatz-
lich mit einem eigenen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch den Verlag mit dem
Wort ,Anzeige” ohne Rucksprache gekennzeichnet werden. Der Verlag behalt sich die Veroffentli-
chung nach Vorlage eines verbindlichen Muster vor sowie das Recht, bei besonderen Publikatio-
nen Sonderpreise festzusetzen. Dem Verlag ist das Advertorial mindestens 10 Werktage vor
Druckunterlagenschluss zur Prifung und Billigung vorzulegen.
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